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PRESENTACION Y RESUMEN EJECUTIVO

PRESENTACION Y RESUMEN EJECUTIVO

En este informe se presentan los resultados del séptimo estudio realizado en el marco del Proyec-
to GEM (Global Entrepreneurship Monitor) sobre actividad emprendedora y creacién de empre-
sas en Catalufia durante el 2009. Ademds se analizan los factores que tienen influencia sobre la

puesta en funcionamiento de nuevas empresas (véase figura).

El Proyecto GEM-Catalufia es una iniciativa conjunta del Instituto de Estudios Regionales y Me-
tropolitanos de Barcelona, el Departamento de Economia de la Empresa de la Universidad Auté-
noma de Barcelona, la Diputacién de Barcelona y el Departamento de Trabajo de la Generalitat
de Cataluiia. El Proyecto GEM se inicié en el afio 1999 en el seno de dos prestigiosas universi-
dades, London School of Economics y Babson College, con la participacién de 10 estados. Ac-
tualmente, con mas de 50 paises, el Proyecto GEM ha demostrado que es un referente mundial
para el estudio de la actividad emprendedora, asi como para los diferentes actores implicados
(instituciones gubernamentales, educativas, financieras, asociaciones empresariales, cdmaras

de comercio, parques tecnolégicos, medios de comunicacién, sindicatos, empresariado, efc.).

Espafia se adhirié al Proyecto GEM en el aiio 2000 a través del Instituto de Empresa. En 2003,
Catalufia fue pionera al incorporarse al proyecto, junto con Andalucia y Extremadura, con la
infencién de llevar a cabo andlisis mds detallados e introducir comparativas a escala regional.
El GEM 2009 incluye, por tercer afio consecutivo, datos referidos a todas las Comunidades y

Ciudades Auténomas de Espafia (véase el listado de equipos de trabajo en el Anexo).

Todos los paises y regiones participantes operan bajo un mismo modelo teérico y aplican la
misma metodologia, homogeneizacién y tratamiento de datos, lo cual posibilita la comparacién
de la actividad de creacién de nuevas empresas en los diferentes dmbitos geogréficos. En ello

reside uno de los factores de mayor relevancia de este observatorio internacional anual.

Modelo conceptual del proyecto GEM

Grandes empresas

consolidadas _} establecimientos

(economia primaria)

Nuevos

Marco general de
condiciones
de entorno del pais

Micropymes y pymes b oo
(economia secundaria) .
[ ]
[ ]

Contexto social,
politico y cultural

Oportunidades

Crecimiento economico

oo .} (ocupacion e innovacion

tecnolagica)

d
Marco especifico de per emprendar

emprendedor

condiciones de entorno del Nuevas empresas

Capacidad emprendedora:
habilidades, motivacion
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RESUMEN EJECUTIVO

El Informe GEM-Catalufia 2009 analiza la actividad emprendedora y la creacién de empresas
en Catalufia durante el afio 2009. Ademds, se analizan una serie de factores identificados
cominmente como determinantes a la hora de explicar la creacién de nuevas empresas. A con-

tinuacién se detallan los resultados mds importantes de este estudio.

En 2009, la tasa de actividad emprendedora (TEA) en la poblacién adulta catalana fue del
6,38%, lo cual representa un nimero estimado de 302.767 personas emprendedoras (capitulo
1). Esta tasa es superior tanto comparada con el resultado para Espafia como respecto a la
media de los paises de la Unién Europea involucrados en el Proyecto GEM. Resalta que el nivel
de emprendimiento en Catalufia muestra un deterioro desde 2007; sin embargo, la caida en la
actividad emprendedora fue menos pronunciada en 2009, lo cual sugiere que la peor etapa de

la crisis emprendedora en Cataluiia ha pasado.

En cuanto a las personas que han dejado de ser empresarias, un 1,24% de los encuestados
declara haber cerrado una empresa a lo largo de los Gltimos 12 meses (58.845 personas), una
de las tasas de cierre més bajas entre los paises y ferritorios participantes en el Proyecto GEM en
2009 (capitulo 1). Ademds, destaca que el 34,7% de los abandonos corresponden a traspasos,
lo cual implica una menor pérdida de riqueza y empleo. Sin embargo, la coyuntura econémica
actual estd en la base del 68,2% de los abandonos, cuyo principal motivo ha sido la presencia

de fuertes barreras financieras.

Cataluia muestra una de las tasas de regeneracién empresarial mds sélidas en Espafia —en-
tendida como la relacién entre los empresarios que han cerrado y los que empiezan una nueva
empresa (emprendedores nacientes)—, hecho que no sélo es sefal de la fortaleza emprendedo-
ra del territorio, sino que ademds deja entrever que Catalufia experimentard una recuperacién
de su actividad emprendedora a medio plazo. A pesar de ello, la provincia de Tarragona tiene

unos indicadores que se contradicen con el resto de Catalufia (capitulo 3).

En cuanto a las motivaciones de la actividad emprendedora en Catalufia, los resultados del
capitulo 1 muestran que el 88,2% de las personas emprendedoras indica que sus iniciativas
nacen del aprovechamiento de una oportunidad de negocio. Son gente con una carrera profe-
sional y una seguridad econémica preestablecidas que busca en la puesta en marcha de nuevas
empresas una via hacia la independencia profesional y la autorrealizacién. Asi, la creacién de
empresas desde el desempleo es un fenémeno poco habitual en Catalufia, que se concentra en

la provincia de Barcelona, y uno de los mds bajos entre los paises de la OCDE.

En cuanto al perfil de la persona emprendedora que reside en Catalufia (capitulo 4), destaca su
alto nivel de capital humano y su sélida posicién financiera. Los resultados indican que el 56%
de la poblacién emprendedora en fase inicial (TEA) cuenta con formacién universitaria (mds del
60% en el caso del emprendimiento potencial y naciente). Ademds, quienes consiguen poner en

marcha su iniciativa emprendedora muestran mayores niveles de renta familiar.

A pesar de tener un mayor capital humano, el andlisis del perfil de las empresas en proceso de
creacién en Catalufia en 2009 revela un refroceso generalizado en el perfil de las iniciativas

emprendedoras (capitulo 5). De esta forma, cerca del 70% de esta actividad se orienta a crear
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empresas con productos o servicios carentes de cualquier cardcter innovador, y el 78,3% de
las iniciativas creadas por nuevas personas emprendedoras no tienen actividad exportadora
(53,3% en 2007).

La poblacién catalana involucrada en actividades emprendedoras tiene una ambicién de creci-
miento escasa para sus iniciativas empresariales (el 70,3% no tiene ninguna expectativa de expan-
sién). Ademds, el nimero medio de socios en las empresas de reciente creacién pasé de 1,92 en

2007 a 1,48 en 2009, y el 66,3% de estas iniciativas fueron fundadas por un solo socio.

El capitulo 6 presenta el andlisis del entorno social en Cataluiia. De acuerdo con los resultados,
el nivel de confianza de la poblacién se ha ido deteriorando desde el afio 2007, afio en que el
35,1% de los encuestados mostraba una evaluacién positiva de las oportunidades de negocio en
Catalufia; en cambio en 2009 solamente el 16,4% muestra confianza en el clima empresarial.
Lleida es el territorio donde el pesimismo estd mds arraigado, mientras que la poblacién de la

provincia de Barcelona es la que percibe més oportunidades empresariales.

Este pesimismo estd asociado claramente a las consecuencias negativas que la recesién econé-
mica estd creando en la economia catalana. Ademds, los resultados confirman la fuerte asocio-
cién positiva entre la presencia de ejemplos emprendedores y la creacién de empresas (el 55,0%
de los emprendedores en fase inicial conocen a un nuevo empresario), asi como la relacién
negativa entre el miedo social al fracaso y la actividad emprendedora. Por ofra parte, los ex-
pertos en creacién de empresas consultados aplauden el incremento en la evaluacién social del

empresariado en Catalufia.

En 2009, el Informe GEM-Catalufia ha estudiado de forma especifica a tres grupos de poblacién
de gran importancia en el andlisis de la creacién de empresas: mujeres (capitulo 7), jévenes

(capitulo 8) e inmigrantes (capitulo 9).

Los resultados referentes al desempefio emprendedor de las mujeres residentes en Catalufia indi-
can que, a pesar de que la desaceleracién econémica frené el impulso emprendedor mostrado
por las mujeres en los Gltimos afios, el nivel de emprendimiento por parte de ellas en Catalufia
sigue estando entre los mds elevados de Espafia: en esta comunidad la actividad emprendedora
femenina representa el 74% del nivel de emprendimiento mostrado por los hombres, por un 62%
de la media espafiola. Lleida es una de las pocas provincias de Espafia donde hay més mujeres
que hombres entre las personas emprendedoras, mientras que en Barcelona es donde el peso

femenino en la creacién de empresas es menor.

Destaca que entre las mujeres que cuentan con una empresa de reciente creacién (hasta 42
meses de vida), el 55,7% tiene menos de 35 afios (el 35,5% en el caso de los hombres), y el
59,2% cuenta con formacién universitaria (el 44,8% en el caso de los hombres). En general, las
compaiiias creadas por mujeres en Catalufia en 2009 estdn concentradas en sectores de baja

intensidad tecnoldgica, y tienen una escasa presencia en mercados internacionales.

En el conjunto de la poblacién, las mujeres son més pesimistas que los hombres en cuanto al
potencial del clima empresarial en Cataluiia en 2009. Ademds, sélo el 21,2% de las encuestadas
conoce a un nuevo emprendedor (el 30,0% en el caso de los hombres), y el 50,2% de las mujeres

cree que el miedo social al fracaso es un obstéculo al emprendimiento (el 41,4% en los hombres).

~
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En lo concerniente a las personas menores de 35 afos residentes en Catalufia, es importante
resaltar que este grupo ha ido incrementando su peso relativo entre la poblacién emprendedora
catalana hasta llegar a representar en 2009 el 49,1% del colectivo que crea empresas en Cata-
luAa, un resultado superior al mostrado por la mayoria de comunidades auténomas de Espafia.
Ademads, el 62,7% del nuevo empresariado joven en Catalufia ha cursado estudios universitarios
(el 43,2% entre el no joven). La juventud con mayores niveles de renta es la que consigue llevar
a cabo sus planes empresariales. Los resultados indican que los j6venes, especialmente los hom-
bres, tfopan con fuertes impedimentos que obstaculizan sus planes empresariales (especialmente
en el acceso a la financiacién). A pesar de ello, la tasa de emprendimiento en fase inicial entre
quienes adn no han cumplido los 35 afios pasé de 7,9% en 2008 a 8,2% en 2009, lo cual
indica que la situacién econdmica actual no parece representar un desincentivo hacia el em-
prendimiento entre la poblacién joven. La provincia de Barcelona presenta la tasa mds alta de
creacién de empresas entre la juventud; con una media de edad de sélo 34,4 afios, las personas

emprendedoras de Barcelona son mayoritariamente jévenes.

Las empresas creadas por j6venes inician su actividad con una plantilla mds reducida; sin embar-
go, tienen mayor potencial de crecimiento. Ademds, el nuevo emprendimiento joven tiene una
mayor preferencia por infroducir innovaciones en sus productos (20,1%) en comparacién con el

resto de poblacién emprendedora (13,6%).

En cuanto al entorno social, la juventud tiene una visién mds optimista del entorno econdmico
cataldn. Ademds, muestra mayores niveles de confianza en sus habilidades empresariales (el
54,9%, respecto al 50,2% mostrado por el resto de la poblacién). Por dltimo, las personas j6ve-

nes vinculan la creacién de empresas con un mayor estatus social.

Respecto al tercer grupo analizado en este informe, la poblacién extranjera residente en Cata-
luAa, hay que resaltar que este colectivo se vio especialmente afectado por la desaceleracién
econdmica: su tasa de emprendimiento cayé bruscamente del 15,7% en 2007 al 7,7% en 2009.
Este grupo se caracteriza por ser més joven (el 85,7% del nuevo empresariado extranjero tiene
menos de 35 afios), y por proceder de paises con altos niveles de actividad emprendedora en
fase inicial, segin datos del GEM Global 2009. Ademés, la poblacién extranjera que logra
poner en marcha su iniciativa emprendedora cuenta con una sélida posicién financiera (el 40%

declara una renta familiar superior a 40.000 € en 2009).

Las empresas creadas por la poblacién extranjera estdn ubicadas principalmente en sectores
orientados al consumo (el 65,1% del emprendimiento en fase inicial), y tienen una mayor pre-
sencia en mercados internacionales (el 63,1% realiza exportaciones). El nivel de optimismo de
los nacidos fuera de Espafia sobre la presencia de buenas oportunidades de negocio pasé del
41,8% en 2007 al 24,1% en el afio 2009. Sin embargo, el colectivo extranjero estima positiva
la creacién de empresas como medio para favorecer su integracién econémica y social (el 70%

considera que esta actividad favorece la obtencién de un mayor estatus social).

Finalmente, y como consecuencia de las restricciones crediticias impuestas por las entidades
financieras, los resultados del apartado financiero revelan que la participacién del empresariado
en el capital semilla ha crecido en 2009 (71,4%) respecto al afio 2007 (59,8%). Se observa
claramente que en Catalufia el acceso a recursos financieros es el principal obstéculo que merma

tanto la creacién de empresas como la supervivencia de las de reciente creacién. En 2009, la
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falta de financiacién afecté de forma especialmente negativa el proceso emprendedor entre las

mujeres, los j6venes y el colectivo extranjero.

El andlisis del perfil del inversor informal en Catalufia indica que sélo una pequefia proporcién
de estos inversores tiene caracteristicas propias de un angel inversor (business angel). En con-
secuencia, en 2009 el 71,93% de los inversores informales en Catalufia tiene un estrecho lazo

familiar con la persona emprendedora (el 61,5% en 2007).

~
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1. ACTIVIDAD EMPRENDEDORA Y DINAMICA EMPRESARIAL EN CATALUNA
1.1. Actividad emprendedora registrada en la poblacién adulta catalana

Con el objetivo de conocer la actividad emprendedora y su evolucién, dentro del Proyecto GEM
(Global Entrepreneurship Monitor) se elabora la tasa de actividad emprendedora total (Total Entre-
preneurial Activity o TEA). Este indicador mide el porcentaje de poblacién adulta (entre 18 y 64
afios) involucrada en el inicio de un negocio, del cual debe poseer como minimo una parte del ca-

pital. Al mismo tiempo, este indice recoge informacién sobre dos tipos de actividad emprendedora:

— Por una parte, la referente a personas emprendedoras nacientes, que recoge el porcentaje
de poblacién que se encuentra en proceso de creacién de una nueva iniciativa empresa-
rial que no haya realizado remuneraciones salariales, ni repartido honorarios, beneficios
o retribuciones en especie.

— Por otra, la actividad emprendedora relacionada con el nuevo empresariado. En este caso
se trata de empresas que, han iniciado sus operaciones y han superado la fase anterior,

pero no llevan mds de 42 meses de actividad.

Entendiendo que la actividad emprendedora es toda aquella actividad empresarial, incluyendo
el autoempleo, que se pone en marcha en cualquier sector y que no sobrepasa los 42 meses de
vida, la tasa de actividad emprendedora registrada por GEM en la poblacién catalana de 18 a
64 afios de edad es del 6,38% en el afio 2009. Dado que la unidad de andlisis de observatorio
GEM es la persona emprendedora y no la empresa en si, se puede estimar el nimero de quienes
estaban involucrados en actividades emprendedoras (TEA) en Catalufia, en julio de 2009. Basdn-
dose en datos disponibles en el Instituto Nacional de Estadistica (INE), se sabe que la poblacién
estimada de 18 a 64 afios en 2009 en esta comunidad auténoma era de 4.745.569 habitantes.
Asi, en 2009 es posible calcular que esto supondria un nimero aproximado de 302.767 perso-

nas emprendedoras en fase inicial de creacién de empresas en Catalufia (tabla 1.1).

m Emprendedores en Fase Inicial (TEA) en Catalufia, 2009

Tasa* Estimacién puntual Estimacion por intervalo (errort1%)
Extremo inferior Extremo superior
6,38 302.767 255312 350.223

* La tosa de emprendedores en fase inicial (TEA) se expresa en porcentaje sobre la poblacion de 18 a 64 afios

Es sorprendente que, a pesar de la coyuntura econémica agudamente desfavorable que atravesé Cao-
talufia en 2009, asi como de la crisis financiera, del desplome de algunos sectores que en el pasado
habian contribuido de forma importante al dinamismo emprendedor cataldn, y del pesimismo gene-
ralizado de la poblacién en lo que respecta a la economia, més de 300.000 personas decidieron en
esta comunidad llevar a cabo actividades de creacién de empresas y seguir una carrera profesional
en el emprendimiento en el Gltimo afio. En este informe, no sélo presentaremos los datos y estadisticas
comparativos nacional e internacional describiendo el evento emprendedor, sino que también iremos
analizando el perfil de las personas que crean empresas en un contexto econdmico tan hostil. Tambi-
én informaremos sobre el perfil de las iniciativas empresariales que se estén creando en Catalufia y

acerca de la acogida del entorno social catalén en el que dichas compaiias se ubican.

La tasa de actividad
emprendedora en la po-
blacién adulta catalana
es del 6,38% en 2009.

El nomero estimado de
personas emprendedoras
en Cataluiia en 2009

es de 302.767 adultos.

~
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Opinién de expertos: Percepcién de oportunidad

Seqin los expertos catalanes en creacion de empresas consulfados, sigue habiendo en 2009 buenas oportunidades para crear empresas en Catalufia a pesar de la coyuntura
econémica. Los expertos opinan que hay més oportunidades empresariales que personas dispuestas a explotarlas. También precisan que salvo el frenazo de los sectores de
la construccion e inmobiliario, las oportunidades han crecido en ndmero en los dlfimos afios.

1.2. Evolucién de la actividad emprendedora total en Catalufia
La evolucién de la tasa de actividad emprendedora total (TEA) en Catalufia muestra que en 2009

el emprendimiento cataldn sufria su tercer afio consecutivo de declive. Desde un punto méximo

alcanzado en 2006 con una TEA de 8,57%, Cataluiia ha retrocedido un 25,7% para situarse

La caida del en el 6,38% en 2009. En la figura 1.1 se aprecia que la TEA catalana ha perdido en los Gltimos
emprendimiento en afios las importantes ganancias en términos de actividad emprendedora que se generaron en
Cataluiia fue peor en el perfodo previo a la recesién econédmica. Se aprecia también como, a pesar de la coyuntura
2008 que en 2009 econdmica desfavorable, la actividad de creacién de empresas en Catalufia sélo ha retrocedido

a niveles comparables a los del bienio 2004-2005.

Aunque la caida de la actividad emprendedora de los Gltimos tres afios en Catalufia ha sido
pronunciada, se puede apreciar una ligera suavizacién de dicho descenso en 2009 respecto al

afio anterior. La pérdida interanual estimada de poblacién adulta involucrada en actividades de
creacién de empresas ha pasado de 14,7% en 2008 a 10,3% en 2009 (tabla 1.2). La caida del

m Actividad emprendedora en Cataluiia (2003-2009)

9,00 = 857
8,39

6,00
o~
o
o
N

4,80
t§ —— TEA Cataluiia —— TEA Espana —— TEA Media UE
: 3,00
- 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 l
- el . L
< Variaciéon anual del numero de emprendedores en fase inicial
2007 2008 2009 Variacion 2007-08 Variacion 2008-09
z Nomero de emprendedores 395.969 337.630 302.767 -14,7% -10,3%
Ll
* Estimacion puntual a partir de la TEA de cada afio
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emprendimiento en Catalufia fue més pronunciada en 2008, y aunque Cataluiia, en 2009, no

habia puesto freno todavia al descenso de su TEA, lo peor de la crisis ya habia pasado.

La figura 1.2 presenta las diferentes etapas del proceso de creacién de empresas y la proporcién

de la poblacién adulta catalana involucrada en cada una de estas etapas. El proceso empieza Todo indica que lo peor
con la persona emprendedora potencial que declara tener la intencién de crear su propia firma de la recesién
dentro de los tres préximos afios. A este nivel, Cataluiia, con el 4,25%, presenta una tasa re- emprendedora en
lativamente baja, afectada en gran parte por el descenso de confianza resultante de la actual Cataluiia ya ha pasado

coyuntura econdmica adversa.

La siguiente etapa es la de las personas emprendedoras nacientes; es decir, de quienes han
llevado a cabo en el afio previo al estudio acciones concretas para la puesta en marcha de una

nueva iniciativa empresarial propia. La tasa de 3,19% de Catalufia en 2009 significa que ese

porcentaje de la poblacién entre 18 y 64 afios estaba intentando crear su propia empresa en el La tasa de personas
dltimo afo. Dicha tasa, que representa el 50% del TEA, muestra una buena sefial del potencial emprendedoras
de regeneracién del stock empresarial en Cataluiia. Aunque depende del nivel de éxito en el nacientes deja prever
cumplimiento de estos esfuerzos emprendedores, altamente relacionado con el acceso a recursos una recuperacion en la
financieros (capitulo 10), este resultado deja prever una recuperacién en la tasa de creacién de creacion de empresas
empresas para los préximos afios. para los préximos aiios.

La tercera etapa del proceso emprendedor es la del nuevo empresariado, personas que, una vez
atravesado el umbral de la puesta en funcionamiento de sus proyectos emprendedores durante
un periodo inicial de 42 meses, estdn consolidando sus empresas nuevas. Catalufia cuenta en
2009 con una tasa de emprendimiento nuevo de 3,19%. Dicha tasa incluye a quienes iniciaron
las operaciones de sus firmas a principios de 2006. Al contrario de lo observado antes de la
actual recesién econémica, cuando la tasa de personas emprendedoras nuevas en Catalufia
superaba a la tasa de las nacientes, en los dos Gltimos afios dicha tasa ha resultado inferior o
igual a la tasa naciente. Esto es debido principalmente al desplome de esa tasa de nuevo em-
prendimiento en 2008 (-21,6%).

m Las diferentes etapas del proceso emprendedor

Actividad emprendedora total
en fase inicial (TEA)

Emprendedor | | Emprendedor Emprendedor Emprendedor
pofencial naciente nugvo consolidado

[ 425 | 744 |

[ Concepcion | [ Nocimiento | | Persistencia |

Fuente: Reynolds et al., 2005

Finalmente, después de un periodo de 42 meses de la puesta en funcionamiento de su nueva em-
presa, la persona emprendedora pasa a formar parte del grupo de empresariado consolidado

en la cuarta y dltima etapa del proceso emprendedor. En 2009, la proporcién de este empresa-

~
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riado en Catalufa era del 7,4%. Esa tasa es inferior a la registrada el afo anterior, pero continta
por encima de la que se observé en 2007 y supera la marca de 2006 en més de dos puntos
porcentuales. Debido al efecto letargo en esta tasa al mostrar los efectos de los cambios en la
actividad emprendedora, podemos prever para Catalufia una probable caida de la proporcién

de empresariado consolidado en los préximos afios.

LELLICWIY  Opiniéon de expertos: Programas publicos de promocién del emprendimiento

Los expertos en creacion de empresas consultados evaluaron positivamente los programas de fomento al emprendimiento llevados a cabo por lo administracion pablica en
Cataluiia. Aungue admiten que quiza no toda la poblacion emprendedora encontrard las medidas que busca, califican el apoyo pablico de adecuado, tanto en nimero como

en calidad y diversidad. Los expertos evaluaron de forma especialmente positiva el trabajo de los parques tecno

La gran mayoria de
iniciativas en Cataluia
estan motivadas por el
aprovechamiento de una
oportunidad de negocio.

6gicos y viveros empresariales de Catalufia.

1.3. Oportunidad y necesidad en el proceso emprendedor

La creacién de una empresa es un fendmeno que la literatura asocia principalmente a dos mo-
tivaciones bésicas: la necesidad y la oportunidad (Storey, 1991; Amit y Muller, 1996). En el
primer caso, la necesidad, se considera que la decisién de crear una empresa viene determina-
da por la inexistencia de alternativas para lograr un empleo remunerado satisfactorio; es decir,
esta falta de alternativas “empuja” a las personas a establecer su propia empresa como medio
de subsistencia. La segunda motivacién, por oportunidad, parte de la identificacién y del apro-
vechamiento de una oportunidad de negocio. Se trata de personas emprendedoras que tienen
una idea de negocio y que deciden adoptar una carrera empresarial a través de la explotacién

de dicha oportunidad.

Desde una perspectiva socioeconémica, la creacién de empresas basada en el aprovechamiento
de oportunidades es mds deseable, ya que esta forma de emprendimiento estd marcada por la

eleccién premeditada de una carrera empresarial, un estilo de vida y un afén de autorrealizacién.

El observatorio GEM analiza la motivacién subyacente al emprendimiento y clasifica a su vez las
iniciativas de negocio, a grandes rasgos, en: las creadas ante el aprovechamiento de una opor-
tunidad de negocio, y las desarrolladas por motivos de necesidad ante la falta de alternativas de
empleo. El modelo tedrico en que se basan los andlisis del observatorio acerca de este aspecto

del emprendimiento queda reflejada en la figura 1.3.

m Motivacion principal y tipo de comportamiento emprendedor

Aprovechamiento neto de una
oportunidad de negocio

\ Motivaciones secundarias:

Animo de lucro

Ganar independencia

Motivacion principal Necesidad de crear el propio Mantener el nivel de
para
emprender

puesto de trabajo ante la falta de ingresos
alternativas laborales Otras situaciones (generar
empresa familiar, vocacion,

cambios...)
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m Tasa de actividad emprendedora (TEA) segin motivacion

Emprendedor naciente Nuevo emprendedor  Actividad emprendedora total
Oportunidad pura 1,7 1,8 3,5
Oportunidad en part 1,1 1,0 2,1
Necesidad 03 0,3 0,6
No clasificable / otros 0,1 0,1 0,2
Total 319 319 6,38

Nota: La TEA se expresa en porcentaje sobre la poblacion de 18 a 64 afios

La tabla 1.3 resume las cifras relativas a los diversos comportamientos emprendedores obtenidas
para el afio 2009; éstos se refieren a la poblacién que cuenta entre 18 y 64 afios de edad, y dis-

tingue entre las iniciativas que estdn en fase naciente o nueva y la total (TEA), que agrupa a ambas.

Los resultados de la figura 1.4 permiten visualizar fécilmente que del total de la actividad em-
prendedora catalana, la gran mayoria de las iniciativas se llevan a cabo debido al aprovecha-
miento de una oportunidad de negocio. Al igual que en ediciones anteriores, el emprendimiento
en Catalufia se basa, de forma bastante generalizada, en el aprovechamiento de oportunidades.
Al contrario de lo que se puede suponer durante un periodo de recesién econémica, el aprovec-
hamiento de una oportunidad como motivo para la actividad emprendedora en esta comunidad
auténoma estd ganando importancia. Desde el afio 2007, fecha anterior a la desaceleracién
econdmica, el peso de la TEA por oportunidad en Catalufia aumenté en 10 puntos porcentuales
(de 78,3% hasta 88,2%). Por ofra parte, la importancia de la tasa de actividad emprendedora
motivada por necesidad cayé a la mitad durante el mismo periodo (de una proporcién de la
TEA del 20,3% en 2007 al 9,4% en 2009). La tendencia hacia una actividad emprendedora
impulsada por oportunidades de negocio en Catalufia contrasta con la tendencia observada en
el resto de Espafia, donde el peso relativo de la TEA por necesidad ha aumentado en mds de

seis puntos hasta una marca del 15,8% durante el mismo periodo.

m Distribuciéon de la TEA en funcién de la motivacién principal

TEA

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

M Oportunidad Necesidad Otra
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Tabla 1.4 Evolucién de la actividad emprendedora en fase inicial (TEA) segun motivacién

Actividad emprendedora total Motivacion para emprender
Oportunidad Necesidad Otra
2009 6,4 (100%) 5,6 (88,2%) 0,6 (9,4%) 0,2 (2,5%)
2008 7,3 (100%) 6,0 (82,2%) 1,0 (13,7%) 0,3 (4,1%)
2007 8,4 (100%) 6,6 (78,3%) 1,7 (20,3%) 0,1 (1,4%)

Nota: La TEA se expresa en porcentaje sobre la poblacion de 18 a 64 afios

El aumento de la importancia relativa de la actividad de creacién de empresas motivada por el
aprovechamiento de oportunidades en Catalufia no es tan contra-intuitivo como puede parecer.
La tipologia del emprendimiento que caracterizaba la TEA por necesidad ante la crisis explica en
gran parte dicho fenémeno. En el recuadro 1.c se puede observar que la actividad emprendedora
por necesidad antes del retroceso econémico estaba compuesta principalmente por personas pro-
fesionales auténomas y microempresas, que en gran parte operaban en el sector de la construccién
o del turismo. El impacto de la desaceleracién econémica desfavorecié mds a la actividad empren-

dedora motivada por necesidad, en comparacién con las iniciativas creadas por oportunidad.

Por otra parte, existe la creencia de que los individuos que se encuentran en situacién de desem-
pleo tienen la capacidad y una mayor voluntad de crear una compaiia por motivos de necesi-

dad. La administracién poblica y diversas organizaciones no gubernamentales han visto en la

La creacién de empresas creacién de empresas un potencial de ocupacién para el segmento de poblacién que se halla des-
desde el desempleo es empleado. De esta forma, existe una significativa cantidad de programas subvencionados cuya
un fenémeno poco meta es apoyar y formar a las personas desempleadas en asuntos relacionados con la creacién
habitual en Cataluiia. de empresas. Sin embargo, como se ilustra en el recuadro 1.d, la creacién de empresas desde el

desempleo es un fenémeno poco habitual en Catalufa, tanto en tiempos de bonanza econémica
como de desaceleracién. La carrera empresarial supone un riesgo que deriva en mayores niveles
de inestabilidad, ademds de que implica la generacién de nuevos procesos para la obtencién de
los recursos y las capacidades necesarios para la creacién de una nueva firma. Todo ello supone
para estas nuevas iniciativas que se precisa un cierto tiempo para generar beneficios econémi-
cos para la persona emprendedora. Si ftomamos esto en consideracién, es razonable dudar del
buen ajuste de la creacién de empresas como opcién de salida para quienes se caractericen
principalmente por su falta de recursos tangibles, y que a su vez busquen ingresos y estabilidad
a corto plazo. De esta forma, la coherencia de los programas de promocién y formacién en

creacién de empresas orientados a quienes estdn en situacién de desempleo es cuestionable.

LEOLECMEN  Evolucion y composicion de la actividad emprendedora por necesidad

Elos emprendedores autdnomos motivados por necesidad que operan en el sector de la construccion optan por una tipologfa contractual basada en la jurisdiccion mercantil
en lugar de la laboral. En 2007 este fipo de actividad de creacion de empresas representaba el 20% de la TEA por necesidad. En 2009, | actividad emprendedora por
necesidad en el sector de la construccion en Catalufia ha desaparecido. De lo misma forma, en 2007 el 40% de la actividad emprendedora motivada por necesidad en esta
comunidad estaba compuesta por iniciativas de corte turistico. Dichas iniciativas (mds del 60%) se basaban principalmente en servicios de alojamiento en zonas rurales,
los cuales estaban sustentados en activos que ya formaban parte del patrimonio del empresario, y cuyo abjetivo era complementar los ingresos familiares. De nuevo, dl
iqual que para el sector de la construccion, este tipo de actividad emprendedora motivada por necesidad desaparecio del observatorio en 2009. Sigue habiendo actividad
emprendedora en los secfores de la construccion y de la hostelerfa en Catalufia; sin embargo, quienes se ven empujados a crear empresas por falta de alfernativas laborales
han dejado de optar por estos dos sectores como base empresarial.
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LEOLL IR Creacidon de empresas y situacion laboral

2006 2007 2008 2009

Trabaja (tiempo completo o parcial) 100,0% 100,0% 100,0% 92,7%
No trabaja 0,0% 0,0% 0,0% 7,3%
Jubilado o estudiante 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Como puede verse en la tabla, lo actividod de creacion de empresas en Catalufia surge esencialmente de individuos con una situacion laboral activa. Las pocas personas
que crean empresas desde el desempleo en 2009, todas integran el empresariado naciente y el 82,2% afirma que su iniciativa empresarial estd motivada por el aprove-
chamiento de una oportunidad de negocio y no por razones de necesidad. Asi, solomente el 1,3% de residentes en Cafalufia involucrados en actividades emprendedoras en
2009 (0,3% del total desde 2006) se vieron empujados hacia la carrera empresarial debido a o falta de alternativas laborales.

1.4. Andlisis de otros motivos complementarios que explican el impulso de em-
prender por oportunidad en Cataluiia para el afio 2009

Cuando una persona emprendedora potencial advierte una oportunidad y decide poner en
marcha su iniciativa, bajo esta decisién subyacen otros motivos de indole més personal relacio-
nados generalmente con el desarrollo individual y profesional. El Proyecto GEM explora estos

motivos, y los resultados para Catalufia se presentan a continuacién (tabla 1.5).

Distribucion de los motivos que explican la creacién de
empresas por oportunidad (2008-09)

2008 2009
Mayor independencia 43,0% 56,3%
Aumentar ingresos 45,1% 38,5%
Mantener ingresos actuales 11,9% 5,2%
Total 100,0% 100,0%

En linea con los resultados anteriores relacionados con la actividad de creacién de empresas,

en Catalufia se estd produciendo un cambio en la configuracién de los motivos alternativos para

crear una empresa por oportunidad. Ello es consecuencia de la recesién econdmica, que generd

un efecto de depuracién mediante el cual se pasé de un emprendimiento basado estrictamente

en motivos econdémicos, hacia uno en el que domina la bisqueda de una mayor independencia,

un estilo de vida especifico y un afén por la autorrealizacién. Tal como se ilustra en el recuadro La persona
1.e, la nueva persona emprendedora catalana por oportunidad es principalmente alguien con emprendedora por
una carrera profesional y una seguridad econdmica preestablecidas. La eleccién de una carrera  oportunidad en Cataluiia
empresarial en Catalufia esté cada vez més dominada por objetivos ligados a un cambio de estilo es alguien con una
de vida. Individuos para los cuales el emprendimiento siempre fue atractivo pero lo consideraron  carrera profesional y una
costoso en términos de coste de oportunidad, ven reducido este coste ahora en tiempos de ines- seguridad econémica
tabilidad econdmica, y supone la alternativa de una vida empresarial mds atractiva. Ademds, y preestablecidas.
debido a su situacién econdmica mds cémoda, se potencia la presencia de ahorros propios. Asi,

los individuos en este segmento suelen estar menos frenados en su esfuerzo por crear una empresa

ante la escasez de financiacién que ha caracterizado a la economia catalana en el Gltimo afo,

mientras que para ofros segmentos de personas emprendedoras potenciales la falta de financi-
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Perfil de los individuos involucrados en actividades de creacién de empresas por oportuni-
Recuadro 1e

dad cuya motivacién es lograr una mayor independencia.

o Educacion: el 59,5% tiene estudios universitdrios.

o Situacion laboral: el 94,3% tenia una frabajo a tiempo completo.

© Ingresos: | proporcion de individuos que tienen un ingreso familiar anual superior a 40.000€ es fres veces superior (280%) para el colectivo para el cual la principal motivacion para crear una
empresa es conseguir mds independencia, respecto de la poblacion adulta catalana.

La creacién de empresas
en Cataluia es utilizada
como via hacia la
independencia
profesional y la

autorrealizacion.

El numero de quienes
han cesado en su labor
empresarial a lo largo
de los vltimos 12 meses
se estima en 58.845
personas.

Finalmente, el andlisis de la evolucién de las motivaciones subyacentes en la actividad de crea-
cién de empresas por oportunidad refuerza ain mds la nocién de que la desaceleracién econé-
mica ha tenido un efecto filtro sobre la creacién de empresas por motivos puramente econémicos
y, por el contrario, ha estimulado proporcionalmente la utilizacién de la creacién de empresas
como via hacia la independencia profesional y la autorrealizacién. En la tabla 1.5 se puede
apreciar que no sélo la independencia pasa a ser el objetivo mayoritario del emprendimiento
por oportunidad (de 43% en 2008 a 56,3% en 2009), sino que, ademds, las motivaciones
puramente econdémicas para la creacién de empresas pasan a un segundo plano (de 57% en
2008 a 43,7% en 2009).

1.5. Cierres empresariales

El escenario de la actividad empresarial en 2009 se completa con el cdlculo de la tasa de empre-
sariado que ha abandonado iniciativas en los 12 meses previos a la encuesta GEM. Las cifras y

su comparacién con afios anteriores se encuentran en la tabla 1.6.

Tabla 1.6 Iniciativas empresariales abandonadas en Cataluiia

Tasa* Niomero
2009 1,9 90.166
2008 1,0 46.251
2007 0,8 37.711

* Porcentaje de empresarios que han abandonado en relacion con la poblacion de 18 a 64 afios

Se habla de “abandonos” en lugar de “cierres” de iniciativas empresariales porque se incluye
tanto empresas clausuradas por completo como entidades traspasadas a ofro empresario. De
una proporcién de 1,9% de la poblacién adulta de Catalufia que declara haber abandonado
una iniciativa empresarial propia en el dltimo afio, la tercera parte de los abandonos son traspa-
sos y no cierres de empresas. Eso baja la tasa de quienes han cesado en su labor empresarial

a lo largo de los dltimos 12 meses al 1,24%, lo cual se estima en 58.845 personas (tabla 1.7).

Tabla 1.7 Abandonos empresariales: traspasos y cierres

Taxa* Nombre Distribucid
Traspasos 0,66 31.321 34,7%
Cierres 1,24 58.845 65,3%
Total iniciativas abandonadas 1,90 90.166 100,0%

* Porcentaje de empresarios que han abandonado en relacion con la poblacion de 18 a 64 afios
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En cualquier caso, es importante constatar que la tasa de abandonos, a pesar de resultar eleva-
da en comparacién con la de los dltimos afios, contiene un importante contingente de ventas y

traspasos que han evitado mayores pérdidas de riqueza y empleo.

Por oftra parte, entre los motivos de abandono (tabla 1.8), destacan los problemas para obtener
financiacién que es comin en periodos de recesién (motivo que se halla detrés del 30,8% de los
cierres en 2009). La dificultad para acceder a financiacién encabeza la lista de los principales
motivos de abandono en 2009, y supera la falta de rentabilidad del negocio, causa que estd
afectando a una cuarta parte de los abandonos. No deja de ser llamativo que también haya
aumentado el porcentaje de casos en los que se ha cesado en la actividad debido a cambio de
trabajo u oportunidad de negocio (del 4,8% en 2008 al 16,2% en 2009). Este aumento puede
estar respaldado por la bisqueda de una mayor seguridad, cuando menos aparente, en otro
tipo de empleo, por parte de algunos empresarios, o en un abandono temporal en espera de la

resolucién de la coyuntura econédmica desfavorable.

Tabla 1.8 Principales motivos del abandono empresarial

Problemas para obtener financiacion 30,8%
El negocio no era rentable 24,9%
Le salio otra oportunidad de trabajo 16,2%
Razones personales 11,6%
Tuvo la oportunidad de venderlo 8,4%
Otros motivos 5,2%
El cierre fue planificado con antelacion 2,9%
Total 100,0%

Para evaluar el impacto que ha tenido la actual coyuntura econdmica en la decisién de abando-
no, el observatorio GEM ha preguntado a quienes han cesado en su actividad el grado de influen-
cia que la recesién econdémica ha tenido en esa decisién. Las respuestas revelan mucha in-
fluencia en la decisién en casi la mitad de los casos (46,7%). Sélo 1 de cada 3 personas que
han dejado un negocio declara que su decisién no ha tenido ninguna relacién con la situacién

de recesién econdmica.

Las dificultades de
financiacién encabezan
la lista de los principales
motivos de abandono
en 2009

2 de cada 3 abandonos
empresariales han
sido motivados por
la coyuntura econémica

actual.

~
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Conclusiones

* La tasa de actividad emprendedora registrada por el GEM en la poblacién catalana de 18
a 64 afios de edad es del 6,38% en 2009.

* A pesar de la coyuntura econémica agudamente desfavorable, mdas de 300.000 personas
en Catalufia llevaban a cabo actividades de creacién de empresas en el dltimo afio.

*La actividad de creacién de empresas en Catalufia sélo ha retrocedido a niveles compara-
bles a los de 2004-2005.

*La caida del emprendimiento en Catalufia fue peor en 2008 que en 2009.

*La tasa de las personas emprendedoras nacientes, de 3,19% en 2009, deja prever una
recuperacién en la tasa de creacién de empresas para los préximos afios.

* Catalufia present6 una tasa de empresariado consolidado de 7,44%; sin embargo, existe
la posibilidad de que esta tasa experimente una caida en los préximos afios.

*Del total de la actividad emprendedora catalana, la gran mayoria de las iniciativas se
crean debido al aprovechamiento de una oportunidad de negocio.

* El aprovechamiento de una oportunidad como motivo para la actividad emprendedora en
Catalufia estd ganando importancia.

*La creacién de empresas desde el desempleo es un fenémeno poco habitual en esta co-
munidad.
*Entre los motivos que impulsan el emprendimiento en Catalufia domina la bisqueda de
una mayor independencia, un estilo de vida especifico y un afdn por la autorrealizacién.
*La nueva persona emprendedora catalana por oportunidad es principalmente alguien con
una carrera profesional y una seguridad econémica preestablecidas.

* La desaceleracién econémica ha tenido un efecto filtro sobre la creacién de empresas por
motivos puramente econémicos.

* Por el contrario, se ha estimulado la utilizacién de la creacién de empresas como via hacia
la independencia profesional y la autorrealizacién.

*La tasa de quienes han cerrado una empresa a lo largo de los dltimos 12 meses es del
1,24%, lo cual se estima en 58.845 personas.

*La tasa de abandonos contiene un importante contingente de ventas y traspasos que han
evitado mayores pérdidas de riqueza y empleo.

* La dificultad para acceder a recursos financieros encabeza la lista de los principales moti-
vos de abandono en 2009.

*El 68,2% de los abandonos han sido motivados por la coyuntura econdmica actual.

GEM CATALUNA 2009
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2. ACTIVIDAD EMPRENDEDORA EN EL CONTEXTO INTERNACIONAL

Este capitulo presenta un andlisis comparativo de la actividad emprendedora en los paises y territo-
rios que participan del Proyecto GEM. Creemos que es importante destacar que nuestros resultados
indican que en 2009 el comportamiento emprendedor en Catalufia estd alineado con el mostrado
por los paises de la OCDE. Ademds, y al contrario de lo ocurrido en el conjunto de Espafia, el
andlisis de la evolucién en la actividad emprendedora nos revela que esta tendencia, en Catalufia

y en los Ultimos afios, estd por encima del patrén observado para los paises de la Unién Europea.

Para 2009, el Proyecto GEM incluye 54 paises o ferritorios (véase figura 2.1 en la pdgina si-
guiente), 73 en total si se incluyen las comunidades auténomas espafiolas que participan en el
observatorio anual de creacién de empresas. La variacién en la intervencién de la poblacién en
actividades de creacién de empresas es muy elevada y la dispersién de resultados es enorme,
desde el 3,26% de la TEA registrada por Japédn hasta el 33,67% de Uganda. La experiencia
acumulada desde que el GEM empezé a compilar las tasas de creacién de empresas hace mds
de una década nos permite afirmar que ese resultado es lo habitual y esperado cuando se com-
paran paises y economias tan distintas como Japén y Uganda. La tasa de actividad emprende-
dora catalana se sitia ligeramente por debajo de la media de los paises participantes, con una
tasa relativamente similar a la de Israel (6,07%), Corea del Sur (7,09%) y Paises Bajos (7,19%).

Relacién entre la actividad emprendedora (TEA) y el desarrollo econémico (PIB)

En la figura 2.2 se observa que la relacion entre la tosa de actividad emprendedora (TEA) y el producto interior bruto (PIB) per cdpita no es lineal y mds bien exhibe una
forma de “U". Este es un resultado que se ha mostrado consistente desde el inicio del Proyecto GEM. Este resultado, coherente con informes anteriores del GEM, podria
indicar que para los paises con un menor nivel de desarrollo econdmico la tasa de creacion de empresas es elevada debido a que las personas tienen una alta motivacion
emprendedora por motivos de necesidad. En el caso de los feritorios con una economia mds consolidada, la tasa de creacion de empresas tiende a crecer con respecto l
producto interior bruto, debido principalmente a la presencia de oportunidades de negocio que son habituales en estos entornos econémicamente estables.

m Relacién entre la TEA y el PIB
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m La actividad emprendedora (TEA) en el mundo

Uganda — . . . . . il 33,67
Guatemala — : 25,09
Yemen —| : : . ' il 24,01
Jamaica — . . . il 22,73
Colombia : : : ol 22,38
Peri — . . : i 20,93
China — : . . 18,84
Venezuela — il 1866
Repiblica Dominicana — : . il 17,59
Tonga — - - sl 17,35
Argelia — il 16,68
Ecuador — : : i 15,82
Marruecos — . . 15,75
Brasil — : : al 15,32
Libano — : . i 14,98
Chile — . y i 14,85
Argentina — il 14,68
Emiratos Arabes Unidos — . : al 1325
Uruguay — ' sl 12,16
Iréin — : il 12,08
Islandia — ' wull 11,45
Letonia — : 10,51
Jordania — 10,24
Panamé — . 9,59
Tonez — . il 9,43
Hungria — 9,13
Grecia - il 8,79
Franja de Gaza — il 8,59
Noruega — —:—‘8,53
Siria _ﬁ 8,46
Estados Unidos - il 7,96
SUiZ0 | i 7,72
Paises Bajos — il 7,19
Corea del Sur - i 7,01
Cotalufio —{ el 6,38
Israel — el 6,07
Sudéfrica - il 5,92
Reino Unido — _‘ 5,74
Croacia — il 5,58
Eslovenia — i 5,36
Finlandia —{ el 5,17
Espafic — s 5,10
Rumania — il 502
Serbia —{ el 4,90
Arabia Saudi —
Bosnia Herzegovina — .l 4,43
A
A
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Malasia —
Francia —
Alemania — el 4,10
Rusia — e 3,88
Italia —A 3,72

Hong Kong — il 3,64
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Bélgica — sl 3,51

Japén < el 3,26
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Para comparar mejor la posicién de la actividad de creacién de empresas en Catalufia, resulta

preferible limitar las observaciones a paises con un marco econémico relativamente similar.

Por eso, la figura 2.3 se limita a los paises miembros de la Organizacién de Cooperacién y
Desarrollo Econémico (OCDE) participantes en el GEM. De los 30 paises de la OCDE, 17 han

El comportamiento
emprendedor en

Cataluiia esta alineado
con el mostrado por la

participado en el 2009 en el observatorio GEM. Comparando Cataluiia con ese grupo de paises OCDE y la UE
se puede apreciar que la TEA catalana es similar a la tasa promedio de 6,9% en los paises de
la OCDE que participan en el GEM.
m La actividad emprendedora (TEA) en la OCDE
Islandia — il 11,45
Hungria — ol 9,13
Grecia — . il 8,79
Noruega — il 8,53
Estados Unidos — i 7,96
Suiza — l 7:72
Paises Bajos — 7,19
Corea del Sur — : 7,01
Catalufia — il 6,38
Media UE — 5,81
Reino Unido — il 5,74
Finlandia — i 5,17
Espafia — . il 5,10
Francia — ;‘ 4,35
Alemania — il 4,10
Italia — a 3;,72
Dinamarca — ul 364
Bélgica — al 3,51
Japén — a 3,26
0,00 2,IOO 4,2)0 6,00 8,00 10,00 12,00
m La actividad emprendedora (TEA) en la UE
Letonia — Ll 10,51
Hungria — il 913
Grecia — il 8,79
Paises Bajos — il 7,19
Catalufia — _ 6,38
Media UE —f sl 5,81
Reino Unido — . . il 5,74
Eslovenia — il 5,34
Finlandia — a 517
ESPONT il 510
Rumania — ! ! il 5,02
Francia — :‘4,35
Alemania — ‘4,]0
ltalia — 372
Dinamarca — - 3,5;54
Bélgica — il 3,51
0,00 2!00 4,IOO 6,00 8,IOO 10,00 12,00
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La caida observada en la
TEA catalana fue de las
menos importantes entre
los paises afectados por

la recesién.

El resultado es muy parecido si nos limitamos a los paises miembros de la Unién Europea. En
comparacién con la TEA promedio de la UE, de 5,81%, Catalufia tiene una tasa semejante
aunque ligeramente superior. Los paises que encabezan la UE en actividades de creacién de
empresas (TEA) son representativos de economias relativamente modestas dentro de la unién.
Los paises considerados como los motores econdmicos de Europa, Alemania (4,1%) y Francia

(4,35%), presentan TEA inferiores a la tasa catalana.

La mayoria de los pafses miembros de la OCDE han visto su actividad emprendedora afectada
negativamente en 2009 como consecuencia, en gran parte, de la coyuntura econdmica desfa-
vorable. En la figura 2.5 se muestra el cambio proporcional interanual de la TEA entre 2008 y
2009. Se puede apreciar que las caidas en la TEA para muchos paises eran muy importantes.
Japén vio su tasa de actividad emprendedora desplomarse en mds del 65%. A pesar de que la
TEA en Catalufa sufrié las consecuencias negativas de la recesién econémica, la caida obser-
vada en este indice fue, sin embargo, de las menos importantes entre los paises afectados. Los
Unicos paises que han visto crecer su creacién de empresas en el Gltimo afo son europeos, y

entre ellos destacan Paises Bajos y Hungria con aumentos de més del 27%.

m Cambio interanual de la actividad emprendedora (TEA), 2008-2009

Hungria
Paises Bajos
Bélgica
Islandia
Alemania
Noruega
Reino Unido
Media UE
Grecia
Catalufia
Dinamarca
Italia

Francia
Estados Unidos
Espaiia
Finlandia
Corea del Sur
Japén

M 27.7%
, il 27,7%
el 7 A%
il 11,8%
dl 7.3%

-60% -50% -40% -30% -20% -10% 0% 10%  20%  30% 40%

Como puede verse en la figura 2.5, la coyuntura econémica actual ha reducido el emprendi-
miento en la mayor parte de los paises de la OCDE. Resulta interesante analizar los factores que
pueden anunciar una recuperacién potencial de la actividad emprendedora, y comparar la si-

tuacién de Cataluiia frente a las economias mds desarrolladas del mundo miembros de la OCDE.

Ante todo, se puede descomponer la TEA para observar sélo aquellas personas emprendedoras
nacientes que estaban desarrollando el proceso de crear sus empresas en 2009. La actividad de
emprendimiento naciente en Catalufia es similar a la tasa promedio de los paises de la OCDE

participantes en el GEM y ligeramente superior a la media europea.
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m Actividad emprendedora naciente en la OCDE

Islandia
Hungria
Noruega
Estados Unidos
Grecia

Sviza
Catalufa
Paises Bajos
Francia
Media UE
Finlandia
Corea del Sur
Reino Unido
Espaiia
Alemania
Bélgica
Japén

Italia
Dinamarca

il 7,55

il 5,45

il 5,04

4,91

il 4,48

ol 4,29

3,13
i 3,12

al 3,08

2,92

il 2,68

il 2,68

2,32

ol
: il
# 1

1,96
1,92
,83

il 2,23

319

0,00 1,00

2,00

3,00

4,00 5,00

Se puede obtener una mejor idea del potencial de crecimiento o declive futuro de la actividad

de creacién de empresas comparando la tasa de personas emprendedoras nacientes en propor-

cién con la TEA. En ese caso, la figura 2.7 muestra que Catalufia, a pesar de superar la tasa

espanola, se sitia por debajo de la media europea y de la mayoria de los paises de la OCDE.

Eso se debe mds al gran potencial de crecimiento que muestran los paises en 2009 —e indica

GNP YAl Relevo emprendedor en la OCDE*
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una posible recuperacién para 2010- que a una perspectiva pesimista para el futuro de la cre-
acién de empresas en Catalufia. Con una ratio de 0,5, esta comunidad tiene en 2009 la misma
proporcién de individuos en proceso de crear sus propias empresas que la de quienes declaran
haber creado una nueva empresa en los dltimos 42 meses. Segin la capacidad de la poblacién
emprendedora naciente al cumplir con sus planes de emprendimiento, Catalufa muestra buenas

perspectivas de regeneracién y crecimiento de la actividad de creacién de empresas en el futuro.

La comparacién de Catalufia con los paises de la OCDE que participan en el GEM 2009 en lo
que respecta a la proporcién de empresariado consolidado entre su poblacién adulta, nos indi-
ca que de nuevo la tasa catalana se asemeja al promedio de la UE y de la OCDE (figura 2.8).
Destacan tanto la tasa elevada de empresariado consolidado entre la poblacién griega como la

poca proporcién de la que se advierte en Francia y Bélgica.

Actividad emprendedora consolidada en la OCDE

Grecia

15,12

Corea del Sur

lli1,82
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il 8,91
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il 8,51
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i 8,36
. 8,28

Paises Bajos

il 8,06
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il 7,84
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il 7,44

Hungria
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ol 6,70
ol 6,45
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i 6,40
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ul 6,07
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5,87

Italia

5,82

Alemania

Dinamarca —

o 5,14
469

Francia

Bélgica

il 3,21

0,00

Catalufa tiene una de

las tasas mas bajas de
cierre empresarial del

GEM 2009.

il 2,51 |
| |
2,00 4,00 6,00 8,00 1000 12,00 1400 16,00

Donde Catalufia consigue distanciarse y mejorar la media europea y de la OCDE, es en la
proporcién de quienes han abandonado la actividad empresarial entre la poblacién. Cataluiia,
con sélo el 1,24% del empresariado que declara haber cerrado un negocio en el Gltimo afio, se
coloca por encima de la mayoria de las economias mds desarrolladas del mundo involucradas
en el GEM 2009 (figura 2.9).

El mejor indicador del impacto potencialmente negativo de los cierres empresariales sobre el
stock de empresas en una economia es la comparacién de la tasa de quienes han cesado en
esta actividad frente a la de las personas emprendedoras nacientes. A este nivel, la posicién
de Cataluia (0,39%) se ve como una de las mds atractivas de la OCDE, superada sélo por las
economias danesa (0,3%), suiza (0,31%), islandesa (0,37%) y la de Finlandia (0,38%). La tasa

de Catalufia supera en mucho la tasa espafiola asi como la media de la UE (figura 2.10).
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m Cierre de empresas en la OCDE

Dinamarca —— 0,49
Italia — S mo74
Bélgica — . ™ 0,77
Japén — i ™ 1,03
Finlandia — . i ™ 1,10
Catalufa — " . ™ 1,24
Francia — ; ; ™1,29
Alemania i i ™ 1,29
Suiza — - , ™ 1,34
Espafia — ™ 1,43
Media UE < " i ™ 1,47
Reino Unido — i ™ 1,63
Grecia — . i ; ™ 1,76
Paises Bajos — , , - ™ ,80
Estados Unidos — ; ™ 2,34
Norvega — : : : : ™ 2,36
Corea del Sur — ™ 2,37
Hungria — i i . . ™ 2,49
Islandia — ™ 2,82

| |
0,00 0,50 1,00 1,50 2,00 2,50 3,00

m Regeneracién empresarial en la OCDE*

Dinamarca — ™ 0,30
Suiza — : : ™ 0,31
Islandia — . . T 0,37
Finlandia — . . . ™ 0,38
Catalufia < ™ 0,39
Grecia . . . ™ 0,39
Bélgica — : : — 0,39
ltalia — " " " ™: 0,40
Francia — ™ 0,41
Hungria — ™ 0,46
Noruega — ' ' ' 0,47
Estados Unidos : : : T 48
Med|d UE_— 0,49
Japén — ™ 0,54
Paises Bajos — ™ 0,58
Alemania — ' ' ' ' ' ™ 0,58
Reino Unido — ™ 0,61
Espafia — . . . . . "™ 0,62
Corea del Sur — . . . . . . ™ (0,88
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* Regeneracion empresarial = TEA empresarios que han cerrado,/TEA emprendedores nacientes

Respecto a la calidad potencial de la creacién de empresas desde la perspectiva de los factores Cataluiia tiene una tasa
que motivan el emprendimiento, Catalufia, con el 0,6%, presenta una tasa de creacién de empre-  de creacién de empresas
sas por necesidad entre las mds bajas de la OCDE (figura 2.11). La tasa catalana indica que sélo por necesidad que esta
una de cada 167 personas adultas en Catalufia estd involucrada en actividades de creacién de entre las mas bajas
empresas en fase inicial como consecuencia de la falta de alternativas laborales. Esa tasa supone de la OCDE.

la mitad de la media europea registrada (1,18).
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m Actividad emprendedora por necesidad en la OCDE

Dinamarca ™™™ 0,26
Bélgica —{ ™™™ 0,34
Sviza _ﬁ' 0,51
ltalia | 0 54
Francia ——: 0,59
Catalufia —{ === 0,60
Paises Bajos — ——— 0,75
NOI’UGgQ _—' 0,78
Espafia — " 0,8¢
Reino Unido — ™ 0:92
Japén — , ™ 0,96
Finlandia — : ™ 1,00
Islandia — . 1,17
Media UE - . 1,18
Alemania — ™ 1,29
Estados Unidos — ™ 1,85
Hungria — : : : ™ 2,24
Grecia - ™ 2,31
Corea del Sur — ™ 3,13
0,00 O,I50 1 ,E)O 1 ,!50 2,IOO 2,I50 3,I00 3,50
m La necesidad en la actividad emprendedora en la OCDE*
Suiza 4 T M 6,6% |
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o Reino Unido — : : ‘ 16,0%
o Media UE —| T mm——18,8%
o~ Finlandia — : : T 19,3%
Estados Unidos i i i . 23,2%
Hungria — . . . . ™ 24,5%
< Grecia — i i i i ™ 26,3%
2z Japén — . . . . . ™ 29,4%
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Corea del Sur — ) ) ) ) ) ) ) ™ 44,7%
- i i i i i i f i
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IE * TEA por necesidad /TEA total x 100
o
Un indicador mds preciso de la presencia de motivos de necesidad en la creacién de empresas
= de un pais es la comprobacién del peso de este tipo de actividad econémica como parte de todo
L el emprendimiento en fase inicial. La figura 2.12 presenta la proporcién de emprendimiento por
o necesidad frente al total de creacién de empresas en fase inicial (TEA) de los paises de la OCDE
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participantes en el GEM. Puede verse que Cataluiia presenta la segunda menor proporcién de
TEA por necesidad entre los paises de la OCDE (9%), a la par con Bélgica y Noruega. Las tasas
del resto de Espaiia (16%) y europeas (19%) demuestran una proporcién de creacién de empre-

sas por necesidad muy superior que la de Catalufia.

Conclusiones

*En 2009, el comportamiento emprendedor en Catalufia estd alineado con el mostrado por
los paises de la OCDE.

*En términos de emprendimiento, Cataluiia mejora en los Gltimos afios el patrén mostrado
por los paises de la Unién Europea.

*La TEA catalana es similar a la tasa promedio de los paises de la OCDE (6,9%) que par-
ticipan en el GEM.

* En comparacién con la TEA promedio de la UE (5,81%), Catalufia tiene una tasa parecida
aunque ligeramente superior.

* A pesar de que la TEA en Catalufa sufrié las consecuencias negativas de la recesién eco-
némica, la caida observada de este indice fue de las menos importantes entre los paises
afectados.

*La tasa catalana de empresariado consolidado se asemeja al promedio de la UE y de la
OCDE.

* Catalufia, con sélo el 1,24% de su empresariado que declaré haber cerrado su negocio
en el dltimo afio, estd mejor situada que la mayoria de las economias desarrolladas invo-
lucradas en el GEM 2009.

« Comparando los niveles de entrada y salida empresarial en el dltimo afio, la posicién de
Cataluiia (0,39%) se halla entre las mds atractivas de la OCDE.

* Catalufia, con el 0,6%, tiene una de las tasas de creacién de empresas por necesidad mds
bajas respecto a los paises de la OCDE.

+ Catalufa presenta la segunda menor proporcién de TEA por necesidad como parte de su

actividad emprendedora total entre los paises de la OCDE.

35
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3. COMPARATIVA AUTONOMICA

La comparacién de la actividad emprendedora de Cataluiia con las demds comunidades auté-
nomas espafiolas nos deja una imagen positiva de la salud emprendedora catalana. La posicién
de Catalufia entre las comunidades auténomas en lo que se refiere a la actividad de creacién
de empresas en fase inicial (TEA) nos muestra que la tasa catalana (6,38%) se sitia a la cabeza
de Espafia, sélo por detrds de la comunidad de Baleares (6,56%) (figura 3.1). A pesar de ser
habitual para Catalufia estar por encima de la media espafiola en su actividad emprendedora, la
posicién de liderazgo de esta comunidad en 2009 se debe en gran parte a la caida relativamente
pronunciada de la TEA que han sufrido la mayor parte de las demds comunidades auténomas. Por
ello, Cataluia se ha distanciado de la media espafiola en 2009. La excepcién es Baleares, que
ha mantenido una dindmica ascendente en el afio 2009 para mantenerse en una TEA similar a la

que registré el afio anterior.

m La actividad emprendedora (TEA) en las comunidades auténomas espaiolas

Baleares —

ul 6,56

Catalufia —

Andalucia —

6,38
il 6,28

Cantabria —

Murcia —

il 5,79
il 5,58

Espafia —

Madrid

La Rioja

Com. Valenciana
Canarias

Galicia

Aragén

5,10

il 5,06

4,93

4,93

il 4,83

ul 4,69

il 4,51

Navarra —
Castilla-la Mancha <
Melilla <
Extremadura —
Castilla y Ledn —
Pais Vasco

Ceuta —

Asturias —

0,00 4,00 5,00 6,00 7,00

Més importante es la situacién observada en Catalufia en lo que respecta a la tasa de personas ~ La creacion de empresas

emprendedoras nacientes. Dicha tasa anuncia las tendencias de la creacién de empresas para en Cataluia muestra

el futuro. Otra vez, se puede apreciar en la figura 3.2 que Catalufia se coloca como la segunda claros signos de fortale-

~
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comunidad auténoma de Espafia con més actividad emprendedora naciente, detrds de Canta- ~ Za en comparacion con el

bria, que lleva una tasa naciente destacadamente alta. resto de Espaiia.

Para apreciar mejor el potencial de crecimiento futuro del emprendimiento en cada comunidad

auténoma, es Util comparar la tasa de la poblacién emprendedora naciente como proporcién de Catalufia esta entre las

la TEA. Salvo en el caso en que estas personas encontraran unos obstdculos importantes que les comunidades mejor

dificultaran la puesta en marcha de sus iniciativas empresariales, esta ratio nos indica el poten- sitvadas para crecer en

cial de regeneracién de la creacién de empresas en fase inicial de una comunidad. En la figura emprendimiento en los

3.3 vemos que Catalufia se encuentra por encima de la mayoria de comunidades auténomas. proximos anos

Esto indica que Catalufia no sélo presenta una de las tasas de actividad emprendedora més ele-
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Castilla-la Mancha <l 1,08 |

m La actividad emprendedora naciente en las comunidades auténomas espanolas*

Cantabria — : . . . . . . . 4,51
Cataluiia — ' ' , : : ll 3,19
Madrid — . . : : il 3,93
Murcia — . : . . il 2,57
Baleares — . . . , il 2,53
Andalucia — . . . . il 2,35
Espafia — . : . il 2,32
Com. Valenciana — 2,25
Navarra — . . . i 2,03
La Rioja — . . . il 1,91
Canarias — ; : : 1,91
Aragén — ' ' I il 1:85
Castilla y Ledn — 1,82
Galicia - ' . il 1,60
Pais Vasco — | | 1,49
Melilla < ol 111
Cevta —{ il 1,10
Asturias — i 1,09

Extremadura — ... 085 :

| |

0,00 0,50 1,00 1,50 2,00 2,50 3,00 3,50 4,00 4,50 5,00
* Se recogen las iniciativas emprendedoras hasta 3 meses de vida

m Relevo emprendedor en las comunidades auténomas espanolas*

Cantabria — . . il 77 9%
Madrid — : : : : : l 57,9%
Castilla y Ledn — . . . . il 56i5%
Navarra — ' ' ' ' - 52,7%
Catalufia — ' ' ' : i 50,0%
Pais Vasco — : : : : i 49,0%
Asturias — . . . il 46,2%
Murcia — ; ; ; el 46,1%
Com. Valenciana — : : il 45,6%
Espafia — . el A5,0%
Aragén — : ' , il 41,0%
Canarias — . . . ll:39,5%
La Rioja — ; ; ' il 38,7%
Baleares — : : : il 38,6%
Andalucia — : . . il 37,4%
Ceuta — . . . il 37,3%
Galicia — : . ol 34,1%
Melilla — : . il 33,2%
Castillo-la Mancha — ‘ 30,5%
Extremadura — il 26:0%
I I |
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

* Relevo emprendedor = TEA emprendedores nacientes/TEA total*100

vadas del pais, sino que ademds la creacién de empresas en esta comunidad presenta muchas

posibilidades de crecer en los préximos afios.

La tasa catalana de empresariado nuevo con iniciativas empresariales que llevan en funciona-

miento un periodo inferior a 42 meses se encuentra una vez mds entre las mds elevadas de Es-
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m La actividad emprendedora nueva en las comunidades auténomas espaiolas*

Baleares — . . . . . . ‘ 4,03
Andalucia — : : : i : : : 3,93
Catalufia — o 3,19
Murcia — 3,18
Galicia — ; ; ; ; . 3,10
La Rioja — . . . 3,02
Canarias — 2,97
Espafia — 2,84
Aragén — 2,70
Com. Valenciana — : : : il 2,68
Castilla-la Mancha — . . . . 2,46
Madrid — : 2,43
Extremadura — il 2,42
Melilla — 2,24
Navarra — i 1,93
Ceuta — . . 1,85
Pais Vasco — ll 1,64
Castilla y Ledn — il 13,40
Cantabria — 1,29
1,2

Asturias _%%ﬁ

0,00 0,50 1,00 1,50 2,00 2,50 3,00 3,50 4,00 4,50

* Se recogen las iniciativas emprendedoras que tienen entre 3 y 42 meses de vida

pafia. Sin embargo, destacan dos comunidades que se desmarcan claramente de las demds en
este nivel, Andalucia y Baleares, con el 4,04% y el 3,93% de su poblacién adulta identificados
como nuevos empresarios. Cataluiia aparece a continuacién, con el 3,19%, por encima de las

demds comunidades auténomas (figura 3.4).

La proporcién de empresariado consolidado con firmas que llevan operando mds de 42 meses
es mds elevada en Baleares (9,36%) (figura 3.5). Sin embargo, a pesar de los casi dos puntos
porcentuales de desventaja que lleva respecto del lider nacional, Cataluiia se mantiene por en-
cima de la media espafiola con una tasa de 7,44%. Navarra (8,14%) y Extremadura (7,80%)
son las Unicas comunidades, junto con Baleares, que superan la tasa catalana. Ademds, se debe
indicar que las consecuencias desproporcionadamente severas que la crisis econdmica estd ejer-
ciendo sobre la creacién de empresas, especialmente en el caso extremefio, sugiere que estas

dos comunidades experimentardn importantes caidas en su actividad emprendedora en el futuro.

La proporcién de la poblacién adulta que declara haber cerrado una iniciativa empresarial en

~
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Cataluia (1,24%) es similar a la media espafola. Se puede observar en la figura 3.6 que las
comunidades con una TEA similar a la catalana, Baleares y Andalucia, se quedan con tasas de
abandono muy superiores a la de Catalufia, hecho indicativo de una mejor salud y sostenibilidad

del cuerpo empresarial cataldn.

Para apreciar la verdadera capacidad de regeneracién empresarial y al mismo tiempo tener  Catalufia muestra una de
una mejor idea del impacto de la coyuntura econémica sobre la creacién de empresas en un  las tasas de regeneracion
territorio, se debe comparar la tasa de abandono de la actividad empresarial en el dltimo afio empresarial mas sélidas
con la del emprendimiento naciente en ese mismo afio. La figura 3.7 presenta la relacién entre en Espana.

personas ex empresarias y emprendedoras nacientes. Puede verse que Catalufia muestra una de
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m La actividad emprendedora consolidada en las comunidades auténomas espaiiolas*

Baleares —

Navarra
Extremadura
Catalufa

Pais Vasco
Aragén

Castilla y Ledn
Castilla-la Mancha
Galicia

Com. Valenciana
Murcia

Espaiia

La Rioja

Asturias

Madrid
Andalucia
Canarias

Melilla

Ceuta

Cantabria

0,00

Ll 9,36

= |

il 5,49

ol 5,43
5,13

Ll 4,26 |

44,01

1,00 2,00

Z — | |

3,00

3i70

4,00 5,00

* Se recogen las iniciativas empresariales de mds de 42 meses de vida

6,00

7,00 8,00 9,00 10,0

m Cierre de empresas en las comunidades auténomas espaiolas

Asturias —

—: 0,52

La Rioja —
Cantabria —
Galicia —

il 0,60
0,66

0,83 |

Ceuta —
Aragén —

ul 0,84
0,89

Pais Vasco —

1,07

Castilla y Ledn <
Melilla —

1,09
1,10

Navarra —
Catalufia -

113

Extremadura —
Canarias —

1,24
a 1,2

— O

d

Madrid -

’

Espafia

Murcia -

= |
>
=

Com. Valenciana -
Castilla-la Mancha

3
142
1
1

Andalucia —
Baleares —

0,00

i
0,50

1,00

1,50

2,50

las tasas de regeneracién empresarial mas sélidas en Espafia: 0,39 abandonos por cada em-

prendedor naciente. Esa tasa nos deja prever un crecimiento futuro en el stock de empresariado

en Catalufia. Por ofra parte, la situacién en Extremadura y Castilla-Lla Mancha es especialmente

preocupante debido al volumen mds elevado de cierres que de iniciativas nacientes que sufre

esas comunidades.
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Figura 3.7 Regeneracion empresarial en las comunidades auténomas espanolas*

Cantabria — el 015 :
La RiOiG - # 0,351
COfG'UﬁG —#50,39
Asturias — . 0,48
Aragén — . i 0,48
Madrid - : 0,48
Galicia — . i 0,52
Navarra — . . il 0,56
Murcia — 0,56
Castilla y Ledn — : . i 0,60
Espafia — i 0,62
Pais Vasco — ; . e 0,72
Canarias — ; . e 0,72
Com. Valenciana — : . . . 0,73
Ceuta — al 0,76
Baleares — il 0,85
Andalucia — . . . il 0,86
Melilla — ‘ . : : i 0,99
Extremadura — ' ' ' ' il 1,48
Castillala Mancha < ' i 1,70
| | | | | | | |
0,00 0,20 0,40 0,60 0,80 1,00 1,20 1,40 1,60 1,80

* Regeneracion empresarial = TEA empresarios que han cerrado,/TEA emprendedores nacientes

La actividad emprendedora (TEA) femenina en las comunidades auténomas espaiiolas

Baleares — ! ! ! ! d 576
Catalufa — . . . il 5,43
Andalucia < . . ' ' o 5,29
Cantabria — ' ' ' ' il 4,62
Murcia — — 4,43
Canarias — il 4,28
La Rioja — . . . il 4,19
Navarra — | | ' .l 4,08
Espafia — . . . il 3,88
Extremadura — ' ' il 3,54
Com. Valenciana — . 3,48
Galicia - . : ol 3,27
Madrid - ' ' 2,97
Pais Vasco — ' e 2,42
Aragén — ' 2,36
Melilla ’ 185
Castilla-la Mancha — : 1,79
Castilla y Ledn - | a 179
Asturias < ol 1,53
Ceuta - ' A 1,52
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0,00 1,00 2,00 3,00 4,00 5,00 6,00 7,00

A pesar de que Cataluiia ha sufrido un retroceso en su actividad emprendedora femenina en El emprendimiento por
el afio 2009 (véase el capitulo 7), en comparacién con las demés comunidades auténomas del parte de mujeres
pais el emprendimiento por parte de mujeres catalanas sigue dominante en Espafia. La propor- catalanas es de los

cién de mujeres adultas activas en fase inicial de emprendimiento (TEA de 5,43%) en Catalufia mas altos en Espana.
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Andlisis técnico: Importancia de la actividad emprendedora femenina en Espaiia

La tabla muestra para el afio 2009, y tomando como muestra las 19 comunidades y ciudades autonomas espafiolas, la relevancia de la participacion de la mujer en distintas
actividades emprendedoras. Para medir la participacion emprendedora femenina empleamos como variable la ratio de o TEA femenina dividido por la TEA observada para los
hombres (brecha emprendedora). Los resultados para las distintas actividades emprendedoras se comparan en funcion de si el territorio muestra una brecha emprendedora
superior o inferior a la media de esfa variable.

Los resulfados indican que las comunidades con mayor participacién de mujeres en actividades emprendedoras muestran tasas de emprendimiento més altas. De esta forma,
se observan niveles medios de actividad emprendedora (tasa de poblacion emprendedora naciente asi como de nuevo empresariado y TEA) significativamente mayores
en los comunidades con una alta presencia de mujeres emprendedoras, en comparacion con los resultados de las comunidades cuya tasa de participacion emprendedora
femenina estd por debajo de la media para Espafia.

Promedio < Mediana > Mediana
(Brecha emprendedora) (Brecha emprendedora)

Emprendedor naciente 2,32% 1,63% 2,63%

Test de diferencia de medianas (Prueba de Kruskal-Wallis) 4,507**
Nuevo emprendedor 2,78% 217% | 2,98%

Test de diferencia de medianas (Prueba de Kruskal-Wallis) 3,527
TEA 5,10% 377% | 5,48%

Test de diferencia de medianas (Prueba de Kruskal-Wallis) 6,407**

Nota: * y ** indican que, para la variable de inferés, la diferencia observada en las distintas actividades emprendedores es significativa al 10% y al 5%, respectivamente.

Relacion entre la actividad emprendedora femenina y masculina en las comunidades
auténomas espaiiolas*

Extremadura — . il 117,2%
Navarra — . . . . l112,1%
Canarias = . . . Ml 79,9%
Baleares — . . . il :78,8%

La Rioja — y y V il 74,7%
Catalufia — . . : il 74,5%
Andalucia — : : : il 73,0%
Murcia — : : i 66,6%
Cantabria — . . il 66,6%
Pais Vasco — . . el 66,3%
Espafia — . . M 61,7%
Com. Valenciana — ' ' il 55:0%
Galicia — a 53,3%
Asturias — , , il 47,8%
Madrid — . il 41,3%
Melilla — . i39,2%
Castilla y Ledn — ' i39,2%
Aragén — a 34),3%
Ceuta — . il 35,7%

Castilla-la Mancha —%‘=‘ 34,8%
|

0,0 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0% 120,0%

* TEA femenina / TEA masculina

sélo es superada por la de Baleares (5,76%). Conviene destacar que las comunidades con mayo-
res tasas de actividad emprendedora femenina son igualmente las que encabezan la TEA, hecho

que indica la importancia de la contribucién femenina a la creacién de empresas.
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El potencial de crecimiento de la TEA catalana a través de una mayor actividad emprendedora
femenina es todavia grande. Como puede verse en la figura 3.9, Catalufia tiene una ratio de
TEA femenina respecto a la TEA masculina de sélo el 74%, que es superior a la media espafiola,
pero que indica en especial que Cataluia sigue con un potencial de crecimiento de empresas
sin explotar entre la populacién femenina. Sin embargo, como se detalla en el capitulo 7, la
relacién entre la TEA de mujeres y de hombres en 2009 se explica mas por el mayor retroceso

en la actividad femenina en el Gltimo afio.

Pero si volvemos sobre la imagen positiva que ofrece la comparacién de la actividad de creacién
de empresas en Catalufia con las demés comunidades auténomas, debemos indicar también la
alta tasa de actividad de creacién de empresas mostrada entre las personas catalanas menores
de 35 afios. Como se podrd constatar en el capitulo 8, el emprendimiento joven en Catalufia no
sélo estd resistiendo los efectos negativos de la desaceleracién econémica, sino que ademds mu-
estra un perfil de capital humano superior al promedio del empresariado consolidado. La figura
3.10 indica que la TEA de jévenes catalanes es de 8,16%, muy por encima de la que presenta

la mayor parte de comunidades auténomas.

La TEA de jovenes

catalanes (8,16%) supera

la de gran parte de

las demds comunidades

auténomas.

m La actividad emprendedora de los j6venes en las comunidades auténomas espanolas*

Baleares —

o 9,39

Andalucia —

il 8,30

Catalufia —

8,16

Murcia —
Cantabria —

La Rioja —

Espafia —

Madrid —

Galicia —

Com. Valenciana —
Castilla-la Mancha —
Aragén —
Canarias —

Melilla —

Navarra —

Ceuta —

Castilla y Ledn —
Pais Vasco —
Extremadura

6,87
6,85

l 6,70

il 6,45
il 6,40
il 6,33
5,87

69

4

56

il 7,49

Aswrias_##: 311
| |

0,00 1,00% 2,00% 3,006 4,00% 5,00% 6,00% 7,00%

8,00%

* Se recoge la actividad emprendedora de los jovenes menores de 35 afios, expresada como % sobre el total de poblacion joven.

Finalmente, podemos utilizar otro factor comparativo para indicar la salud de la creacién de
empresas catalana: el emprendimiento por necesidad como proporcién de la TEA. Una propor-
cién baja de creacién de empresas en un territorio como resultante de la falta de alternativas
laborales es indicativa de la sostenibilidad de la actividad emprendedora y de su potencial
contribucién al crecimiento, al empleo y a la innovacién del territorio (figura 3.11). Cataluiia
presenta una proporcién de TEA por necesidad con respecto a la TEA global (2,4%) entre las
mds favorables de Espafa. Con ese factor comparativo se demuestra de nuevo la fortaleza de

la creacién de empresas en Catalufia en comparacién con el resto de comunidades auténomas.

2

00% 10,00%

~
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m La necesidad en la actividad emprendedora en las comunidades auténomas espanolas*

Ceuta —
Madrid -

0,0%

ull 6,9%

Asturias —

 8,9%

Catalufia —

al %,4%

Pais Vasco —

4i9,9%

Navarra —

M11,7%

Galicia <

il 12,2%

Baleares —

il 13,1%

La Rioja —

il 14,0%

Cantabria —

il 15.2%

Espafia —

ll 16,0%

Melilla —

il 17,4%

Canarias —

il 18,09

Murcia —

il 18,5%

Aragén —

il 19,3%

Castilla-la Mancha —

il i9,8%

Andalucia —

s 21,3%

Extremadura —

il 22,6%

Com. Valenciana —

Castilla y Ledn -

 25,2%
d 27,6%

0,0

50 10,0 15,0 20,0 25,0 30,0%

* TEA per necessitat,/TEA total x 100

Los resultados concernientes al andlisis comparativo presentado hasta ahora en este informe es-
tan de acuerdo con argumentos encontrados en la literatura (por ejemplo, Bryden y Hart, 2004).
De esta forma, la principal conclusién que puede derivarse de este andlisis nos refuerza en el
concepto de que la actividad emprendedora es un fenémeno cuya intensidad estd estrechamente
ligada a las especificidades institucionales y socioculturales propias de cada territorio. En este
sentido, el comportamiento del emprendimiento no es solamente distinto al comparar una comu-
nidad auténoma con otra, como ocurre con el caso cataldn con respecto al resto de Espafia, sino
que ademds se pueden observar importantes variaciones en la actividad emprendedora dentro

del territorio cataldn.

m La actividad emprendedora en fase inicial (TEA) por provincias

Barcelona — ' ' ' ' ' ' ‘ 6,73
Sz _ﬁ ot

Leida _ﬁ 547,
Tarragona _ﬁ .99
ool | — ¢ **
i i i i ’u i
0,00 1,00 2,00 3,00 4,00 5,00 6,00 7,00 8,00
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Centrando el andlisis en las provincias catalanas en el afio 2009, los resultados revelan impor-
tantes variaciones en la tendencia de la actividad de creacién de empresas. Esta variacién no
procede tanto de la TEA mostrada por las diferentes provincias en 2009, que son relativamente
similares (figura 3.12), sino md&s bien por la evolucién que la creacién de empresas ha mostrado

en cada provincia en los Gltimos afios (tabla 3.1).

Mientras que la creacién de empresas para el conjunto de Catalufia ha experimentado una
desaceleracién durante los Gltimos tres afios, las distintas provincias muestran una fendencia
més bien heterogénea. A pesar de que la recesién emprendedora fue especialmente severa en
Cataluia en el afio 2008, con desplomes interanuales de la TEA de hasta el 27% en Girona y
Tarragona, la provincia de Lleida experimentd un incremento del 10% en su tasa de actividad
emprendedora en ese mismo afio (tabla 3.1). A pesar de ello, durante 2009 Lleida vio caer su
TEA en mds del 38% con respecto al resultado de 2008, mientras que en ese mismo afio Girona

consiguié recuperar el crecimiento del emprendimiento (TEA) en su territorio, que fue de 14%.

m Evolucién de la actividad emprendedora a nivel provincial

Barcelona Girona Lleida Tarragona Total Catalufia
TEA 2009 6,73 6,82 547 599 6,38
2008 7,50 6,00 8,80 6,70 721
2007 8,30 8,20 8,00 9,20 8,39
Cambio interanual 2008-2009 -10,3% 13,7% -37,8% -10,6% -12,2%
2007-2008 9,6% -26,8% 10,0% -27,2% -13,3%

A pesar del importante desplome de la actividad emprendedora en Lleida, que registré la menor
TEA en 2009, los indicadores usados en este informe para evaluar la calidad del emprendi-
miento futuro muestran que, tanto en esta provincia como en Barcelona y Girona, es posible pre-
ver la recuperacién de la actividad emprendedora a corto plazo. Por otra parte, resulta mucho
més preocupante la situacién de la creacién de empresas en Tarragona. Esta provincia encabe-
zaba las tasas de actividad emprendedora en el afio 2007, es decir, antes de la desaceleracién

econémica. Ademds, la TEA de Tarragona en 2009 se mantenia principalmente por su alta tasa

m Relevo emprendedor a escala provincial*

Barcelona — 50,8%

Girona — — 59.4%
Lleida — ‘ 1 49,0%
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Catalufia — ‘ 50,0%
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* Relevo emprendedor = TEA emprendedores nacientes,/TEA total x 100



e

GEM CATALUNA 2009

COMPARATIVA AUTONOMICA

de empresariado nuevo que inicié su actividad en afios anteriores a la recesién econémica. Sin
embargo, Tarragona registré en 2009 una tasa de emprendimiento naciente muy baja (2,31%)

y una ratio de relevo emprendedor preocupantemente baja (emprendimiento naciente/TEA de

0,39%) (figura 3.13).

Junto con la falta de relevo emprendedor, Tarragona muestra ademds la mayor tasa de cierre
empresarial en Catalufia (1,9%), lo cual, sumado a su baja actividad de emprendimiento
naciente, muestra un panorama de regeneracién emprendedora poco atractivo para esta pro-
vincia (0,82 cierres por cada persona emprendedora naciente en 2009). Teniendo en cuenta
que la TEA de Tarragona para el afio 2010 se verd afectada por la salida de la mayor parte
del nuevo empresariado (el que creé sus empresas antes de la desaceleracién econémica), ya
que este grupo pasard a formar parte de la categoria de empresariado consolidado, se puede
esperar (si no se originan cambios importantes en su trayectoria actual) una caida sustancial de

la tasa de actividad emprendedora de esa provincia en los préximos afios.

m Regeneraciéon empresarial por provincias*

Barcelona—]
Girona—
Lleida —
Tarragona —

Cataluiia—

0

0,10 0,20 0,30 0,40 0,50 0,60 0,70 O,!BO 0,90

* Regeneracion empresarial = TEA empresarios que han cerrado,/TEA emprendedores nacientes
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Conclusiones

*La comparacién de la actividad emprendedora de Catalufia con las demds comunidades
auténomas espafolas ofrece una imagen positiva de la salud emprendedora catalana.

*La TEA catalana (6,38%) se sita a la cabeza de Espaa.

*La posicién de liderazgo de Catalufia en 2009 se debe en gran parte a la caida rela-
tivamente pronunciada de la TEA que han sufrido la mayor parte de las comunidades
auténomas.

* La tasa de emprendimiento naciente en Catalufia, que anuncia la tendencia de la creacién
de empresas para el futuro, se sitia como la segunda més alta de Esparia.

* Cataluiia muestra una de las tasas de regeneracién empresarial més sélidas en Espafa.

* Se prevé un crecimiento futuro en el stock de empresariado en Catalufia.

* El emprendimiento por parte de las mujeres catalanas domina en Espaiia.

* Las comunidades con mayores tasas de actividad emprendedora femenina son igualmente
las lideres en términos de TEA en Espaiia.

* El potencial de crecimiento de la TEA catalana a través de una mayor actividad emprende-
dora femenina es todavia grande.

* La actividad emprendedora (TEA) mostrada por la juventud en Catalufia es superior a la de
la mayoria de comunidades auténomas.

+Casi todos los indicadores consultados para el afio 2009 demuestran la fortaleza de la
creacién de empresas en Catalufia en comparacién con el resto de Espaiia.

+Tanto el indicador de relevo emprendedor como el de regeneracién empresarial muestran
un panorama poco optimista en lo que respecta al futuro de la actividad emprendedora
en Tarragona.

+ Sin embargo, y con excepcién de esta provincia, los resultados permiten suponer que las
demds provincias catalanas experimentardn una recuperacién en su actividad emprende-

dora a corto plazo.
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4. PERFIL DE LAS PERSONAS EMPRENDEDORAS EN CATALUNA

El perfil de quien crea una empresa en cualquier economia dice mucho del potencial de rege-
neracién y crecimiento de ésta. El perfil del nuevo empresariado catalén es indicativo de los
recursos y del capital humano que se inyecta en el cuerpo empresarial del pais, el cual influye en
el potencial ritmo de desarrollo, de generacién de empleo y de evolucién innovadora; en conse-
cuencia, impacta en la calidad de vida de todos los habitantes de Catalufia. En este capitulo se
analizarég el perfil del adulto involucrado en las diferentes fases de la actividad emprendedora,
compardndolo con el perfil de la poblacién adulta en general asi como del empresariado ya
establecido. También presentaremos las tendencias en el perfil de la persona emprendedora a
lo largo de los tres Gltimos afios, prestando especial atencién a las consecuencias de la actual
coyuntura econémica e identificando los rasgos de quienes siguen creando empresas en tal con-
texto. Las variables del perfil que analizaremos son el nivel de educacién formal, la renta familiar
en el hogar, la ocupacién, el sexo y la edad. Como se verd a lo largo del capitulo, se observa

un incremento en el capital humano emprendedor cataldn en el afio 2009.
4.1. Educacion formal

El nivel de escolarizacién formal de un individuo es un contribuyente importante al capital hu-
mano del mismo y ha sido relacionado con la creacién de empresas de dos formas distintas.
Por una parte, cuanto mayor formacién se tiene, el nivel de capacidad para emprender una
iniciativa empresarial es mds elevado, asi como existe un mayor espectro de oportunidades a
su alcance. Sin embargo, por otro lado, la mayor escolarizacién de un individuo habitualmente
abre mds posibilidades profesionales, y al mismo tiempo incrementa el coste de oportunidad de
esa persona al elegir una carrera emprendedora (Dunkelberg y Cooper, 1982; Cooper et al.,

1994; Lafuente y Rabetino, 2010).

Se puede observar en la tabla 4.1 que la distribucién por nivel educativo de los individuos involu-
crados en actividades de emprendimiento es superior al nivel que presenta el empresariado con-
solidado. En el caso de la TEA, més de la mitad de las personas han alcanzado una formacién
universitaria como minimo. Esa alta proporcién de quienes poseen estudios universitarios en el
proceso de emprendimiento es especialmente significativa entre las personas emprendedoras po-

tenciales y las nacientes, pues mds del 60% de los individuos tienen una formacién universitaria.

En la tabla 4.1 se observa que, entre 2007 y 2009, existe una marcada tendencia hacia mayo-
res niveles de educacién formal entre la poblacién emprendedora naciente que entre quienes
cumplen con sus proyectos empresariales y pasan a formar parte del grupo de nuevo empresa-
riado. Dicha observacién parece indicar que quienes alcanzan un mayor nivel educativo tienen
menos perseverancia a la hora de crear sus empresas y cumplen relativamente menos con sus
infenciones empresariales. Una posible causa de esta tendencia podria estar ligada al sacrificio
relativamente superior (el coste de oportunidad) que deben realizar las personas con una alta
formacién formal al elegir una carrera empresarial. Al mismo tiempo, se puede observar que hay
un auge en las iniciativas empresariales por parte de personas con mayor formacién formal en

2009 que todavia no se han materializado en empresas nuevas.

Ademds, desde el afio 2007 la proporcién de cierres por parte de quienes tienen estudios uni-

versitarios estd en aumento. Mientras que en afios anteriores a 2008 los ceses empresariales

El perfil del
emprendimiento en
Cataluia muestra un alto
nivel de capital humano.

Mas del 60% de las
personas emprendedoras
potenciales y nacientes
tiene formacion

universitaria.
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Tabla 4.1 Nivel de educacién formal de los emprendedores* (Cataluiia 2007-2009)

Emprendedor Emprendedor  Nuevo emprendedor ~ Emprendedor Empresario Exempresario
potencial naciente en fase inicial' consolidado
2009
Sin estudios 6,1 2,7 16,9 9,8 11,0 1,8
Primaria 21,9 14,2 24,3 19,3 29,1 35,1
Secundaria 11,2 23,0 6,8 14,9 17,7 19,3
Estudios universitarios 60,7 60,1 52,0 56,0 422 43,8
2008
Sin estudios 3,0 1,1 48 3,0 3,0 51
Primaria 28,3 26,1 28,1 26,0 38,5 374
Secundaria 23,6 23,5 26,4 240 20,5 26,7
Estudios universitarios 45,1 48,7 40,7 47,0 37,9 30,8
2007
Sin estudios 0,8 2] 1,3 2,0 14 11,2
Primaria 19,4 22,7 33,8 28,3 28,6 22,2
Secundaria 26,4 17,3 18,2 17,8 143 33,3
Estudios universitarios 53,5 57,3 46,7 51,9 55,7 38K

* \lalores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor y cada afio
" Incluye emprendedores nacientes y nuevos

[ECTLL (Y.Ll Opinion de expertos: Formacion y sistema escolar

Los expertos en creacion de empresas en Catalufia son muy crificos con la compatibilidad del sistema educativo cataléin para el fomento de las habilidades necesorios
para la creacion de empresas. A su juicio, las escuelas primarias y secundarias de Cataluia atendan las habilidades esenciales del emprendimiento —a creatividad, la
independencia y lo capacidad de iniciafiva propia— en lugar de estimularlas. También expresan severas criticas sobre la promacion del espiritu empresarial y del papel
socioeconémico de la creacion de empresas en las escuelas catalanas.

Quienes consiguen iniciar

sus planes empresariales

tienen un mayor nivel de

renta familiar.

eran desproporcionadamente altos entre la gente con niveles bajos de escolarizacién formal,
en 2009 los abandonos por parte de personas universitarias se equiparan a la proporcién de

empresariado consolidado.
4.2, Renta familiar

La renta anual de las familias es un indicador de los posibles recursos propios de que dispone
o al cual tiene acceso el individuo, lo cual representa un aspecto del capital humano importante
para la creacién de empresas. Cuanto mayor es la renta, mdés posibilidad de financiacién propia
existe, y asi mayor también es el soporte financiero que facilita el éxito de la iniciativa empresa-
rial y de los esfuerzos de creacién de empresas de quien la ha llevado a cabo. Consecuentemen-
te, se puede observar en la tabla 4.2 que el nuevo empresariado que consigue iniciar sus planes
empresariales, posee un mayor nivel de renta familiar que quienes forman el emprendimiento
naciente. Otra observacién interesante es que entre quienes han abandonado sus carreras em-
presariales figura una cantidad desproporcionadamente alta de individuos con niveles bajos de
renta anual del hogar. Esto indica que el acceso a recursos financieros no sélo es importante

para crear empresas, sino ademds para asegurar su supervivencia.
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Tabla 4.2 Renta anual de los emprendedores* (Catalufia 2007-2009)

Emprendedor Emprendedor  Nuevo emprendedor ~ Emprendedor Empresario Exempresario
potencial naciente en fase inicial' consolidado
2009
Hasta 20.000 € 2,7 317 359 334 287 447
20.001-40.000 € 46,3 47 34,3 421 51,1 34,2
Mas de 40.000 € 31,0 21,2 29,8 245 20,2 11
40.001-60.000 € 15,4 14,4 14,9 14,6 39 10,5
60.001-100.000 € 89 1,0 9,0 4,1 14,6 10,5
Mas de 100.000 € 6,7 58 59 58 17 0,1
2008
Hosta 20.000 € 25,0 6,4 18,7 12,1 17,1 51,4
20.001-40.000 € 45,7 73 51,8 62,0 473 324
Més de 40.000 € 29,3 224 29,5 259 35,6 16,2
40.001-60.000 € 139 18,1 19,3 18,7 15,0 10,6
60.001-100.000 € 154 2,7 9,0 58 20,3 55
Mas de 100.000€ 0,0 1,6 1,2 1,5 03 0,0
20072
Hosta 20.000 € 35,5 27,6 323 30,0 139 83,3
20.001-40.000 € 42,7 414 45,2 433 54,5 16,7
Mas de 40.000 € 21,8 31,0 22,6 26,7 31,7 0,0

* \lalores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor y cada afio
VIncluye emprendedores nacienfes y nuevos
2| 0s datos disponibles para el afio 2007 no permiten una mayor desagregacion del nivel de renta familiar.

A pesar de que en 2009 hay un nimero desproporcionadamente alto de personas con niveles
de renta familiar bajos que han abandonado la actividad empresarial, la proporcién de estos
mismos abandonos de quienes poseen rentas anuales del hogar de niveles altos se ha disparado
desde 2007, afio en el cual el ex empresario pertenecia casi exclusivamente a hogares con ren-
tas anuales de nivel bajo (tabla 4.2). A lo largo de los dltimos afios, la tendencia en la distribu-
cién de la renta familiar de quienes estdn involucrados en actividades de creacién de empresas
ha sido relativamente estable. Sin embargo, se puede apreciar una disminucién importante de la

renta del empresariado consolidado en 2009, que no se notaba en 2008.

4.3. Ocupacion

Ademds de indicar acerca del coste de oportunidad que asume la persona emprendedora, su
ocupacién en el momento de emprender sefiala el elemento de necesidad u oportunidad que estd
motivando la actividad de emprendimiento, asi como el capital humano del futuro empresario.
La persona cuya ocupacién previa a la creacién de una empresa es el empleo por cuenta ajena,
dispone habitualmente de una mayor flexibilidad en cuanto al tiempo necesario para planificar y
desarrollar su proyecto empresarial, ademds de que accede con mayor facilidad a recursos tanto
financieros como relacionales que son clave en el momento de crear una empresa. Esta persona
emprendedora con trabajo posee una experiencia laboral reciente sobre la cual se basa parte

de su capital humano.

Hay un alto nimero de

ex empresarios con
niveles de renta
familiar bajos.
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La proporcién de
estudiantes

emprendedores es muy

baja en Cataluiia.

En esa linea, es normal observar en la tabla 4.3 que el nuevo empresariado declara un estado
ocupacional de empleado debido a su participacién activa en las operaciones de sus nuevas
empresas. Observando atentamente la ocupacién de quienes se hallan en el proceso de crear
sus nuevas empresas, la poblacién emprendedora naciente, se advierte que el 15% monta sus
planes empresariales desde una posicién de paro. También se observa que la proporcién de
estudiantes que hacen lo mismo es muy baja. Dichos porcentajes son coherentes con el plantea-
miento efectuado anteriormente que indicaba que una posicién de empleo es muy importante en

el momento de emprender una iniciativa empresarial.

Analizando las tendencias ocupacionales de las personas emprendedoras en sus diferentes fases
a lo largo de los Gltimos afios, puede verse en la tabla 4.3 que la creacién de empresas desde
el paro, tanto por emprendedores potenciales como nacientes, es un fenémeno casi nuevo que
aparece en 2009. También destaca que, por primera vez, el 29,3% de quienes han abandona-
do una iniciativa empresarial en el Gltimo afio se identifican como personas desempleadas, lo

cual sugiere la necesidad de mejorar la proteccién a este colectivo.

Ocupacion de los emprendedores* (Cataluiia 2007-2009)

Emprendedor Emprendedor  Nuevo emprendedor ~ Emprendedor Empresario Exempresario
potencial naciente en fase inicial’ consolidado
2009
Empleado/a 63,3 81,6 100,0 90,8 99,1 60,4
Jubilodo/a 1,5 0,7 0,0 0,3 0,0 6,9
Tareas del hogar 2,0 0,0 0,0 0,0 0,0 34
Estudiante 8,7 2,1 0,0 14 0,0 0,0
Parado/a 24,5 15,0 0,0 75 0,9 29,3
2008
Empleado/a 83,0 100,0 100,0 100,0 100,0 80,5
Jubilado/a 3,0 0,0 0,0 0,0 0,0 49
Tareas del hogar 6,0 0,0 0,0 0,0 0,0 14,6
Estudiante 5,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Parado/a 3,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
2007
Empleado/a 83,0 100,0 100,0 100,0 100,0 79,2
Jubilodo/a 23 0,0 0,0 0,0 0,0 55
Tareas del hogar 5,4 0,0 0,0 0,0 0,0 15,3
Estudiante 5,4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Parado/a 39 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

* Valores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor y cada afio
VIncluye emprendedores nacientes y nuevos

4.4, Género

La tabla 4.4 presenta la configuracién de género en cada etapa del proceso empresarial, in-
cluyendo también las compaiiias que abandonan el mercado. Lo mds destacable es que se puede
observar la tendencia hacia una mayor proporcién de mujeres a medida que se avanza en el

proceso de creacién de empresas. O sea, las mujeres representan sélo la cuarta parte de los adul-
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tos calificados como empresarios potenciales, que han comunicado sus intenciones de crear una
empresa antes de finales de 2012. Sin embargo, ellas alcanzan casi la paridad con los hombres

en la fase de empresariado nuevo que ha iniciado una firma que tiene menos de 42 meses de vida.

El hecho de que haya proporcionalmente més emprendedoras nuevas que nacientes o potenci-
ales puede explicarse de diferentes modos. Por una parte, puede ser que las mujeres muestren
més perseverancia a la hora de crear sus empresas y cumplan relativamente mejor con sus
infenciones empresariales. Alternativamente, otra explicacién es que el volumen de emprende-
doras potenciales y nacientes se ha visto muy afectado por la coyuntura econémica. La visién
longitudinal de las tendencias a través de los Gltimos afios (tabla 4.4) permite concluir que la
segunda alternativa cobra mayor fuerza en este caso. Las mujeres han sufrido una disminucién
desproporcionadamente severa de su intencién emprendedora y de su actividad como empresa-

rias nacientes a lo largo de los Gltimos afios en comparacién con los hombres.

Distribucion por género de los emprendedores* (Cataluiia 2007-2009)

Emprendedor Emprendedor  Nuevo emprendedor ~ Emprendedor Empresario Exempresario
potencial naciente en fase inicial’ consolidado

2009

Hombre 76,0 65,3 51,7 58,5 715 52,6

Mujer 24,0 34,7 483 415 285 474
2008

Hombre 56,0 52,1 62,1 56,0 60,0 31,0

Mujer 44,0 479 38,0 44,0 40,0 69,0
2007

Hombre 55,8 57,3 74 64,5 63,6 55,6

Mujer 44,2 427 28,6 355 36,4 444

* Vialores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor y cada afio
! Incluye emprendedores nacientes y nuevos

Al mismo tiempo, los resultados del GEM en Catalufia muestran que la elevada tasa de abando-
no femenino en 2008 parece haberse nutrido principalmente del cierre de empresas con trayec-
toria larga y no de las de creacién reciente. Esto se traduce en el desplome de la proporcién de
empresarias consolidadas en 2009. Al mismo tiempo, puede observarse que la distribucién de
ceses empresariales entre hombre y mujer en 2009 ha vuelto a niveles similares a los existentes

antes de la desaceleracién econdmica.
4.5. Edad

Si atendemos a la edad de las personas involucradas en las diferentes fases del proceso empre-
sarial, incluyendo los abandonos, se observa (tabla 4.5) que hay proporcionalmente menos j6ve-
nes (menores de 35 afios) en la fase de nuevo empresariado que en la de naciente o potencial.
La caida de la presencia de jévenes a medida que avanza el proceso empresarial es especial-
mente acentuada para los menores de 25 afios, quienes en 2009 sélo representan el 3,4% de
todos los adultos de Catalufia involucrados en actividades emprendedoras nuevas, comparado

con el 13,8% de empresariado potencial.

En 2009 hubo un auge
de las iniciativas

empresariales por parte

de jévenes.
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Las personas jovenes se

encuentran con

impedimentos, especial-

mente de tipo financiero,

que obstaculizan sus
planes empresariales.

Del andlisis longitudinal se nota que, salvo para el afio 2008, en el que los jévenes han reducido
su actividad emprendedora de forma general a lo largo de todo el proceso emprendedor, aqué-
llos forman un grupo cada vez menos importante a medida que avanza el proceso de creacién
de empresas. Una posible interpretacién puede derivar del hecho de que los j6venes encuentran
unos impedimentos especificos que les obstaculizan la puesta en funcionamiento de sus planes
empresariales (véase el capitulo 10 sobre acceso a la financiacién). Al mismo tiempo, sin embar-
go, vemos en la tabla 4.5 como en el afio 2009 hubo un auge de las iniciativas empresariales
por parte de j6venes en todas las fases del emprendimiento, especialmente entre las personas
cuya edad se encuentra entre 25 y 34 afios. Los menores de 35 afios han ido incrementando su
peso relativo en las fases de empresariado potencial y naciente hasta alcanzar ser mayoria entre
la poblacién catalana involucrada en dichas etapas de la actividad emprendedora. Por otra
parte, la tasa de cierres se ha reducido de forma sustancial entre los jévenes, ya que ha pasado
del 44% en el afio 2007 al 15% en 2009.

Edad de los emprendedores* (Cataluiia 2007-2009)

Emprendedor Emprendedor  Nuevo emprendedor ~ Emprendedor Empresario Exempresario
potencial naciente en fase inicial’ consolidado
2009
1824 afios 13,8 103 34 6,8 09 0,0
25-34 afios 46,4 432 41,5 42,3 149 15,3
35-44 afios 255 26,0 30,6 28,3 32,7 42,4
45-54 afios 10,7 13,0 19,7 16,4 30,0 322
5564 afios 3,6 15 48 6,2 25 10,1
Media (afios) 33,96 36,84 37,55 37,2 45,79 40,46
2008
1824 aios 11,0 8,0 12,7 8,0 6,0 8,0
25-34 afios 320 33,2 241 33,0 24,0 16,0
35-44 afios 2,0 20,9 38,0 29,0 24,0 20,0
45-54 afios 23,0 20,9 19,3 19,0 25,0 39,0
55-64 afios 14,0 17,1 6,0 11,0 2,0 17,0
Media (afios) 39,8 39,93 38,09 38,6 43 445
2007
18-24 afios 225 12,0 6,5 9,2 29 1,1
25-34 aiios 28,7 347 31,2 329 12,9 333
35-44 afios 225 18,7 28,6 237 17,1 0,0
45-54 aiios 20,2 25,3 20,8 230 443 22
55-64 aiios 6,2 9,3 13,0 11,2 229 333
Media (afios) 35,88 38,48 39,84 39,17 46,21 44,44

* Valores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor y cada aiio
VIncluye emprendedores nacientes y nuevos

4.6. El perfil emprendedor a escala territorial

Tal como hemos visto en el capitulo anterior, la actividad emprendedora en Catalufia muestra un
cierto grado de heterogeneidad si desagregamos el andlisis a nivel provincial. Para tener més in-
formacién sobre los factores determinantes de estas variaciones comparamos el perfil de los adul-

tos involucrados en actividades de creacién de empresa en cada provincia catalana (tabla 4.6).
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Comparando la parte del capital humano de los emprendedores, el cual estd reflejado en su
nivel de educacién formal, observamos una dualidad bastante marcada que pone de un lado @
las provincias de Barcelona y Girona, en las que domina el emprendimiento llevado a cabo por
parte de universitarios, y por otro lado Lleida y Tarragona cuyos emprendedores cuentan con
un nivel de estudios mds bésico. Respecto a la renta anual del hogar de las personas empren-
dedoras, la Gnica provincia que se desmarca de forma notable es Lleida con una configuracién
de renta familiar entre los que crean empresas en la que predominan las rentas bajas. Como se
verd mds adelante, este resultado se explica en gran parte por el dominio de la creacién de em-
presas femenina en Lleida, segmento que en Catalufia presenta unos niveles de renta familiares

comparativamente mds bajos.

Tabla 4.6 Perfil de los emprendedores por provincias (2009)

Barcelona Girona Lleida Tarragona

Nivel de educacion formal

Sin estudios 11,4% 6,3% 6,0% 13,8%

Primaria 8,9% 12,5% 38,0% 31,0%

Secundaria 15,4% 12,5% 24,0% 10,3%

Estudios universitarios 64,2% 68,7% 32,0% 44 8%
Renta anual

Hasta 20.000 € 39,0% 13,6% 47,1% 23,4%

20.001-40.000 € 34,1% 59,4% 33,3% 53,3%

Mds de 40.000 € 26,9% 27,0% 9,6% 23,3%
Ocupacion’

Empleado/a 87,9% 87,5% 100,0% 93,1%

Parado/a 12,1% 6,3% 0,0% 5,2%
Género

Hombre 63,7% 56,9% 44,9% 59,6%

Mujer 36,3% 431% 55,1% 40,4%
Edad

Proporcion de jovenes? 62,6% 54,5% 24,0% 34.5%

Media (afios) 34,4% 36,8% 40,2% 40,3%

1 La suma es inferior al 100% porque se han excluido lus categorias de jubilado,/a, labores del hogar y estudiantes.
2 Se consideran jovenes los menores de 35 afios.

En todas las provincias catalanas el principal estado ocupacional de los adultos que crean em-
presas es el de empleado. La creacién de empresas entre las personas jubiladas y prejubiladas,
las que se dedican a las tareas del hogar y los estudiantes es anecdética. Sin embargo, pode-
mos ver como la creacién de empresa entre personas desempleadas, que como hemos visto en
el capitulo 1 es una novedad en Catalufia para 2009, estd concentrada principalmente en la
provincia de Barcelona. La poblacién emprendedora de Lleida, a pesar de tener el nivel de renta
familiar mds modesto de Catalufia, crea sus empresas exclusivamente desde la estabilidad de

una situacién ocupacional como empleada.

La provincia de Lleida también destaca por su alta tasa de creacién de empresas femenina. Es

la Gnica provincia, y uno de los pocos lugares de Espafia, donde el emprendimiento femenino es
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proporcionalmente superior al masculino. Por lo contrario, Barcelona presenta la tasa femenina

de creacién de empresas més baja de las cuatro provincias catalanas.

Barcelona, sin embargo, presenta la mayor tasa de creacién de empresas entre la poblacién
joven (de menos de 35 afos). Con una edad media de solo 34,4 afios, las personas empren-
dedoras de la provincia de Barcelona son mayoritariamente jévenes, una situacién opuesta a la

que existe en Lleida, donde sélo hay un 24% de emprendedores entre 18 y 34 afios.
Conclusiones

« El perfil del emprendedor en Catalufia nos indica un alto nivel de capital humano.

*Hay un auge en las iniciativas empresariales por parte de personas con mayor formacién
en 2009 que todavia no se han materializado en nuevas empresas.

*Més del 60% de las personas emprendedoras potenciales y nacientes tiene formacién
universitaria.

* El nivel educativo de los individuos involucrados en actividades emprendedoras (TEA) es
superior al nivel que presenta el empresariado consolidado.

* Quienes consiguen iniciar sus planes empresariales tienen un mayor nivel de renta familiar.

* Entre quienes han abandonado sus carreras empresariales figura una cantidad despropor-
cionadamente alta de individuos con niveles bajos de renta.

«Todo indica que en Catalufia una posicién de empleo es muy importante al emprender una
iniciativa empresarial.

*La proporcién de estudiantes en Catalufia involucrados en actividades de creacién de
empresas es muy baja.

* Por primera vez, en 2009 un porcentaje importante (29,3%) de las personas que han cer-
rado una empresa se ha quedado en situacién de desempleo.

* Como resultado de la coyuntura econdmica, las mujeres en Catalufia han sufrido una dis-
minucién desproporcionadamente severa en su intencién emprendedora y en su actividad
como empresarias nacientes.

*La elevada tasa de abandono femenino en 2008 parece haberse nutrido principalmente
del cierre de empresas de larga trayectoria y no de las de reciente creacién, lo cual ha
dado lugar al desplome de la proporcién de empresarias consolidadas en 2009.

*Hubo en 2009 un auge de las iniciativas empresariales por parte de j6venes, especialmen-
te entre las personas cuya edad se encuentra entre 25 y 34 afios.

*Los menores de 35 afios han ido incrementando su peso relativo entre los emprendedores
catalanes hasta alcanzar en 2009 la mayoria de la poblacién catalana involucrada en
actividades emprendedoras.

*Sin embargo, los jévenes encuentran unos impedimentos especificos (especialmente de tipo

financiero) que les obstaculizan la puesta en funcionamiento de sus planes empresariales.

GEM CATALUNA 2009
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La contribucién de la creacién de empresas y de la actividad empresarial a una sociedad y su
economia se basa en el perfil de las compafias que se estdn creando. La importancia dada a la
creacién de empresas surge de la posible contribucién del dinamismo empresarial al origen de
nuevos puestos de trabajo, al crecimiento econémico, al potencial innovador de una economia,
ademds de a la provisién de servicios privados de proximidad a la poblacién que ofrecen las
nuevas empresas (Vesper, 1984; Birch, 1987; McDougal et al., 1992). Sin embargo, la contribu-
cién de la creacién de empresas a la sociedad no procede de la cantidad de firmas constituidas,
sino més bien de la calidad de éstas. El andlisis del perfil de las compahias en proceso de crea-
cién en Catalufia permite evaluar la potencial calidad de éstas en 2009, afio en el que destaca
el retroceso generalizado en las iniciativas emprendedoras catalanas, especialmente notorio en
cuanto a los niveles de empleo, innovacién, exportacién y previsiones de expansién, asi como a

los sectores de actividad y al nimero de socios fundadores.

Observando el promedio de personas empleadas en las iniciativas empresariales durante el pro-
ceso de creacién de empresas, se advierte que el nuevo empresariado tenia en 2009 un ndmero
de empleados muy inferior al de las empresas consolidadas o al previsto por el naciente. Destaca
también la importante proporcién (45,9%) de personas emprendedoras nuevas que declaran
gestionar sus nuevas empresas en régimen de auténomos, esto es, sin personal. Sin embargo,
vemos que las expectativas a cinco afios del nuevo emprendimiento se ajustan a las del resto del
empresariado a lo largo del proceso de creacién de empresas. Una constante es la proporcion
de microempresas, con un méximo de 10 empleados, durante el proceso, tanto en la actualidad
como en valores de empleo estimados por el empresariado en los préximos cinco afios. Mientras
que las personas en régimen de auténomos prevén la contratacién de algin trabajador, las ex-
pectativas de crecimiento de los emprendedores catalanes son limitadas, y es una rara excepcién

quien prevé crecer en empleo més all& del estado de microempresa.

m Empleo creado por los emprendedores en Cataluiia

Emprendedor ~ Nuevo emprendedor Emprendedor Empresario
naciente en fase inicial’ consolidado
Nimero de empleados
Actual (2009) 3,7 1,8 25 47
Expectativa en 5 afios 3,7 3,8 38 53
Micro empresas™
Actual (2009) 88,8% 96,6% 93,9% 89,3%
Expectativa en 5 afios 90,0% 90,0% 90,0% 90,3%
Autonomos™
Actual (2009) 19,7% 45,9% 36,9% 30,6%
Expectativa en 5 afios 16,5% 28,8% 24,4% 29,4%

* Vialores expresados en porcentaje sobre cada tipo de emprendedor
" Incluye emprendedores nacientes y nuevos

El aiio 2009 esta
caracterizado por el
refroceso generalizado en
la calidad

de las iniciativas
emprendedoras catalanas.
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Cataluia sufrié en 2009
una caida generalizada
de su emprendimiento

exportador.

Se puede advertir en la tabla 5.2 una caida generalizada en 2009 de la actividad exportadora
durante el proceso de creacién de empresas en comparacién con afios anteriores. Con valores
similares a los del afio anterior, todavia no se habian notado en 2008 los efectos de la desace-
leracién econémica en la proporcién de empresas exportadoras en fase inicial. Sin embargo, en
2009, la proporcién de personas emprendedoras en fase inicial que exportaban, o preveian ex-
portar, pasé al 22% desde el 53,5% registrado en 2008. La caida de la actividad exportadora
en 2009 también se observa entre el empresariado consolidado, en el que sélo el 20% de éste

declara haber comercializado en el extranjero en el dltimo afio.

[EA (- %-I-:® Retroceso en la internacionalizacién

En 2009, el 78,3% de lus iniciativas creadas por el nuevo emprendimiento no tiene actividad exportadora (el 53,3% en 2007). Ademds, solamente el 8,1% de estas
iniciativas exportan mds del 25% de su producto (20,9% en 2007). De forma similar, lo actividad exportadora cayd dramdticamente entre el empresariado consolidado:
en 2009 solo el 20,6% de estas empresas fuvo actividad infernacional (el 38,3% en 2007).

m Actividad exportadora de los emprendedores* (Cataluiia 2007-2009)

Emprendedor Nuevo emprendedor Emprendedor Empresario
naciente en fase inicial' consolidado
2009
Exporta 224 n,7 22,0 20,6
Entre 1% — 25% 8,0 12,6 10,4 133
Entre 25% — 75% 10,6 6,6 8,5 3,1
Entre 75% — 100% 38 25 31 42
No exporta 71,6 78,3 78,0 79,4
2008
Exporta 51,5 56,0 53,6 37,7
Entre 1% — 25% 24,8 31,9 28,0 27,7
Entre 25% — 75% 11,4 16,9 13,9 78
Entre 75% — 100% 15,3 72 11,6 22
No exporta 48,5 440 46,4 62,3
2007
Exporta 50,9 46,7 51,4 38,3
Entre 1% — 25% 29,8 258 28,6 26,6
Entre 25% — 75% 13,5 12,7 12,4 51
Entre 75% — 100% 1,1 8,2 10,4 6,6
No exporta 49,1 53,3 48,6 61,7

* Valores expresados en porcentaies sobre cada tipo de emprendedor y cada afio
VIncluye emprendedores nacienfes y nuevos

La innovacién es una de las contribuciones mds importantes de la creacién de empresas en un
contexto en el que se quiere desarrollar una economia basada en el conocimiento. La innovacién
se puede definir y medir de diferentes formas; con el GEM se utilizan tres mediciones diferentes
del potencial innovador de la actividad de creacién de empresas: la innovacién de producto, la
innovacién del proceso productivo, y el grado de innovacién tecnolégica del sector de actividad

en el que se estén creando las nuevas compaiias.
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Con la innovacién de productos o servicios de las nuevas firmas catalanas creadas o en proceso
de creacién en 2009, podemos observar en la tabla 5.3 que hay muy poca variacién a lo largo
de las diferentes fases del proceso de creacién de empresas. Alrededor del 70% de la actividad
emprendedora estd orientada a crear compaiiias con productos o servicios carentes de cualquier
cardcter innovador. La situacién resulta mds preocupante si observamos la tendencia en los Gltimos
afios. La innovacién de productos y servicios cayé precipitadamente en 2009. Mientras que en
2008 la recesién econémica todavia no habia afectado a la capacidad innovadora de la creacién
de empresas, en 2009 la proporcién de firmas en fase inicial con productos o servicios mediana o

completamente innovadores pasé al 29,7% en comparacién con el 43,1% del afio anterior.

La innovacién de proceso no ofrece una imagen mucho mejor del cardcter innovador del em-
prendimiento cataldn. Casi el 90% de toda nueva iniciativa emprendedora en 2009 en Cato-
luAa se identificaba como basado en tecnologia con una antigiiedad de mds de cinco afios de
existencia. Del 10,1% de empresas que en 2007 estaban en fase inicial utilizando tecnologias
catalogadas como nuevas (menos de un afio), esa proporcién cayé al 2,2% en 2009. Contraria-
mente a la innovacién de productos comentada en el pérrafo anterior, la innovacién de proceso

empezé su caida desde los primeros momentos de la desaceleracién econdmica en 2008.

Mientras que en un primer momento de la recesién econémica en 2008 la proporcién de empresas
en fases iniciales de creacién ubicadas en sectores calificados como de alta tecnologia (segin su
inversién en |+D) crecié ligeramente como resultado de la mejor resistencia de aquellas iniciativas
a la coyuntura econémica desfavorable, en 2009 la recesién alcanzé con fuerza a dichos sectores
de alta tecnologia, y los borré por completo del emprendimiento catalén. En 2009, el 96,2% de
las personas emprendedoras en fase inicial y el 97,4% de las potenciales estaban promoviendo

iniciativas empresariales ubicadas en sectores de baja intensidad tecnolégica.

LEOLLIY -l  Opinién de expertos: transferencia tecnolégica

La innovacion, tanto de
productos como en
procesos, cayo
precipitadamente

en 2009.

A pesar de que los expertos cafalanes en creacion de empresas consultados creen en el potencial del empresariado cataldn para generar firmas de alta tecnologia lideres
en el mundo, les preocupan los dificultades que los nuevas y pequefias empresas fienen para acceder  nuevas tecnologias. Consideran que, en Cataluiia, lu transferencia
tecnolgica de lus universidades y los centros de investigacion hacia el mundo empresarial es fodavia inadecuada, aunque aplauden los avances y esfuerzos que estin

realizando los parques tecnoldgicos catalanes.

La innovacién de mercado y su expansidn son otras formas de evaluar el dinamismo y la calidad
potencial de las compafiias que se estén creando en una economia. Desde esa perspectiva, la calidad
de la creacién de empresas en Cataluiia en 2009 sufrié un deterioro pronunciado (tabla 5.4). La
proporcién de empresariado en fase inicial que indicé que sus iniciativas empresariales no implicarian
ninguna expansién de mercado crecié hasta el 70%, en comparacién con el 59% del afio anterior.
Igualmente preocupante es la casi desaparicién del uso de las nuevas tecnologias de la comunicacién

como herramienta de innovacién de mercado (1,6% en 2009, en comparacién con el 6,9% de 2007).

Podemos observar en la tabla 5.5 la evolucién de la distribucién sectorial de las empresas que los in-
dividuos involucrados en actividades emprendedoras estdn creando o han creado. Se puede ver que
durante los Gltimos afios la proporcién de compaiiias creadas en el sector de servicios a empresas ha
cedido importancia a las que realizan actividades de servicios orientados al consumo, que en 2009
representaban mds de la mitad de todos los negocios en fase inicial de emprendimiento. También

hubo una pequefia recuperacién en la proporcién de empresas con actividades de transformacién.

Las expectativas de
crecimiento de las
personas
emprendedoras
catalanas son limitadas.
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m Innovacién entre los emprendedores* (Cataluha 2007-2009)

Emprendedor  Nuevo emprenedor  Emprendedor Empresario
naciente en fase inicial' consolidado
Nivel de innovacion
2009
Completamente innovadora 12,7 16,5 14,6 10,6
Medianamente innovadora 17,5 12,7 15,1 6,5
No innovadora 69,8 70,8 70,3 82,9
2008
Completamente innovadora 10,7 28,3 18,9 7,1
Medianamente innovadora 30,8 16,5 242 224
No innovadora 58,5 55,2 56,9 70,5
2007
Completamente innovadora 25,0 16,1 20,3 12,4
Medianamente innovadora 25,2 22,6 23,7 239
No innovadora 498 61,3 56,0 63,7
Uso de nuevas tecnologias
2009
Tecnologia nueva (menos de 1 afio) 0,0 4.4 2,2 1,5
Tecnologia reciente (de 1 a 5 afios) 9,9 8,5 9,2 6,1
Tecnologia antigua (mds de 5 afios) 90,1 87,1 88,6 92,4
2008
Tecnologfa nueva (menos de 1 afio) 22 1,5 18 14
Tecnologfa reciente (de 1 a 5 afios) 10,5 15,3 12,7 27,3
Tecnologfa anfigua (mds de 5 afios) 87,3 83,3 85,4 71,3
2007
Tecnologfa nueva (menos de 1 afio) 14,4 7,0 10,1 10,6
Tecnologfa reciente (de 1 a 5 afios) 12,1 16,9 15,0 17,5
Tecnologfa anfigua (mds de 5 afios) 73,5 76,0 749 719
o~ Nivel tecnolégico del sector
= 2009
o Bajo 97,4 95,0 96,2 95,4
o Medio 2,6 5,0 38 46
Alto 0,0 0,0 0,0 0,0
< 2008
'z Baio 91,2 87,5 89,5 94,0
Medio 39 7,0 53 51
3 Alfo 49 5,5 5.2 09
< 2007
- Bajo 95,7 91,1 94,0 93,2
< Medio 30 74 44 37
(&) Alto 13 15 16 31
z * \lalores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor y cada afio
VIncluye emprendedores nacientes y nuevos
Ll
o
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Expansiéon de mercado entre los emprendedores*
ICUCER AN  (Catalufia 2007-2009)

Emprendedor  Nuevo emprendedor ~ Emprendedor Empresario

naciente en fase inicial'  consolidado

Expansion de mercado

2009

Sin expansion 65,3 75,3 70,3 81,7

Alguna expansion sin nuevas tecnologias 34,7 20,3 21,5 16,8

Alguna expansion empleando nuevas tecnologios 0,0 3,2 1,6 0,9

Profunda expansion de mercado 0,0 1,2 0,6 0,6

2008

Sin expansion 60,7 57,1 590 75,5

Alguna expansion sin nuevas tecnologias 37,2 415 39,2 23,1

Alguna expansion empleando nuevas tecnologias 2,1 14 18 14

Profunda expansion de mercado 0,0 0,0 0,0 0,0

2007

Sin expansion 492 66,9 58,7 69,0

Alguna expansion sin nuevas tecnologias 36,4 26,0 31,2 20,5

Alguna expansion empleando nuevas tecnologias 9,0 6,1 6,9 9,4

Profunda expansion de mercado 55 1,0 3,2 1,1
Nivel de competencia

2009

Alto 55,7 57.4 56,5 65,9

Medio 34,4 35,5 35,0 30,4

Bajo 9.9 7.1 8,5 3,7

2008

Alto 52,7 58,3 55,3 66,6

Medio 37,1 25,5 31,7 26,9

Bajo 10,2 16,2 13,0 6,5

2007

Alfo 44,0 65,4 54,6 67,1

Medio 40,1 279 339 24,8

Bajo 15,9 6,7 11,5 8,1

* Vialores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor y cada afio
" Incluye emprendedores nacientes y nuevos

Comparando las firmas promovidas por personas emprendedoras en fase inicial con las com-
pafias con una antigiedad superior a 42 meses del empresariado consolidado, podemos obser-
var que el nuevo emprendimiento estd creando proporcionalmente menos empresas en sectores
extractivos o de transformacién. Por el contrario, el nuevo empresariado estd promoviendo una

mayor proporcién de compafias orientadas al consumo. (ver Tabla 5.5).

El nimero de personas propietarias es una indicacién de los recursos y las capacidades de que
dispone el equipo fundador para crear la nueva empresa. Cuanto mds repartida esta la propie-
dad de una sociedad, mayor es el stock inicial de capacidad y, en consecuencia, mds sélida
resulta la propuesta empresarial (Westhead y Cowling, 1995; Ensley et al., 2002; Ruef et al.,

2003). En cuanto a los resultados, se observa que las empresas promovidas por el emprendi-

La nueva actividad

empresarial esta
promoviendo empresas
orientadas al consumo.
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Distribucion de los emprendedores por sector de actividad*
(Cataluiia 2007-2009)

Emprendedor en fase inicial Empresario consolidado
2009
Extractivo 49 19,3
Transformador 24,9 33,3
Servicios a empresas 12,7 10,5
Orientado al consumo 57,5 36,9
Sin clasificar 0,0 0,0
2008
Extractivo 12 79
Transformador 18,9 38,7
Servicios a empresas 32,2 11,1
Orienfado al consumo W 413
Sin clasificar 0,0 1,0
2007
Extractivo 39 13,3
Transformador 30,8 30,6
Servicios a empresas 24,6 19,1
Orientado al consumo 34,5 29,3
Sin clasificar 6,2 7.7

* Vlalores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor y cada afio

miento en fase inicial ha sufrido una caida acusada del promedio de propietarios en 2009. La
tendencia hacia un mayor nimero de socios fundadores de las nuevas iniciativas empresariales
de los individuos involucrados en actividades de creacién de empresas se ha invertido en 2009
y ha vuelto a valores equiparables a los observados en las compafiias consolidadas. Mds pre-

ocupante, como muestra del deterioro de la calidad de las firmas en fase inicial en 2009, es el

m Numero de propietarios

2,50

2,33

2,004
1,79
1,63
1,50 1,62 1,64 e
1,44 1,48
1,00
| | | 1
2006 2007 2008 2009
=—fll— Emprendedores nacientes Nuevos emprendedores
=—Jll— TEA (nacientes + nuevos) Emprendedores consolidados
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promedio de socios fundadores de iniciativas empresariales creadas por el nuevo empresariado.
El promedio de propietarios para este colectivo (1,48) estd muy por debajo de los valores cono-
p prop p Yy P I

cidos en los Ultimos afios, y es ademds inferior al promedio de socios de empresas consolidadas.

Numero de personas propietarias en las iniciativas emprendedoras en Cataluiia

El nuevo emprendimiento en Catalufia tiene una marcada preferencia por desempefiar su actividad empresarial en solitario: el 66,3% de las iniciativas lanzadas por las
nuevas personas emprendedoras cuentan con un solo socio fundador, mientras que solamente el 0,9% de estas iniciativas tiene tres o mds socios fundadores.

La desagregacién provincial al analizar el perfil de las empresas que las personas emprendedo-
ras estaban creando (o habia creado recientemente) en Cataluiia en el 2009 nos deja ver una
especial degradacién de las nuevas empresas en la provincia de Tarragona. En esta provincia
se encuentra el nivel mds bajo de creacién de puestos de trabajo en empresas nuevas (sélo
1,9), mientras que Barcelona tiene la mayor proporcién de personas en régimen de auténomos
(43,4%) entre el nuevo empresariado (tabla 5.6). Tarragona es también el territorio en el que las
empresas nuevas tienen menos orientacién internacional y, sobre todo, en el que predominan las
de cardcter poco innovador. Ademds, las empresas exportadoras estdn proporcionalmente mds
concentradas en Girona, mientras que las nuevas empresas creadas en Barcelona son las que

presentan un perfil mds innovador.

A nivel de expectativas de expansién de mercado, la provincia de Tarragona de nuevo se queda

por detrds de las demds provincias catalanas ya que solamente una de cada cuatro personas

Tabla 5.6 Perfil de las nuevas empresas por provincias (2009)

Barcelona Girona Lleida Tarragona
Nomero de empleados
Promedio actual 2,38 2,6 2,69 1,9
Expectativa en 5 afios 3,93 3,11 3,55 411
Autonomos 43,4% 32,6% 33,3% 35,4% o~
Actividad exportadora 8
Exporta 20,2% 31,1% 24,0% 15,8% o~
No exporta 79,8% 68,9% 76,0% 84,2%
Nivel de innovacion de la empresa <
Innovadora 37,9% 30,8% 32,7% 10,3% 2
No innovadora 62,1% 69,2% 67,3% 89.7%
=
Expansion de mercado -]
Alguna expansion 27, 4% 35,9% 32,7% 24.1% <
Sin expansion 72,6% 64,1% 67,3% 75,9% |<_I
Sector economico (&)
Extractivo 0,0% 9,8% 12,0% 3,5%
Transformador 27,7% 31,1% 20,0% 17,5%
Servicios a empresas 14,3% 13,1% 4,0% 15,8% Z
Orientado ol consumo 58,0% 45,9% 64,0% 63,2% Ll
o
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emprendedoras muestra intenciones futuras de crecimiento. Por otro lado, la poblacién empren-

dedora de Girona presenta las mayores expectativas de crecimiento de mercado.

La configuracién sectorial de las empresas creadas recientemente o en vias de creacién en Catalufia
varia ampliamente segin la provincia analizada. Sin embargo se puede destacar el predominio del
sector servicios en todas las provincias, pero especialmente en Tarragona donde llega a representar
en 2009 hasta casi el 80% de las nuevas iniciativas empresariales promovidas por la poblacién em-

prendedora. Girona es, por ofro lado, la provincia con una menor dependencia del sector servicios.
Conclusiones

* El perfil de las empresas en proceso de creacién en 2009 estd caracterizado por el retroce-
so generalizado en la calidad de las iniciativas emprendedoras catalanas.

¢ A pesar de la mejor resistencia de la creacién de empresas en sectores de alta tecnologia
en 2008, la recesién alcanzé a dichos sectores con fuerza en 2009, y las borré por com-
pleto del emprendimiento cataldn.

*La innovacién, tanto de producto como de proceso, cayé precipitadamente en 2009.

*El 90% de las nuevas iniciativas emprendedoras en 2009 en Cataluiia estd basado en
tecnologias antiguas.

*Las expectativas de crecimiento del emprendimiento en Catalufia son limitadas, y supone
una excepcidn quien prevé crecer en empleo més alld del estado de microempresa.

*El 45,9% del nuevo empresariado declara que gestiona sus empresas en régimen de
auténomos.

*La actividad exportadora durante el proceso de creacién de empresas en Catalufia sufrié
una caida generalizada en 2009 en comparacién con afos anteriores.

* La proporcién de personas emprendedoras que indicaron que sus iniciativas empresariales
no implicarian ninguna expansién de mercado crecié de forma importante en 2009.

*Se observa la casi desaparicién del uso de las nuevas tecnologias de la comunicacién
como herramienta de innovacién de mercado.

*El nuevo emprendimiento estd creando proporcionalmente menos empresas en sectores
extractivos o de transformacién.

* Por el contrario, el nuevo empresariado se estd orientando a compaiiias en sectores ligados
al consumo.

*Las empresas promovidas por el emprendimiento en fase inicial han sufrido una caida

acusada del promedio de propietarios en 2009.
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6. ENTORNO SOCIAL EN CATALUNA

La decisién de crear una empresa estd condicionada en cierta medida por elementos de cardcter
formal que son exégenos a la propia persona emprendedora, como pueden ser la legislacién y
las politicas gubernamentales que permiten la aparicién de oportunidades de negocio. Sin embar-
go, varios estudios han demostrado que también existe una serie de componentes relacionados
con el entorno social que contribuyen a explicar parte de la variacién en los niveles de creacién
de empresas en contextos concretos (Lafuente et al., 2007; Vaillant y Lafuente, 2007; Driga et al.,
2009). Ademés, la intensidad del impacto de estos factores, ligados cominmente a percepciones
sociales, puede variar al analizar diferentes estratos poblacionales. De esta forma, en esta sec-
cién se analizardn distintas variables asociadas a la percepcién de oportunidades de negocio,

asi como a factores que constituyen potenciales motivaciones en la creacién de empresas.

Opinién de expertos: cultura

Los expertos en creacion de empresas consultados opinan que a pesar de haber mejorado en los dltimos afios, la cultura catalana es todavia hostil frente al emprendimiento
y la creacion de empresas. Sostienen que la sociedad catalana desincentiva la creatividad y en ella la aversion al riesgo es un rasgo destacable.

Cabe destacar en primer lugar la tendencia negativa muy acusada observada en la percepcién
de oportunidades de negocio en Catalufia durante el afio 2009. En términos generales, la per-
cepcién de estas oportunidades en Cataluiia a corto plazo muestra una tendencia negativa en
los Gltimos afios. Como se puede observar en la tabla 6.1, en 2007 el 35,1% de los encuestados
mostraron una evaluacién positiva de las oportunidades de negocio en Catalufia, mientras que
para 2009, solamente el 16,4% de los encuestados evidencia confianza a la hora de evaluar la
presencia de oportunidades de negocio en Catalufia en los préximos seis meses. Este resultado
estd asociado claramente a las consecuencias negativas que la recesién econdmica estd creando
en el clima empresarial cataldn. Al andlizar los datos més a fondo, se observa que el nivel de
confianza de las personas emprendedoras en Catalufia se ha deteriorado desde el afio 2007.
Por un lado, el nivel de optimismo del emprendimiento potencial pasé del 70,6% en 2007 al
53,3% en el afio 2009. Ademds, es particularmente preocupante la baja confianza mostrada en
2009 por las personas involucradas en ofras etapas del proceso emprendedor, més en concreto,

el nuevo empresariado (21,6%) y el empresariado consolidado (18,8%).

Por ofra parte, y a pesar de presentar la misma tendencia negativa mostrada por las personas
involucradas en otras etapas del proceso emprendedor, para el afio 2009 el 30,6% del empresa-
riado naciente manifiesta percibir buenas oportunidades de negocio en Catalufia. Este resultado
es particularmente interesante dado que este empresariado inicié el proceso emprendedor duran-
te la actual recesién econémica. De esta forma, no es de extrafar que en 2009 el 100% de las
personas emprendedoras nacientes confien en sus habilidades para esta profesién; y que sola-
mente el 10,9% de aquéllas manifiesten que el miedo social al fracaso es un obstaculo para crear
una empresa (fasa sustancialmente menor al 34,38% alcanzado en 2007). En lo concerniente a
los factores analizados en esta seccién, la tabla 6.1 permite observar que el nivel de confianza
en las habilidades emprendedoras es superior entre los individuos involucrados en las distintas
etapas del proceso emprendedor. Ademds, los resultados indican que el nivel de confianza en las
habilidades empresariales experimenté un aumento en el afio 2009, en comparacién con 2008,
valores superiores a los de 2007 para todas las etapas del proceso emprendedor, exceptuando

el grupo de personas emprendedoras potenciales.

El nivel de confianza de
las personas empren-
dedoras en Cataluiia
se ha deteriorado
desde el afio 2007.

El 100% de las personas
emprendedoras
nacientes confia en sus
habilidades para poner
en marcha un negocio.
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Tabla 6.1 Entorno social y proceso emprendedor* (Cataluiia 2007-2009)

Emprendedor ~ Emprendedor  Nuevo emprendedor  Emprendedor Empresario  Exempresario  Cataluiia?
potencial naciente en fase inicial'  consolidado

Percibe oportunidades de negocio en los proximos 6 meses

2009 533 30,6 21,6 26,0 18,8 24,0 16,4
2008 553 58,9 37,0 48,6 34,7 39,1 32,7
2007 70,6 54,2 457 49,2 311 25,0 351

Percibe que tiene habilidades para crear una empresa

2009 85,3 100,0 90,7 95,4 93,0 88,9 51,2

2008 84,7 92,5 88,6 M1 89,5 82,6 46,6

2007 87,5 93,8 88,9 90,9 87,5 75,0 47,1
Ha conocido a un emprendedor en los iltimos dos aiios

2009 58,2 50,9 58,9 55,0 418 30,8 289

2008 62,4 55,8 65,4 60,1 47,1 8,0 374

2007 69,0 68,8 50,0 57,9 53,1 50,0 337

El miedo al fracaso es un obstaculo para crear una empresa

2009 30,9 10,9 273 19,1 33,1 59,3 458

2008 335 40,5 21,0 30,6 34,0 84,0 51,4

2007 298 34,4 28,3 30,8 339 55,6 48,1
Poner en marcha un negocio es una buena eleccion profesional

2009 68,7 54,2 60,4 574 65,7 539 64,2

2008 72,3 76,0 52,6 64,5 52,5 69,6 70,6

2007 67,3 51,7 60,0 56,5 60,0 33,3 67,6
La exitosa creacion de una empresa proporciona estatus social

2009 53,0 38,0 434 40,8 57,0 51,7 58,6

2008 65,0 59,5 50,9 55,4 524 60,9 56,9

2007 67,3 58,1 50,0 53,4 55,7 75,0 58,6

* Vialores expresados en porcentajes de respuestas afirmativas sobre cada tipo de emprendedor y cada afio
" Incluye emprendedores nacientes y nuevos
2 Se refiere a toda la poblacion adulta de Catalufia (18 a 64 afios)

Los resultados en la tabla 6.1 confirman la fuerte asociacién positiva existente entre la presencia
de ejemplos emprendedores y la creacién de empresas; asi como la relacién negativa comdn-
mente admitida en la literatura entre el miedo al fracaso y la actividad emprendedora (Lafuente
et al., 2007; Vaillant y Lafuente, 2007).

De esta forma observamos que en 2009, el 28,9% de la poblacién adulta conoce a un em-
prendedor reciente, mientras que para el mismo afio la proporcién de ejemplos emprendedo-
res supera el 40% en todas las etapas del proceso emprendedor (tabla 6.1). Ademds, se puede
observar que la proporcién de personas que indican conocer a alguien que ha creado una
empresa en los Gltimos dos afios ha disminuido en 2009 con respecto a 2008. Este resultado
podria ser consecuencia de la caida en el nimero de compaiiias creadas en Catalufia como

consecuencia de la recesién econdmica.
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LTINS  Andlisis técnico: entorno social y su impacto en la actividad emprendedora en Cataluiia

2009 2008 2007
Percepcion de habilidades empresariales 5,69%* 10,39%* 10,79%*
Presencia de ejemplos emprendedores 2,63%* 1,18%* 2,49%*
Miedo al fracaso com empresario -2,29% -4,41% -1,60%
(reacion de empresas - Opcion profesional -1,09% 0,91% -1,10%
(reacion de empresas - Estatus social -1,58%* 1,40% 0,23%
R? 20,49% 14,50% 14,29%
Observaciones 1.642 1.426 1.473

Nota: * indica que, para la variable de interés, el efecto sobre la probabilidad de involucrarse en actividades emprendedoras es significativo al 5%.

Los resultados (regresion logisfica ajustada para eventos extrafios) muestran la relacion entre variables asociadas al entono social del individuo y la creacion de empresas (TEA).

Controlando por género del individuo, edad y nivel educativo, los resulfados mostrados en la tabla indican que el entorno social es un importante componente para favorecer
la creacion de empresas (TEA). De esta forma, se observa que el impacto que la percepcion positiva de habilidades emprendedoras tiene sobre la creacion de empresas (TEA)
ha ido decayendo desde 2007: en este afio la percepcion de habilidades empresariales incrementaba la probabilidad de crear una empresa (TEA) en el 10,8%, mientras

que en el afio 2009 la presencia de este factor solo incrementa en 5,7% la probabilidad de involucrarse en actividades emprendedoras (TEA).

Por otra parte, el miedo social al fracaso no es un obstdculo para la creacién de empresas por
parte de los individuos involucrados en actividades emprendedoras. Los resultados muestran que
en 2009 el miedo social al fracaso empresarial es sustancialmente inferior entre las personas
involucradas en actividades emprendedoras, en comparacién con los resultados mostrados por
la poblacién adulta catalana (el 28,9% en 2009). Como se ha indicado anteriormente, el caso
més llamativo es el mostrado por las personas emprendedoras en fase naciente, cuya tasa de
miedo social al fracaso empresarial pasé del 34,4% en 2007 al 10,9% en 2009.

Estos resultados podrian indicar que los individuos involucrados en actividades emprendedoras

tienen un menor coste de oportunidad en el momento de lanzar su iniciativa empresarial.

Respecto a la valoracién social de la creacién de empresas como carrera profesional, se observa
que en 2009 el 64,2% de la poblacién adulta consideraba la creacién de empresas como una
opcién profesional socialmente vélida. Sin embargo, este resultado es inferior al mostrado en
afos anteriores (2008: 70,6%; 2007: 67,6%). Los resultados entre las personas involucradas
en las diferentes etapas del proceso emprendedor son similares, pero el caso de las personas
emprendedoras nacientes es el mds negativo, ya que entre este grupo la creacién de empresas

como opcién de carrera profesional cayé del 75,9% en 2008 al 54,2% en 2009.

(LY. T Opinién de expertos: motivos sociales

Muy pocas personas

emprendedoras

nacientes perciben miedo

social al fracaso.

~

Al contrario de | percepcion de las personas emprendedoras, los expertos catalanes en creacion de empresas consultados en 2009 complementan el creciente respeto y
posicion social dados al emprendimiento en Catalufia. Aplauden la mayor visibilidad de las pymes y de lo creacion de empresas en los medios de comunicacion y perciben

un incremento en la valoracion social positiva del empresariado en Catalufia.
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El entorno social del cual surge la nueva poblacién emprendedora catalana varia de una pro-
vincia a ofra. Las diferencias se notan al comparar el nivel de optimismo empresarial entre la
poblacién adulta asi como la percepcién de oportunidad de negocio en las diferentes provincias
(tabla 6.2). De esta forma, se observa como los individuos encuestados en Lleida expresan el
mayor nivel de pesimismo empresarial, mientras que en la provincia de Barcelona, y a pesar del
contexto desfavorable de 2009, se tiene una mayor percepcién de oportunidad empresarial. Si
limitamos el andlisis a las personas involucradas en actividades de creacién de empresas en el
2009, la situacién es similar, ya que sélo el 12,8% de las personas emprendedoras que viven en
Lleida manifiesta optimismo hacia la presencia de futuras oportunidades de negocio, tasa muy

por debajo del 42,1% mostrado por las que viven en Barcelona.

Al contrario de la percepcién de oportunidades de negocio, los niveles de confianza de los cata-
lanes en relacién con sus habilidades emprendedoras no sélo es bastante alto sino que ademas
muestra una configuracién bastante homogénea en todas las provincias, y esto aplica tanto para
la poblacién adulta como para el colectivo emprendedor. Sin embargo, la presencia de personas
emprendedoras en el circulo social préximo al individuo que quiere crear una empresa, aspecto
habitaualmente relacionado con la autoconfianza emprendedora de las personas (Vaillant y
Lafuente, 2007), cambia substancialmente de una provincia a ofra. Curiosamente, aunque los
residentes en la provincia de Barcelona presentan la proporcién mds baja de emprendedores
entre sus conocidos, los involucrados en actividades de creacién de empresas son los que han

manifestado una mayor interaccién social con otros empresarios de recién creacién.

Tabla 6.2 Entorno social y proceso emprendedor por provincias* (2009)

Barcelona Girona Lleida Tarragona Catalunya
Emprendedores  Total Emprendedores  Total ~ Emprendedores Total Emprendedores  Total  Emprendedores  Total
en fase inicial poblacion'  en fase inicial poblacion’ en fase inicial poblacion’ en fase inicial poblacion' en fase inicial poblacion’

Percibe oportunidades de negocio en los proximos 6 meses

42,1% 20,8% 18,9% 16,1% 12,8% 12,1% 32,0% 17,6% 26,0% 16,4%
Percibe que tiene habilidades para crear una empresa

97,6% 51,7% 96,9% 49,6% 91,3% 57,0% 96,5% 53,5% 95.4% 51,2%
Ha conocido a una persona emprendedora en los iltimos dos aiios

68,5% 26,1% 48,4% 31,4% 51,0% 34,3% 50,0% 26,6% 55,0% 28,9%
El miedo al fracaso es un obstaculo para crear una empresa

12,2% 43,2% 21,7% 46,9% 24,0% 42,7% 21,1% 50,8% 19,1% 45,8%
Poner en marcha un negocio es una buena eleccion profesional

62,2% 66,0% 75.9% 66,6% 59,6% 64,6% 35.7% 59,1% 57,5% 64,2%
La exitosa creacion de una empresa proporciona estatus social

34,7% 57,4% 40,4% 61,1% 50,0% 61,2% 29,6% 57,7% 40,8% 58,6%

* Valores expresados en porcentaies de respuestas afirmativas sobre cada categoria y cada territorio
1Se refiere a toda la poblacion adulta del ambito teritorial de referencia (de 18 a 64 afios)

El temor al fracaso empresarial es mayor entre la poblacién adulta de Tarragona. Entre el seg-
mento de emprendedores, los residentes en Lleida son quienes mds temen el fracaso, mientras
que las personas involucradas en actividades emprendedoras en Barcelona destacan por su baja

preocupacién por el fracaso empresarial.

En cuanto al nivel de aceptacién social de la creacién de empresas como eleccién profesional,
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diferentes provincias de Catalufia, Tarragona destaca por su bajo apoyo social a la creacién de

empresas, y dicha percepcidn se acentia al tener en cuenta la opinién de sus emprendedores.

Conclusiones

*La percepcién por parte de la poblacién catalana de oportunidades de negocio a corto
plazo muestra una tendencia negativa en los Gltimos afios.

* El nivel de confianza de la poblacién emprendedora en Cataluiia se ha deteriorado desde
el afio 2007.

* Por ofra parte, el 30,6% del empresariado naciente manifiesta que percibe buenas oportu-
nidades de negocio en Catalufia.

*El 100% de las personas emprendedoras nacientes confian en sus habilidades profesiona-
les para poner en marcha un negocio.

*Para el emprendimiento naciente, la percepcién de miedo social al fracaso empresarial
pasé del 34,4% en 2007 al 10,9% en 2009.

*La percepcién de las personas emprendedoras acerca de sus habilidades empresariales
experiment6 un aumento en el afio 2009.

*En Catalufia, hay una fuerte asociacién positiva entre la presencia de ejemplos emprende-
dores y la creacién de empresas.

*Hay una relacién negativa entre el miedo al fracaso y la actividad emprendedora.

* La tendencia de la valoracién social de la creacién de empresas como carrera profesional
estd en declive.

« Sin embargo, los expertos perciben una mejora en la evaluacién social del emprendimiento

en Catalufia.

~
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7. GENERO

7.1. Perfil de la emprendedora en Catalufa
7.2. Perfil de las nuevas empresas creadas por mujeres en Catalufia

7.3. Entorno social entre las mujeres en Catalufia :
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7. GENERO
7.1. Perfil de la emprendedora en Cataluiia

En las Oltimas décadas, se ha reconocido que las mujeres, como potenciales creadoras de nue-
vas empresas, representan un importante recurso y una posible fuente de desarrollo econémico
que no habia sido explotada apropiadamente (OECD, 2004). La actividad emprendedora entre
las mujeres ha mostrado un fuerte crecimiento en la mayor parte del mundo (Minniti, Arenius y
Langowitz, 2005; Minniti, Allen y Langowitz, 2006). A pesar de la creciente incorporacién de
la mujer a las actividades emprendedoras, la creacién de empresass alin muestra a los hombres
como los principales protagonistas. Ademés, la actual coyuntura econémica parece haber afec-
tado a la actividad emprendedora de las mujeres de forma especialmente negativa, y mds en

concreto a las mayores de 35 afios.

Si comparamos las tasas de emprendimiento de las diferentes fases del proceso de creacién de

empresas de las mujeres y de los hombres, asi como las tendencias que dichas tasas han seguido

en los tres Gltimos afios, podemos ver claramente que la coyuntura econémica desfavorable ha La recesién econémica
afectado a los hombres y a las mujeres de forma diferente y en momentos distintos en el tiempo en frené el impulso
esta actividad (fabla 7.1). Mientras que la recesién afecté el emprendimiento de los hombres prin- emprendedor mostrado
cipalmente en 2008, cuando la tasa de nuevos empresarios entre aquéllos cayé un punto y medio, por las mujeres en los
la actividad de creacién de empresas de las mujeres no se vio afectada hasta 2009, cuando la des- ultimos afos.

aceleracién econémica tuvo efectos negativos en la tasa de emprendedoras potenciales y nacientes.

Actividad emprendedora por género* (Cataluiia 2007-2009)

Mujeres Hombres Total

2007 2008 2009 2007 2008 2009 2007 2008 2009
EmprenDedor potencial 5,65 7,35 2,08 7,27 8,89 6,30 6,45 8,17 424
EmprenDedor NACIENTE 317 3,78 2,25 434 379 4,06 3,75 3,78 319
Nuevo emprendedor 2,18 2,65 3,14 5,55 3,98 3,21 3,85 3,34 3,19
Emprendedor en fase inicial’ 5,35 6,43 5,44 9,89 1,77 1,21 7,60 7,13 6,38
Empresario consolidado 5,05 7,65 4,33 8,98 10,63 10,40 7,00 9,22 7,43
Exempresario 0,40 1,03 1,55 0,50 0,62 2,32 0,45 0,85 194

*Expresada en porcentaje sobre la poblacion de 18 a 64 afios de cada sexo y cada afio
" Incluye emprendedores nacientes y nuevos

La edad media del empresariado en fase potencial y inicial ha recuperado en 2009 los niveles

de 2007 después de que se produjera un incremento notable de la edad en 2008. Sin embargo, Los jévenes con
mientras que los hombres jévenes han vuelto a superar los niveles de 2007, las mujeres se han empresas de nueva
quedado por debajo de los mismos, especialmente en lo que se refiere al empresariado poten- creacion son
cial. La tasa de abandono por parte de menores de 35 afios sigue produciéndose principalmente mayoritariamente

en las mujeres, aunque ha ido disminuyendo desde 2007 (tabla 7.2). mujeres.

Por ofra parte, se observa una mayor presencia de mujeres jévenes dentro de la TEA que pasan de
nacientes a nuevas, mientras que los hombres jévenes no parecen pasar de nacientes a nuevos. La
edad media de los hombres crece a medida que se avanza en el proceso empresarial; en cambio,

para las mujeres la tendencia es totalmente la opuesta. De esta forma, los resultados no sélo sugie-

~
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Tabla 7.2 Distribuciéon de edad segin género* (Cataluia 2007-2009)

Emprendedor
potencial
Mujer Hombre Mujer Hombre Mujer Hombre Mujer Hombre Mujer Hombre Mujer Hombre Mujer Hombre

Emprendedor Nuevo Emprendedor Empresario Exempresario Cataluiia
naciente Emprendedor en fase inicial'  consolidado

2009
18-24 afios
25-34 afios
35-44 afios
45-54 afios
55-64 afios

Media (afios)

2008
18-24 afios
25-34 afios
35-44 afios
45-54 afios
55-64 afios

Media (afios)

2007
18-24 afios
25-34 afios
35-44 afios
4554 afios
55-64 afios

Media (afios)

0,0
46,8
404
10,6
22

’

36,5

21,1
28,1
24,6
19,3
7,0

36,1

18,2
46,6
20,9
10,8
35

332

13,0
34,0
20,0
24,0
10,0

38,4

23,6
29,2
20,8
208
56

357

100 104 71 0,0 89 58 00 12 0,0 0,0 e 117
340 419 48,6 355 419 424 133 154 33 00 261 215
300 240 27,1 342 282 285 357 317 222 60,0 246 257
180 104 157 237 16,1 163 378 268 40,7 267 205 196
8,0 13 15 66 48 70 132 249 38 133 172 156

390 357 350 400 366 316 46,0 457 408 448 405 41,0

56 102 127 12,6 60 100 70 50 10 00 133 108
256 398 20,6 26,2 280 38,0 150 29,0 240 00 222 246
244 174 286 437 280 30,0 280 220 150 31,0 232 159
21,1 204 302 126 240 150 300 220 440 270 2,7 0.2
83 122 79 49 150 7,0 190 220 70 410 197 175

421 379 399 37,0 40,7 37,0 439 435 41,7 50,6 40,7 403

63 163 9.1 55 74 102 00 45 00 200 92 147
406 302 22,7 34,6 33 327 18 135 500 20,0 156 19,6
281 116 73 19,1 278 24 196 157 0,0 0,0 259 225
156 32,6 364 146 241 225 47,1 427 250 200 276 B9
9.4 9.3 46 164 74 133 216 236 250 400 218 193

380 388 398 399 387 394 46,4 46,1 435 452 435 410

* \lalores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor y cada afio
! Incluye emprendedores nacientes y nuevos
2 Se refiere a toda la poblacion adulta de Cataluia (18 a 64 afios)

ren que los j6venes que crean empresas son mujeres, sino ademds que la edad puede actuar como

un incentivo para que las mujeres cumplan con sus planes de creacién de empresas.

Las mujeres involucradas en el proceso de emprendimiento demuestran niveles de escolarizacién
formal por encima de los que poseen los hombres (tabla 7.3). El superior capital humano basado
en la formacién escolar de las mujeres se manifiesta sobre todo en la fase de nuevo emprendi-
miento y es notorio en especial entre el empresariado consolidado, donde hasta el 57% de las
mujeres empresarias fienen titulacién universitaria, en comparacién con el 38% de los hombres.
En comparacién con los hombres, hay una mayor proporcién de mujeres con formacién superior

que pasan de emprendedoras nacientes a nuevas.

Si observamos los cambios durante el proceso de creacién de empresas, también crece de for-
ma importante el porcentaje de las mujeres que carecen de educacién formal al pasar de fase
naciente a nueva. Sin embargo, el andlisis de las tendencias a lo largo de los Gltimos afios nos
permite ver que, en consonancia con las observaciones del capitulo 4 en las que se comenta el
mayor capital humano de la persona emprendedora en 2009, hay una caida en la proporcién

de mujeres involucradas en actividad de creacién de empresas nuevas que tengan bajos niveles
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Opinié d’experts: emprenedores

Els experts en creaci6 d’empreses perceben una acceptacid social de I'emprenedoria com a carrera professional per a dones a Cafalunya. Consideren que les dones d’aquest
terrifori fenen les mateixes capacitats emprenedores que els homes i que s'exposen a les mateixes oportunitats de negoci. Tanmateix, precisen que encara falten serveis

socials adequats per facilifar la participacio en activitats emprenedores de les dones que tenen persones al seu cdrrec.

Nivel de educacién formal segin género de los emprendedores* (Cataluiia 2007-2009)

Emprendedor Emprendedor Nuevo Emprendedor Empresario
potencial naciente Emprendedor en fase inicial'  consolidado
Mujer Hombre Mujer Hombre Mujer Hombre Mujer Hombre Mujer Hombre

Exempresario Catalviia

Mujer Hombre Mujer Hombre

2009
Sin estudios 0,0 8,1 00 42 56 276 33 145 82 122
Primaria 298 194 78 1717 296 197 205 186 255 310
Secundaria 42 13,4 353 16,7 5,6 79 180 128 143 18,8
Estudios universitarios 66,0 59,1 56,9 61,4 592 448 582 541 520 38,0
2008
Sin estudios 6,9 0,0 22 00 79 2.9 46 1,5 3,9 25
Primaria 309 264 233 299 365 223 288 26,0 337 417
Secundaria 200 264 256 217 191 311 229 265 199 21,0

Estudios universitarios 42,3 47,2 48,9 485 365 437 438 460 425 348

2007
Sin estudios 0,0 14 3,1 23 46 0,0 3,7 1,0 0,0 23
Primaria 193 194 188 256 455 291 296 276 235 315
Secundaria 263 264 94 233 91 218 93 225 13,7 14,6

Estudios universitarios 54,4 52,8 688 48,8 40,9 491 574 490 62,8 517

37 00 16 89
370 333 302 285
74 300 193 194
51,9 367 389 432

6,0 0,0 35 30
190 69,0 322 286
260 310 213 224
49.00 0.00 430 460

00 200 3125
5,0 00 369 270
00 00 196 245
500 80,0 404 459

* Valors expressats en percentatges sobre cada tipus d’emprenedor i cada any
" Inclou emprenedors naixents i nous
2 Es refereix o tofa la poblacio adulta de Catalunya (de 18 a 64 anys)

de educacién formal. Por el contrario, la proporcién de nuevos empresarios masculinos sin estu-
dios formales ha pasado de 2,9% en 2008 a 27,6% en 2009.

La tabla 7.4 indica que las mujeres involucradas en actividades de creacién de empresas sur-
gen de hogares con rentas anuales relativamente inferiores a las de hombres emprendedores.
Esta diferencia resulta especialmente notable en la fase naciente, en la que més del 45% de las
mujeres declaran rentas domésticas bajas (menos de 20.000 € anuales), en comparacién con
la proporcién de hombres dentro del mismo rango de renta familiar (24,6%). Sin embargo, las
proporciones en fase de nuevo empresariado parecen indicar que las mujeres con bajos niveles

de renta doméstica cumplen relativamente menos con sus planes de creacién de empresas.

Es preocupante en especial la desproporcién de mujeres con rentas familiares por debajo de
20.000 € que declaran haber interrumpido sus actividades empresariales en el dltimo afio. Mds

de la mitad de las ex empresarias tienen rentas anuales muy bajas.

Al observar las tendencias de los dltimos afios, se advierte que la participacién proporcional de

mujeres con bajas rentas domésticas en la actividad naciente de creacién de empresas se ha

Las mujeres con bajos
niveles de renta cumplen
relativamente menos con

sus planes de creacién

de empresas.

Mas de la mitad de las ex
empresarias fienen rentas

anuales muy bajas.
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Tabla 7.4 Renta familiar de los emprendedores, segun género* (Cataluiia 2007-2009)

Emprendedor ~ Emprendedor Nuevo Emprendedor Empresario Exempresario Cataluiia?
potencial naciente Emprendedor  en fase inicial'  consolidado
Mujer Hombre Mujer Hombre Mujer Hombre Mujer Hombre Mujer Hombre Mujer Hombre  Mujer Hombre

2009
Hasta 20.000 € 142 255 454 246 364 343 409 279 326 269 529 363 47,7 353
20.001-40.000 € 57,1 436 363 550 454 257 410 452 51,1 50,8 353 318 423 455
Mds de 40.000 € 287 309 183 204 182 40,0 181 269 163 223 18 319 100 193
40.001-60.000€ 143 149 121 145 00 286 61 192 4,1 4,0 1,8 137 68 114
60.001-100.000€ 7,1 9,6 00 14 182 00 9,1 1,0 122 159 00 182 26 65
Mas de 100.000€ 7,3 64 62 45 00 114 2,9 6,7 00 24 00 00 06 14

2008
Hasta 20.000 € 36,1 164 87 51 28,6 125 169 85 17,7 16,0 560 438 308 259
20.001-40.000 € 385 511 7,7 1704 492 529 630 615 47,5 455 360 313 36,3 40,2
Mas de 40.000€ 254 324 196 245 222 346 201 300 348 386 80 250 329 339
40.001-60.000€ 89 178 163 194 1,1 250 136 225 166 135 80 125 88 102
60.001-100.000€ 16,6 146 33 20 79 96 52 6,0 144 23,6 00 125 213 234
Mas de 100.000€ 00 00 00 31 32 00 13 1,5 00 07 00 00 28 04

20072
Hasta 20.000 € 296 394 286 270 353 3] 36 293 108 156 50,0 100,0 354 328
20.001-40.000 € 455 409 476 318 47,1 444 474 415 595 516 5,0 00 508 493
Mds de 40.000 € 250 197 238 351 17,7 244 237 244 405 234 00 00 137 17,9

* \lalores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor y cada afio

! Incluye emprendedores nacientes y nuevos

2 Se refiere a toda la poblacion adulta de Catalufia (18 a 64 afios)

3 Los datos disponibles para el afio 2007 no permiten una mayor desagregacion del nivel de renta familiar.

incrementado de forma considerable en 2009. Ese aumento todavia no se manifiesta entre las
empresarias nuevas, que histéricamente presentaban un perfil de rentas inferiores a las de las

personas emprendedoras nacientes.

También destaca que las rentas domésticas de los ex empresarios masculinos han ido incremen-
tandose de forma importante a lo largo de los dos dltimos afios, lo cual no parece ocurrir en el
caso de las mujeres. Todo parece indicar que la falta de recursos financieros puede estar limitan-

do la capacidad emprendedora de las mujeres.

? La carrera empresarial Del andlisis del estatus ocupacional de quienes ven la creacién de empresas como una posibili-
no atrae a las mujeres dad dentro de un plazo de tres afios (personas emprendedoras potenciales) y las emprendedoras
estudiantes. nacientes, que estén trabajando activamente para crear su propia empresa, destaca ver como

la carrera empresarial no atrae a las mujeres estudiantes. Los estudiantes clasificados en 2009
como potenciales emprendedores o emprendedores nacientes son exclusivamente hombres. Tam-
bién se advierte que la gran mayoria de los emprendedores potenciales y nacientes que se en-
cuentran en situacién de desempleo son hombres y no mujeres. Estas situaciones son especificas

de 2009 y no representan una tendencia observable en afios anteriores (tabla 7.5).
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Tabla 7.5 Ocupacién de los emprendedores segun género* (Cataluha 2007-2009)

Emprendedor ~ Emprendedor Nuevo Emprendedor Empresario Exempresario Cataluiia?
potencial naciente Emprendedor en fase inicial'  consolidado
Mujer Hombre Mujer Hombre Mujer Hombre Mujer Hombre Mujer Hombre Mujer Hombre Mujer Hombre

2009
Empleado/a 703 61,1 96,1 747 1000 1000 984 859 1000 99,0 630 58,1 579 710
Jubilado/a 0,0 20 00 11 00 00 0,0 0,6 00 00 37 97 51 7.2
Tareas del hogar 8,5 0,0 00 00 00 00 0,0 0,0 00 00 74 00 184 08
Estudiante 00 114 00 472 00 00 0,0 23 00 00 00 00 68 80
Parado/a 21,2 255 39 200 00 00 16 11,2 0,0 1,0 259 322 1,9 130
2008
Empleado/a 737 86,1 100,0 100,0 100,0 1000  100,0 1000 100,0 100,0 760 875 670 834
Jubilado/a 29 39 00 00 00 00 0,0 0,0 00 00 00 125 49 52
Tareas del hogar 149 0,0 00 00 00 00 0,0 0,0 0,0 0,0 240 00 156 0,0
Estudiante 46 7.8 00 00 00 00 0,0 0,0 00 00 00 00 70 62
Parado/a 40 2,2 00 00 00 00 0,0 0,0 00 00 00 00 55 52
2007
Empleado/a 754 889 100,0 100,0 100,0 1000 1000 1000 100,0 100,0 50,0 80,0 634 825
Jubilado/a 1,8 28 00 00 00 00 0,0 0,0 00 00 00 200 32 57
Tareas del hogar 123 00 00 00 00 00 0,0 0,0 00 00 5,0 00 240 00
Estudiante 7.0 42 00 00 00 00 0,0 0,0 00 00 00 00 49 7]
Parado/a 3,5 42 00 00 00 00 0,0 0,0 00 00 00 00 46 47

*\lalores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor y cada afio
! Incluye emprendedores nacientes y nuevos
2 Se refiere a toda la poblacion adulta de Catalufia (18 a 64 afios)

~
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7.2. Perfil de las nuevas empresas creadas por mujeres en Cataluia

Se puede observar en la tabla 7.6 que las mujeres emprendedoras dirigen en 2009 una con-
centracién desproporcionada de su actividad empresarial a sectores de servicios orientados al
consumo. Estas actividades de servicio dominan las nuevas iniciativas empresariales de las mu-
jeres (75,3%). Los sectores de transformacién, extractivos o de servicios a empresas estdn todos

dominados por empresas promovidas por hombres.

Si se comparan los sectores de las nuevas iniciativas empresariales de emprendedoras catalanas

Las mujeres estan con las empresas més consolidadas puede apreciarse una importante caida en la proporcién de
relativamente menos actividades extractivas y transformadoras de las empresas creadas por mujeres, que estd com-
involucradas en pensado por el aumento en servicios de consumo. Este cambio de preferencia sectorial por parte
actividades de las mujeres podria obedecer al hecho de que las empresas de consumo requieren inversiones
exportadoras. menores respecto a compaiias en sectores orientados a la transformacién.

Tabla 7.6 Distribucién de los emprendedores por sector de actividad y género*

Emprendedor en fase inicial Empresario consolidado

Mujer Hombre Mujer Hombre
Extractivo 25 6,8 13,8 21,6
Transformador 17,0 30,9 30,0 34,7
Servicios a empresas 53 18,2 8,5 11,3
Orientado al consumo 75,3 44,1 478 324

* \lalores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor

En lo concerniente al nivel de internacionalizacién, los resultados que se exhiben en la tabla
7.7 indican que, tanto para las firmas en fase inicial como para las empresas consolidadas, las
mujeres estdn menos involucradas en actividades exportadoras. Ademds, cuando las mujeres
deciden lanzar sus productos o servicios a mercados internacionales lo hacen en proporciones

que dificilmente superan el 25% del total de volumen de negocio.

Tabla 7.7 Actividad exportadora de los emprendedores segun género*

Emprendedor naciente Nuevo emprendedor Emprendedor en fase inicial ' Empresario consolidado
Mujer Hombre Mujer  Hombre Mujer  Hombre Mujer  Hombre
Exporta 20,4 233 11,2 316 14,7 26,9 16,7 13
Entre 1% — 25% 153 48 11,2 13,8 12,8 8,38 11,4 13,5
Entre 25% — 75% 42 13,1 0,0 12,7 1,9 12,9 0,0 42
Entre 75% — 100% 0,0 5,4 0,0 5,0 0,0 52 54 35
No exporta 79,6 76,7 88,8 68,4 85,3 731 81,7 75,2

*\lalores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor y cada afio
" Incluye emprendedores nacienfes y nuevos
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En lo que respecta a los niveles de innovacién, se puede observar en la tabla 7.8 que las mujeres
emprendedoras son algo mds innovadoras en cuanto al producto, y esto es especialmente visible
al comparar los resultados de las personas emprendedoras nacientes: el 36,5% de las mujeres
manifiestan que sus productos serdn percibidos como novedosos por los consumidores, mientras

que esta tasa alcanza el 26,9% en el caso de los hombres.

En cuanto a la innovacién de proceso, se observa tanto en el caso del emprendimiento naciente
como del nuevo, que las empresas de mujeres emplean tecnologias antiguas, que son de fdcil
acceso y menos costosas. Ademds, las mujeres manifiestan que desean situar sus iniciativas

sobre todo en sectores de baja intensidad tecnolégica.

Tabla 7.8 Nivel de innovacién segun género*

Las mujeres se
concentran mds en

sectores de baja

intensidad tecnolégica.

*\lalores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor
" Incluye emprendedores nacientes y nuevos

Emprendedor naciente Nuevo emprendedor Emprendedor en fase inicial ' Empresario consolidado
Mujer Hombre Mujer ~ Hombre Mujer  Hombre Mujer ~ Hombre
Nivel de innovacion
Completamente innovadora 12,6 12,7 18,6 14,6 16,1 13,6 9,1 11,1
Medianamente innovadora 238 14,2 9,0 16,1 15,2 15,0 8,1 59
No innovadora 63,5 73,1 72,4 69,3 68,7 71,4 82,8 83,0
Nivel de innovacion
Tecnologia nueva (menos de 1 afio) 0,0 0,0 0,0 8,6 0,0 3,8 3,2 0,8
Tecnologia reciente (de 1a 5 afios) 8,4 10,7 3,0 13,6 53 12,0 6,0 6,1
Tecnologfa anfigua (mds de 5 afios) 91,6 893 97,0 71,7 94,7 84,2 90,8 93,1
Nivel tecnoldgico del sector
Bajo 100,0 96,0 97,0 93,2 98,2 94,8 98,4 94,2
Medio 0,0 4,0 3,0 6,8 1,8 5,2 1,6 58
Alto 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
*\lalores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor
" Incluye emprendedores nacienfes y nuevos
— (o ]
Tabla 7.9 Expansién de mercado y posicién competitiva segun género* o
o
Emprendedor naciente Nuevo emprendedor  Emprendedor en fase inicial ' Empresario consolidado N
Mujer Hombre Mujer  Hombre Mujer  Hombre Mujer  Hombre
Expansion de mercado <
Sin expansion 64,7 65,6 54 751 709 698 195 826 ' Z
Alguna expansion sin nuevas tecnologias 35,3 34.4 24,6 16,3 291 26,4 17,3 16,6 - |
Alguna expansion empleando nuevas tecnologios 0,0 0,0 0,0 6,0 0,0 2,7 3,2 0,0 =
Profunda expansion de mercado 0,0 0,0 0,0 2,6 0,0 12 0,0 0,8 <
, . -
Nivel de competencia <
Alto 64,7 50,9 45,6 68,4 53,6 58,6 58,5 68,8 3)
Medio 323 35,5 47,0 24,8 40,9 30,8 36,2 28,1
Bajo 30 13,6 74 6,8 55 10,6 54 3,0
L
(O
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Las mujeres son mas
pesimistas en cuanto al

potencial del clima

empresarial en Cataluiia.

7.3. Entorno social entre las mujeres en Cataluiia

Tomando en consideracién el entorno social y la evaluacién efectuada por hombres y mujeres
respecto a los factores socioculturales analizados, puede observarse en la tabla 7.10 que las
mujeres tienen en general menores incentivos culturales al crear una empresa. Para el afo 2009,
las mujeres son mds pesimistas en cuanto al potencial del clima empresarial en Catalufa: sélo el
11,8% de ellas ven buenas oportunidades de negocio en Catalufia en los seis meses siguientes
(el 34,6% en el caso de los hombres). Ademds, las mujeres confian menos en sus habilidades
empresariales (44,7%) en comparacién con los hombres (57,9%), y el 50,2% de ellas mani-
fiestan que el miedo social al fracaso empresarial es un obstéculo para crear una empresa (en

comparacién con el 41,5% de los hombres).

El andlisis longitudinal permite ver que en 2008 el conocimiento personal de emprendedores
recientes era bastante homogéneo entre hombres (37,6%) y mujeres (37,2%) en Catalufia. Sin
embargo, en el afio 2009 solamente el 21,2% de las mujeres adultas manifiestan conocer a
una persona que haya creado una empresa en los Gltimos dos afios (el 30% en el caso de los
hombres). Este resultado indica que las mujeres no estdn conociendo a nuevos empresarios, lo
cual juega claramente contra ellas ya que reduce potencialmente su valoracién global sobre la

posibilidad de crear una empresa.

Entorno social y proceso emprendedor segun género*
ILUERALE  (Cataluia 2007-2009)

Mujeres Hombres Cataluiia !

Percibe oportunidades de negocio en los proximos 6 meses

2009 11,8 20,9 16,4

2008 30,6 34,6 32,7

2007 31,1 39,2 35,1
Percibe que tiene habilidades para crear una empresa

2009 447 57.9 51,2

2008 47,4 459 46,6

2007 42,6 52,0 471
Ha conocido a un emprendedor en los iltimos dos afios

2009 21,2 30,0 28,9

2008 37,2 37,6 374

2007 29,5 38,2 33,7
El miedo al fracaso es un obstaculo para crear una empresa

2009 50,2 414 45,8

2008 52,2 50,8 51,4

2007 499 46,1 48,1
Poner en marcha un negocio es una buena eleccion profesional

2009 63,3 65,2 64,2

2008 69,6 71,5 70,6

2007 67,0 68,3 67,6
La exitosa creacion de una empresa proporciona estatus social

2009 57 4 59.8 58,6

2008 58,0 55,9 56,9

2007 56,9 60,3 58,6

* \lalores expresados en porcentajes de respuestas afirmativas sobre cada fipo de emprendedor y cada afio
1 Se refiere a toda la poblacion adulta de Cataluiia (18 a 64 afios)
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[EAOLLI.W4-W  El entorno social de la mujer en Cataluia

Los resultados indican que si se desea incenfivar la creacion de empresas entre el colectivo de mujeres, es necesario infroducir, como elemento de politica de promocidn,
una mayor red de ejemplos emprendedores que permita a las mujeres no sélo acceder al conocimiento de historias emprendedoras exitosas, sino adems incrementar sus
incentivos emprendedores.

Conclusiones

*La recesién econémica frend el impulso emprendedor mostrado por las mujeres en los
dltimos afos.

* La desaceleracién econémica ha afectado la actividad emprendedora de hombres y muje-
res de forma diferente y en momentos distintos en el tiempo.

* La recesién afecté el emprendimiento de los hombres principalmente en 2008.

* La actividad de creacién de empresas de las mujeres no se vio afectada hasta 2009.

*La tasa de abandono por parte de menores de 35 afios sigue produciéndose principalmen-
te entre las mujeres.

* Los j6venes con empresas de nueva creacién son mayoritariamente mujeres.

* Las mujeres involucradas en el proceso de emprendimiento demuestran niveles de escolari-
zacién formal por encima del de los hombres.

*En 2009, hubo una caida en la proporcién de mujeres con bajos niveles de educacién
formal involucradas en actividad de creacién de empresas.

*Las mujeres involucradas en actividades emprendedoras surgen de hogares con rentas
anuales relativamente inferiores a las de los hombres emprendedores.

*Las mujeres con bajos niveles de renta doméstica cumplen relativamente menos con sus
proyectos emprendedores.

*Més de la mitad de las ex empresarias en 2009 tienen rentas anuales muy bajas.

* La carrera empresarial no atrae a las mujeres estudiantes.

* La gran mayoria de los emprendedores potenciales y nacientes que se encuentran en situa-
cién de desempleo son hombres y no mujeres.

* Las actividades de servicio orientadas al consumo dominan las nuevas iniciativas empresa-
riales de las mujeres.

* Las mujeres estdn relativamente menos involucradas en actividades exportadoras.

* Las mujeres se concentran relativamente mds en sectores de baja intensidad tecnolégica.

*Las mujeres tienen en general menores incentivos culturales en el momento de crear una
empresa.

* Las mujeres son mds pesimistas en cuanto al potencial del clima empresarial en Catalufia.

~
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8. JOVENES

8.1. Perfil de la persona emprendedora joven en Catalufia
8.2. Perfil de las nuevas empresas creadas por la poblacién joven en Catalufia

8.3. Entorno social entre la poblacién joven en Cataluiia :
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8. JOVENES

El desempleo juvenil en Catalufia ha experimentado una importante aceleracién desde el afio
2008, hasta alcanzar niveles mds que dramédticos en la actualidad. Segin datos hechos pabli-
cos recientemente por el Observatori Catala de la Joventut, la tasa de paro juvenil en Catalufia
aumenté en un 50% entre los afios 2007 y 2008, en los que quedd en situacién de desempleo
cerca del 16% de la poblacién joven catalana’. Este informe sefala que el colectivo masculino
es el més afectado por la coyuntura econdmica, ya que la tasa de paro juvenil en este grupo de
la poblacién pasé del 8,5% en 2007 al 17,4% en 2008, y el sector de la construccién fue el
que mds desempleo juvenil generé. En el caso de las mujeres, el crecimiento del paro fue mds
moderado y pasé del 10,3% en 2007 al 13,6% en 2008.

Estos datos no sélo desvelan la vulnerabilidad de la juventud ante los desequilibrios econémicos,
sino que ademds evidencian la necesidad de adoptar la creacién de empresas como un meca-
nismo que permita optimizar la contribucién de la poblacién juvenil al entramado econémico
cataldn. Con este espiritu, presentamos en esta seccién los resultados concernientes a la creacién
de empresas entre este colectivo residente en Catalufia, a la vez que comparamos su desempefio
emprendedor con el mostrado por la poblacién no joven. En cuanto a la definicién de joven,
seguimos el criterio establecido por el European Youth Forum (organismo asociado con la Unién
Europea), que define como joven a los individuos menores de 35 afios. Ademés, consideramos
esta edad apropiada para identificar a los jévenes al tener en cuenta la configuracién demogréfi-
ca de Catalufia, asi como la presencia de distintos incentivos relacionados con la emancipacién

de aquéllos y el acceso a recursos financieros.
8.1. Perfil de la persona emprendedora joven en Cataluiia

En primer lugar, creemos importante destacar que, a pesar de la fragilidad del segmento juvenil
en términos de empleo, la tasa de actividad emprendedora en fase inicial (TEA) entre la juventud
catalana fue del 8,2% en el afio 2009, un resultado superior al existente en 2008 (7,9%). Por
ofra parte, la tasa de creacién de empresas en fase inicial en el segmento no joven disminuyd

entre 2008 (6,7%) y 2009 (5,3%) (tabla 8.1).

Tabla 8.1 Actividad emprendedora entre los j6venes* (Cataluiia 2007-2009)

La situacién econémica

actual no parece

representar un

desincentivo hacia el

emprendimiento entre

los jévenes.

Joven No joven Total

2007 2008 2009 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Emprendedor potencial 11,19 9,39 6,64 447 751 2,67 6,45 817 424 !
Emprendedor naciente 593 438 4,44 2,84 3,43 2,43 3,75 3,78 3,19
Nuevo emprendedor 492 347 3,77 340 327 2,85 3,85 334 319
Emprendedor en fase inicial’ 1085 7,85 8,16 6,24 6,73 5,27 7,60 713 6,38
Empresario consolidado 373 7117 3,09 8,37 1035 10,19 7,00 9,22 7,43
Exempresario 0,68 046 1,35 0,35 1,03 2,32 0,45 0,85 1,94

Nota: En este estudio se considera poblacion joven aquélla que tiene entre 18 y 34 afios.
* Expresada en porcentajes sobre la poblacion de 18 a 64 afios de cata categoria y cada afio
Vncluye emprendedores nacientes y nuevos

! Se refiere a la poblacién catalana entre 16 y 29 afios.
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Este incremento en la tasa de creacién de empresas juvenil viene explicado principalmente por
el aumento del 8,7% experimentado en la proporcién de nuevo empresariado. El caso opuesto
se observa en la poblacién no joven, cuya tasa de nuevos empresarios disminuyé el 12,8% entre
2008 y 2009. Debe destacarse que los jévenes en Catalufia muestran mayor resistencia ante la
desaceleracién econémica. De esta forma, mientras que en 2007 la tasa de cese empresarial
juvenil casi duplicé a la mostrada por los individuos mayores de 35 afios, en 2009 esta tenden-
cia se invirtié dramdticamente y llevé la tasa de cese juvenil (1,35%) a niveles significativamente

menores que los observados en el resto de la poblacién adulta (2,32%) (tabla 8.1).

Esto podria indicar que las compafias de j6venes que cerraron sus puertas durante el pasado
afo eran principalmente empresas consolidadas. Sin embargo, la situacién econdmica actual
no parece representar un desincentivo para la juventud, ya que en contra de lo esperado, este
colectivo continda creando empresas. Este resultado supone una importancia especial, ya que
de la tabla 8.1 podria concluirse que las empresas de reciente creacién constituidas por jévenes

resisten los efectos negativas derivados de la actual coyuntura econémica.

LEOLLICRLR Andlisis técnico: actividad emprendedora entre los j6venes en Cataluiia

Los resultados presentados en la tabla nos reafirman en nuestro argumento de que, durante el periodo 2007—2009, los niveles de emprendimiento naciente entre los
jovenes en Catalufia son significativamente mayores (en 2007 y 2009) que los mostrados por la poblacion considerada no joven. Sin embargo, esto no se complementa
udecuadamente con el acceso a recursos financieros, lo cual frena la tasa de nuevo empresariado entre la juventud.

Total poblacion Jovenes No jovenes

Emprendedor naciente

2009 3,19% 4,44%* 2,43%

2008 3,78% 4,38% 3,43%

2007 3,75% 5,93%* 2,84%
Nuevo emprendedor

2009 3,19% 3,77% 2,85%

2008 3,34% 3,47% 3,21%

2007 3,85% 4,92% 3,40%
TEA (Emprendedor en fase inicial)

2009 6,38% 8,16%* 5,27%

2008 7,13% 7,85% 6,73%

2007 7,60% 10,85%* 6,24%

CATALUNA 2009

Los hombres jévenes

Z no parecen culminar de

LU forma satisfactoria el
o proceso emprendedor.

Nota: * indica que, para la variable de interés, la diferencia en los valores observados entre jdvenes y no jovenes es significativa al 1% (prueba de Kruskal-Wallis).

En lo concerniente a la configuracién de género entre la juventud emprendedora en Cataluiia,
la tabla 8.2 permite identificar una preocupante ausencia de mujeres entre los emprendedores
potenciales jGvenes, esto es, las personas con intenciones de crear una empresa antes de finales
de 2012. Por ofra parte, la proporcién de mujeres jévenes se incrementa a medida que se avan-
za en el proceso emprendedor, especialmente entre los individuos que pasan de emprendedores
nacientes a nuevos empresarios (fabla 8.2). Ademds, los hombres j6venes no parecen culminar
de forma satisfactoria el proceso emprendedor. De esta forma, y de modo similar a lo observado
en el capitulo 7 dedicado al género, se confirma que la juventud que estd creando empresas en

Catalufia estd formada principalmente por mujeres.
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Tabla 8.2 Distribucion de género entre los emprendedores j6venes* (Cataluiia 2007-2009)

Emprendedor Emprendedor Nuevo Emprendedor Empresario Exempresario Cataluiia?
potencial naciente emprendedor en fase inicial'  consolidado
Joven Nojoven Joven Nojoven Joven Nojoven Joven Nojoven JovenNo joven Joven Nojoven Joven No joven

2009
Hombre 814 693 718 580 403 605 572 593 764 70,7 00 612 521 505
Mujer 186 307 282 420 597 39,5 428 40,7 2,6 293 1000 388 480 495
2008
Hombre 61,8 533 63,6 436 656 60,0 645 51,6 615 515 00 485 520 52,1
Mujer 382 46,7 364 564 344 400 355 484 325 425 1000 51,5 480 479
2007
Hombre 57,6 54,0 5711 515 759 68,8 656 63,6 727 619 50,0 60,0 5,6 462
Mujer 424 460 429 425 241 313 344 364 273 38 50,0 40,0 424 538
Nota: En este estudio se considera poblacion joven aquélla que tiene entre 18 y 34 afios. Vncluye emprendedores nacientes y nuevos
* Vialores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor y cada afio 2 Se refiere a toda la poblacion adulta de Catalufia (18 a 64 afios)

Tabla 8.3 Nivel de educacién formal entre los emprendedores jévenes* (Cataluiia 2007-2009)

Emprendedor Emprendedor Nuevo Emprendedor Empresario Exempresario Cataluiia?
potencial naciente emprendedor en fase inicial'  consolidado
Joven Nojoven  Joven Nojoven Joven Nojoven Joven Nojoven JovenNojoven Joven Nojoven Joven No joven

2009
Sin estudios 6,5 6,6 50 00 1,9 21,0 82 13 73 118 0,0 2,0 55 132
Primaria 200 224 100 19,1 254 235 164 213 273 294 5,0 327 252 39
Secundaria 123 92 150 324 00 124 82 220 73 197 00 225 214 18]
Estudios universitarios 61,2 61,8 700 485 62,7 432 67,1 453 582 39, 50,0 429 479 369
2008
Sin estudios 18 38 00 18 49 47 22 33 24 36 00 61 11 44
Primaria 121 396 1n7 33 328 255 20,1 31,6 230 443 00 485 176 373
Secundaria 73 N3 299 191 262 255 288 223 54 187 00 333 266 194 o~
Estudios universitarios 58,8 35,4 584 4.8 36,1 443 48,9 42,8 492 334 1000 121 548 389 o
o
2007 N
Sin estudios 1,5 0,0 57 0,0 00 21 31 1,1 0,0 1,7 00 200 1,5
Primaria 182 20,6 171 275 17,2 438 17,2 364 136 314 00 400 149
Secundaria 288 238 17,1 175 20,7 16,7 188 171 136 144 50,0 20,0 30,3 <
Estudios universitarios 51,5 55,6 60,0 550 621 375 60,9 455 12,7 525 50,0 20,0 532 389 Z
>
Nota: En este estudio se considera poblacion joven aquélla que tiene entre 18 y 34 afios. ! Incluye emprendedores nacientes y nuevos |
* \lalores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor y cada afio 2 Se refiere a toda la poblacion adulta de Catalufia (18 a 64 afios) <
h
En lo que respecta al nivel de educacién, los resultados de la tabla 8.3 indican que la poblacién En general, la juventud <
emprendedora joven cuenta con un mayor nivel de escolarizacién. Esto es evidente en especial emprendedora cuenta o
entre el emprendimiento naciente, el nuevo empresariado y el consolidado; esta relacién perma- con mayores niveles de
nece estable durante el periodo 2007-2009. capital humano. =
wl
o
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Renta familiar de los emprendedores jévenes* (Cataluiia 2007-2009)

Emprendedor

potencial

Joven No joven

Emprendedor Nuevo Emprendedor Cataluiia?
naciente emprendedor  en fase inicial’

Joven No joven Joven No joven Joven No joven

Empresario
consolidado
JovenNo joven

Exempresario

Joven No joven Joven No joven

2009
Hasta 20.000 € 22,0
20.001-40.000€ 50,4
Mas de 40.000 € 27,7
40.001-60.000€ 17,7
60.001-100.000 < 5,0
Mas de 100.000€ 5,0
2008
Hasta 20.000 € 20,9
20.001-40.000€ 47,1
Mds de 40.000€ 32,0
40.001-60.000€ 13,7
60.001-100.000 € 17,0
Mas de 100.000€ 1,3
20073
Hasta 20.000 € 42,6
20.001-40.000€ 40,7
Mas de 40.000 € 16,7

23,6
40,0
36,4
12,7
14,6
9,1

257
41,9
324
13,4
13,4
55

’

28,6
44,6
26,8

364 21,6 242 444 327 333 229 303 1000 382 350 444
470 514 73 47 398 458 657 412 00 382 47,3 42
167 27,0 485 139 276 208 14 225 00 235 176 13,6
121 189 242 83 163 125 00 49 00 11,8 120 78
00 27 121 56 4,1 56 14 155 00 11,8 49 47
46 54 12100 1,1 28 00 21 00 00 08 12
00 105 246 152 11 130 159 172 66,7 469 289 218
757 684 426 57,1 60,7 637 519 M7 33 344 37,0 392
243 N1 328 26 282 233 262 411 00 188 341 330
243 140 230 17] 237 158 151 145 00 125 93 96
00 44 98 86 44 6,5 11 233 00 63 240 21,6
00 26 00 19 0,0 0,9 00 33 00 00 08 19
375 206 261 359 319 288 177 131 00 500 343 340
292 50,0 478 436 383 466 706 51,2 50,0 50,0 506 499
33 294 261 205 298 247 1,8 357 5,0 00 151 16,1

Nota: En este estudio se considera poblacion joven aquélla que tiene entre 18 y 34 afios.
* Valores expresados en porcentaies sobre cada tipo de emprendedor y cada afio

crear sus empresas

soporte financiero.

! Incluye emprendedores nacientes y nuevos
2 Se refiere a toda la poblacion adulta de Catalufia (18 a 64 afios)
3 Los datos disponibles para el afio 2007 no permiten una mayor desagregacion del nivel de renta

Los resultados en el apartado de ingresos (tabla 8.4) indican que, en términos generales, no existen
grandes diferencias entre la refribucién percibida por los jévenes y los no jévenes. Sin embargo,
al analizar la tendencia de la distribucién de los ingresos entre el nuevo empresariado —quienes
crearon su empresa en los Gltimos 42 meses—y el que estd en fase inicial (TEA), se observa que la
poblacién joven tiende a tener mayores niveles de ingresos. Esto es especialmente notorio al com-

parar la proporcién de j6venes cuyos ingresos superan los 40.000 € anuales entre 2007 y 2009.

Este resultado sugiere, por una parte, que los jévenes que efectivamente logran que sus iniciati-
vas desarrollen operaciones cuentan con un mayor soporte financiero. Por otra parte, el hecho
de que sélo aquellos jévenes con acceso a recursos financieros logren poner en marcha sus
iniciativas podria ser una sefial de un aprovechamiento ineficiente de una parte importante de la

poblacién joven, la cual cuenta con mayores niveles de capital humano.

En cuanto a la ocupacién, y de forma similar a los resultados mostrados por el Observatori
Catala de la Joventut, los datos indican que la tasa de desempleo juvenil entre 2007 y 2009 es

superior a la que presenta la poblacién catalogada como no joven (tabla 8.5).

Al analizar los resultados para la juventud que manifiesta potencial emprendedor, asi como para
la que es emprendedora naciente, se observa que, en comparacién con el afio 2008, los jévenes

en paro asocian cada vez mds la creacién de empresas con una opcién de carrera profesional.
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Tabla 8.5 Ocupacién de los emprendedores jévenes* (Cataluia 2007-2009)

Emprendedor Emprendedor Nuevo
potencial naciente emprendedor
Joven Nojoven Joven No joven Joven No joven

Emprendedor Empresario Exempresario Cataluiia?
en fase inicial'  consolidado
Joven No joven JovenNo joven Joven No joven Joven No joven

2009
Empleado/a 62,4 658 760 884 100,0 100,0
Jubilado/a 00 40 0,0 1,5 00 00
Tareas del hogar 00 26 0,0 0,0 00 00
Estudionte 147 00 51 0,0 00 00
Parado/a 229 276 190 10,1 00 00
2008
Empleado/a 81,2 805 100,0 100,0 100,0 100,0
Jubilado/a 00 58 0,0 0,0 00 00
Tareas del hogar 00 108 0,0 0,0 00 00
Estudiante 158 0,0 0,0 0,0 00 00
Parado/a 30 29 0,0 0,0 00 00
2007
Empleado/a 81,8 84,1 100,0 100,0 100,0 100,0
Jubilado/a 00 48 0,0 0,0 00 00
Tareas del hogar 15 95 0,0 0,0 00 00
Estudionte 106 0,0 0,0 0,0 00 00
Parado/a 61 16 0,0 0,0 00 00

869 947 1000 990 1000 531 639 651
0,0 07 0,0 0,0 00 82 00 100
0,0 0,0 0,0 0,0 00 41 39 128
28 0,0 0,0 0,0 00 00 188 03
103 47 0,0 1,0 00 347 134 119

1000 1000 1000 1000 1000 758 710 780
0,0 0,0 00 00 00 61 00 78
0,0 0,0 00 00 00 182 24 103
0,0 0,0 00 00 00 00 187 00
0,0 0,0 00 00 00 00 80 39

1000 1000 1000 1000 1000 40,0 729 7119
0,0 0,0 0,0 0,0 00 200 00 62
0,0 0,0 0,0 0,0 00 400 17 165
0,0 0,0 0,0 0,0 00 00 197 02
0,0 0,0 0,0 0,0 00 00 58 42

Nota: En este estudio se considera poblacion joven aquélla que tiene entre 18 y 34 afios.
* \lalores expresados en porcentajes sobre cada ipo de emprendedor y cada afio

VIncluye emprendedores nacientes y nuevos
2 Se refiere a toda la poblacion adulta de Catalufia (18 a 64 afios)

~
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Los jovenes

emprendedores tienen
mayor potencial para
crear empleo.

8.2. Perfil de las nuevas empresas creadas por la poblacién joven en Cataluiia

La tabla 8.6 permite observar que, en el afio 2009, el emprendimiento, tanto de jévenes como
de no jévenes, tiene una alta preferencia por actividades empresariales relacionadas con secto-

res orientados al consumo.

Al comparar los sectores de las nuevas iniciativas empresariales creadas por j6venes en Cata-
luAa con los de las empresas mds consolidadas puede apreciarse un importante aumento en la
proporcién de actividades asociadas con servicios a empresas, efecto que se ve compensado

con una caida en sectores extractivos entre el emprendimiento en fase inicial.

Tabla 8.6 Distribucion de los emprendedores j6venes por sector de actividad*

Emprendedor en fase inicial Empresario consolidado

Joven No joven Joven No joven
Extractivo 2,8 6,9 15,1 20,1
Transformador 26,1 23,8 481 30,7
Servicios a empresas 14,0 11,5 7.8 11,0
Orientado al consumo 571 57,8 29,3 38,2

Nota: En este estudio se considera poblacion joven aquélla que tiene entre 18 y 34 afios.
* Vialores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor

Mientras que el promedio de puestos de trabajo creados como resultado de la actividad empren-
dedora juvenil es relativamente inferior al mostrado por el resto del empresariado, la expectativa
de crecimiento del empleo es superior para la poblacién emprendedora menor de 35 afios. El
aspecto positivo de este dato es que el empresariado joven consolidado alcanza sus expectativas

de crecimiento en cuanto a la cantidad de personal empleado en sus iniciativas empresariales.

También puede apreciarse en la tabla 8.7 que la proporcién de personas emprendedoras jéve-

nes que crean empresas unipersonales (auténomos) es mucho menor que en el caso de quienes

Tabla 8.7 Empleo creado por los emprendedores jévenes en Cataluia

Emprendedor en fase inicial Empresario consolidado
Joven No joven Joven No joven
Nimero de empleados
Actual (2009) 1,9 29 59 45
Expectativa en 5 anys 4,2 35 55 53
Microempresas™
Actual (2009) 63,6% 52,1% 50,0% 60,5%
Expectativa en 5 anys 70,7% 61,6% 50,9% 63,1%
Avtonomos™
Actual (2009) 32,2% 40,4% 28,1% 31,0%
Expectativa en 5 anys 19,9% 27,9% 34,2% 28,3%

Nota: En este estudio se considera poblacion joven aquélla que tiene entre 18 y 34 afios.
* Vlalores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor
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tienen mds de 34 afios. De esta forma, y teniendo en cuenta que las compaiiias creadas por
j6venes tienen mayores expectativas de crecimiento, puede concluirse que la juventud empren-
dedora tiene mds potencial para crear empleo. Ademds, el empresariado joven consolidado

muestra una mayor proporcién de empresas con una plantilla formada por mds de 10 personas.

En lo concerniente a la actividad exportadora, los resultados de la tabla 8.8 muestran que
las personas j6venes emprendedoras consolidadas estdn relativamente mds involucradas en los
mercados infernacionales, en comparacién con el mismo tipo de empresariado no joven. Por el
contrario, en 2009 el emprendimiento joven en fase inicial (TEA) muestra una menor actividad

exportadora respecto al nuevo empresariado no joven.

Aunque la innovacién de proceso es relativamente menos importante entre las iniciativas empre-
sariales de la juventud emprendedora, la innovacién de producto de ésta es proporcionalmente

mayor que para empresas de quienes tienen mds de 34 afos (tabla 8.9).

Tabla 8.8 Actividad exportadora en las empresas de los emprendedores j6venes*

Emprendedor naciente Nuevo emprendedor Emprendedor en fase inicial ' Empresario consolidado
Jove No joven Joven  Nojoven Joven  No joven Joven  No joven
Exporta 10,3 34,7 238 20,0 16,9 26,8 36,0 17,0
Entre 1% — 25% 0,0 16,2 6,5 17,6 3,1 16,9 289 99
Entre 25% —75% 48 16,6 11,5 25 8,1 89 7,0 23
Entre 75% — 100% 55 20 58 0,0 56 09 00 48
No exporta 89,7 65,3 76,2 80,0 83,1 732 64,0 79,5

Nota: En este estudio se considera poblacion joven aquélla que tiene entre 18 y 34 afios.
* Valores expresados en porcentaies sobre cada fipo de emprendedor

Tabla 8.9 Innovacién en las empresas creadas por jévenes*

! Incluye emprendedores nacientes y nuevos

Emprendedor naciente Nuevo emprendedor Emprendedor en fase inicial ' Empresario consolidado
Jove No joven Joven  Nojoven Joven  No joven Joven  No joven

Nivel de innovacion de la empresa

Completamente innovadora 15,2 9.8 20,1 13,6 17,5 11,8 14,0 99

Medianamente innovadora 20,7 13,9 18,0 8,3 19,5 10,9 0,0 7.8

No innovadora 64,1 76,3 61,9 78,1 63,1 13 86,0 82,3
Uso de nuevas tecnologins

Tecnologia nueva (menos de 1 afio) 0,0 0,0 0,0 8,1 0,0 4.4 0,0 18

Tecnologia reciente (de 1 a 5 afios) 15,2 3,8 5,8 10,7 10,9 7.5 7,0 59

Tecnologia antigua (mds de 5 afios) 84,8 96,3 94,2 81,2 89,1 88,1 93,0 92,4
Nivel tecnolagico del sector

Bajo 95,1 100,0 100,0 91,0 97,4 95,1 93,0 95,8

Medio 49 0,0 0,0 9,1 2,7 49 7,0 42

Alto 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Nota: En este estudio se considera poblacion joven aquélla que tiene entre 18 y 34 afios.
* Vialores expresados en porcentaies sobre cada fipo de emprendedor
VIncluye emprendedores nacientes y nuevos

~
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El componente tecnoldgico tiende a estar ausente; sin embargo, las personas jévenes empren-
dedoras declaran una mayor proporcién (34,3%) de innovacién y expansién de mercado que
quienes superan los 34 afios (25,3%). Ese dato contrasta con la poca proporcién (14%) de
empresariado joven consolidado que indica expansién de mercado para sus empresas en 2009.
Por dltimo, el emprendimiento juvenil establece sus nuevas empresas en sectores con menos inten-

sidad competitiva que el empresariado de mayor edad (tabla 8.10).

1ICCK AN Expansion de mercado y posicidon competitiva en empresas creadas por jé6venes*

Emprendedor naciente Nuevo emprendedor  Emprendedor en fase inicial ' Empresario consolidado

Jove  Nojoven Joven  Nojoven Joven  No joven Joven  No joven

Expansion de mercado

Sin expansion 64,1 66,8 67,6 81,5 65,7 74,7 86,0 80,9

Alguna expansion sin nuevas tecnologias 36,0 33,2 324 10,4 34,3 20,9 14,0 17,3

Alguna expansion empleando nuevas tecnologios 0,0 0,0 0,0 5,7 0,0 3,1 0,0 1,1

Profunda expansion de mercado 0,0 0,0 0,0 2,5 0,0 1,3 0,0 0,7
Nivel de competencia

Alto 59.8 51,0 42,5 69,7 51,8 61,1 57.0 67,6

Medio 40,3 27,7 439 28,7 19 28,8 43,0 28,0

Bajo 0,0 21,3 13,7 1,7 6,3 10,7 0,0 44

Nota: En este estudio se considera poblacion joven aquélla que tiene entre 18 y 34 afios.
* \lalores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor

" Incluye emprendedores nacientes y nuevos

Los jovenes muestran
mayores niveles de
confianza en sus habili-
dades empresariales y
vinculan mas creacién
de empresas y estatus
social.

8.3. Entorno social entre la poblaciéon joven en Cataluiia

Al igual que en el caso de las mujeres (capitulo 7), y como se mostrard en el capitulo 9 (activi-
dad emprendedora de la poblacién extranjera), la tabla 8.11 muestra que la confianza en la
presencia de oportunidades de negocio a corto plazo por parte de la poblacién emprendedora
joven y no joven en Catalufia ha mostrado una tendencia negativa desde el afio 2007. Mientras
que la proporcién de personas jévenes que perciben oportunidades de negocio cayé al 20,4%
en 2009 (el 40,6% en 2007), la percepcién de oportunidades de negocio se reduce a sélo el
15,2% entre las no jévenes en Catalufia. De esta forma, los resultados indican que la juventud
en Catalufia es menos pesimista que quienes tienen mds edad en lo concerniente al devenir de

la economia catalana.

La poblacién joven de Catalufia muestra mayores niveles de confianza en sus habilidades em-
presariales, y vincula més la creacién de empresas con el estatus social. Ademds, la juventud
catalana estd mds expuesta a ejemplos emprendedores dentro de su circulo social inmediato
(el 37,2% en 2009), en comparacién con el segmento de los no j6venes (el 22,3% en 2009).
Finalmente, vemos en la tabla 8.11 que la juventud tiene una menor percepcién acerca de la

existencia de un estigma social ligado al fracaso empresarial.
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Entorno social y proceso emprendedor entre los j6venes*
(ICUEEANN  (Cataluiia 2007-2009)

Joven No joven Cataluiia’

Percibe oportunidades de negocio en los proximos 6 meses

2009 20,4 15,2 16,4

2008 32,2 329 32,7

2007 40,6 328 35,1
Percibe que tiene habilidades para crear una empresa

2009 54,9 50,2 51,2

2008 47,7 46,0 46,6

2007 48,8 46,4 471
Ha conocido a un emprendedor en los dltimos dos afios

2009 31,2 223 289

2008 39,6 36,1 37,4

2007 42,7 299 33,7
El miedo al fracaso es un obstaculo para crear una empresa

2009 43,8 46,4 45,8

2008 50,4 52,0 51,4

2007 46,4 48,8 48,1
Poner en marcha un negocio es una huena eleccion profesional

2009 64,5 64,2 64,2

2008 7.8 69,9 70,6

2007 69,7 66,7 67,6
La exitosa creacion de una empresa proporciona estatus social

2009 61,9 57,6 58,6

2008 56,4 57,2 56,9

2007 58,8 58,5 58,6

Nota: En este estudio se considera poblacion joven aguélla que tiene entre 18 y 34 afios.
* Valores expresados en porcentaes de respuestas afirmativas sobre cada fipo de emprendedor y cada afio
1 Se refiere a toda la poblacion adulfa de Catalufia (18 a 64 afios)

~
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Conclusiones

*La tasa de actividad emprendedora en fase inicial entre la juventud catalana fue del 8,2%
en el afio 2009, un resultado superior al presentado en 2008.

*La situacién econdémica actual no parece representar un desincentivo hacia el emprendi-
miento juvenil.

*Las empresas creadas recientemente por personas jévenes resisten los efectos negativos
derivados de la actual coyuntura econdémica.

*Se observa una preocupante ausencia de mujeres entre los emprendedores potenciales
jévenes con intenciones de crear una empresa antes de finales de 2012.

+ Sin embargo, la proporcién de mujeres jévenes se incrementa a medida que se avanza en
el proceso emprendedor.

*En general, las personas j6venes emprendedoras cuentan con mayores niveles de capital
humano, y destaca su mayor nivel de escolarizacién.

*La juventud que cuenta con un mayor soporte financiero es la que logra que sus iniciativas
empresariales desarrollen operaciones.

*Hay un aprovechamiento ineficiente de una parte importante del potencial emprendedor de
la poblacién joven en Catalufia.

* Las poblacién joven en paro asocia cada vez mds la creacién de empresas con una opcién
de carrera profesional.

¢ La juventud emprendedora tiene mayor potencial para crear empleo.

* Las expectativas de crecimiento de empleo entre las personas emprendedoras jévenes son
superiores a las del resto de la poblacién.

* La proporcién del emprendimiento joven que crea empresas unipersonales (auténomos) es
mucho menor que la del resto de la poblacién catalana.

* El nuevo empresariado joven evidencia una menor actividad exportadora.

* La juventud emprendedora muestra mayores niveles de innovacién y de expansién de mer-
cado que el empresariado que supera los 34 afios.

*La poblacién joven de Catalufia es menos pesimista en lo concerniente al devenir de la
economia catalana.

*La juventud de Cataluiia muestra mayores niveles de confianza en sus habilidades empre-

sariales, y vincula mds la creacién de empresas con estatus social que quienes tienen mds

edad.
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POBLACION EXTRANJERA

9. POBLACION EXTRANJERA
9.1. Perfil de las personas emprendedoras extranjeras en Cataluiia

De acuerdo con los datos del Ministerio de Trabajo e Inmigracién (2008), en Espafia la pobla-
cién extranjera pasé de 719.647 personas debidamente censadas en 1998 a casi 4,5 millones
en 2008 (4.473.499). Por otra parte, de acuerdo con datos del INE (2008), en Catalufia reside
el 16% del total de la poblacién de Espafia; sin embargo, ésta es la comunidad con mayor
proporcién de extranjeros residentes (el 21% de los censados en todo el pafs, esto es, 937.198
personas). Por Gltimo, a tenor de los ltimos datos disponibles, el colectivo extranjero representa
el 15% de la poblacién de Catalufia (Mancilla et al., 2010).

Alcanzar un mejor entendimiento acerca del desempefio emprendedor de la inmigracién es clo-
ve para optimizar el potencial econémico de Catalufia. Ademds, la creacién de empresas puede
ser un mecanismo de integracién social al alcance de este colectivo. De esta forma, este capitulo
aborda el andlisis de la situacién emprendedora de la poblacién extranjera residente en Cato-
luAa. Una de las consecuencias negativas més evidentes derivadas de la coyuntura econémica
de los Gltimos dos afios estd relacionada con la brusca caida de la actividad emprendedora del

colectivo extranjero.

En este sentido, se puede observar en la tabla 9.1 que, en el afio 2007, el 15,7% de las perso-
nas extranjeras adultas residentes en Cataluiia estaban involucradas en actividades de creacién
de empresas en fase inicial (TEA), valor que duplicaba la tasa observada para la poblacién
adulta de origen espafiol. Sin embargo, esta tasa de emprendimiento se derrumbé de forma
progresiva hasta alcanzar el 7,7% en 2009. En el caso de la poblacién nacida en Espaiia, los
resultados para la tasa de actividad emprendedora en fase inicial (TEA) también muestran un
deterioro, aunque debe resaltarse que la caida de este indicador es mucho menos pronunciada,
pues pasé del 7% en el afio 2007 al 6,3% en 2009.

Los resultados no sélo nos indican que la actividad emprendedora en fase inicial para la pobla-

cién extranjera residente en Catalufia experimenté una merma sustancial y pasé de duplicar la

Una de las consecuencias
mds evidentes de la
recesion es la brusca
caida de la actividad
emprendedora de la
poblacién extranjera.

TEA de los paises de origen de la poblacién extranjera en Cataluiia

Segin el Instituto de Estadistico de Catalufia, IDESCAT, la poblacion extranjera que reside en Catalufia procede principalmente de paises con una actividad de creacion de
empresas muy superior a la catalana. No sélo el hecho de haber inmigrado a otro pais es un indicador de los posibles rasgos emprendedores de estas personas (Levie,
2007 y Miller, 2007), sino que tienen muchas mds probabilidades de tener experiencia emprendedora o de haber estado en contacto con emprendedores en su circulo
familiar y social en su pais de origen, lo cual las hace mds propensas a adoptar una carrera de emprendimiento. La excepcion es Rumana, que presenta una TEA inferior

a lo fosa catalona.

Principales paises de origen de los % respecto al total de extranjeros en
extranjeros en Cataluiia* Nomero de residentes en Catalufia Cataluiia TEA del pais de origen
Marruecos 226.940 19,08% 15,75%
Rumania 96.580 8,12% 5,02%
Ecuador 82.627 6,95% 15,82%
Colombia 58.563 4,13% 22,38%

* En la tabla se omite Bolivia, que representa el 4,9% de los extranjeros que residen en Catalufia, porque no forma parte del Proyecto GEM 2009.
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Tabla 9.1 Actividad emprendedora segun origen* (Catalufna 2007-2009)

Extranjero Espaiiol Total

2007 2008 2009 2007 2008 2009 2007 2008 2009
Emprendedor potencial 2429 1079 8,58 512 7,99 3,80 6,45 8,17 424
Emprendedor naciente 1000 476 445 329 370 3,08 375 378 319
Nuevo emprendedor 571 508 328 372 322 320 385 334 3,19
Emprenedor en fase inicial’ 1571 10,16 7,73 700 6,92 6,26 760 713 6,38
Empresario consolidado 7,14 3,81 497 6,95 9,56 7,71 700 9,22 7,43
Exempresario 0,71 1,27 0,00 0,43 0,80 1,91 0,45 0,85 1,94

* Vialores expresados en porcentaies sobre cada tipo de emprendedor
" Incluye emprendedores nacientes y nuevos

tasa mostrada por la poblacién autéctona en 2007 a derrumbarse y acercarse a ella en 2009.

En 2009, la poblacién Ademds, el colectivo extranjero no se estd involucrando en actividades que conducen a la creacién
extranjera no estaba de nuevas empresas (emprendimiento naciente). A pesar de la caida general de los niveles de
involucrada en este emprendimiento (desde el 3,75% en 2007 hasta el 3,19% en 2009), el desplome mds pro-
actividades de creacién nunciado se observa en el colectivo extranijero, cuya tasa de actividad emprendedora naciente
de nuevas empresas. pasé del 10,0% en 2007 al 4,45% en el afio 2009 (tabla 9.1).

Finalmente, es importante destacar que la tasa de intencién emprendedora también muestra
una marcada tendencia negativa desde 2007. Mientras que entre la poblacién adulta nacida
en Espafia la proporcién de individuos con intencién de crear una empresa en los préximos tres
afos pasé del 5,12% en 2007 al 3,80% en 2009, esta tasa cayd dramdticamente del 24,29%

en 2007 al 8,58% en 2009 en el caso de las personas extranjeras.

Creemos que una de las posibles causas detrds de estas tendencias negativas tan pronunciadas
puede hallarse el hecho de que en muchos sectores econédmicos la poblacién extranjera tenia los
incentivos necesarios para incorporarse al mercado laboral empleando mecanismos basados en
la legislacién mercantil, en lugar de utilizar instrumentos de la legislacién laboral. Esto podria
explicar la alta tasa de emprendimiento naciente en 2007 y su subsiguiente derrumbe con la

llegada de la crisis del sector de la construccién a partir de 2008.

En lo concerniente al perfil de las personas emprendedoras extranjeras en Catalufia, se observa
en primer lugar una baja participacién de las mujeres en la actividad emprendedora. Tal como
se ha mencionado en el capitulo 7, hay una preocupante ausencia de mujeres (tanto nacidas
dentro como fuera de Espafia) con intencién de crear una empresa en los préximos tres afios.
Mientras que en los afios 2007 y 2008 la tasa de intencién emprendedora mostraba niveles
equilibrados al comparar hombres y mujeres extranjeros, en 2009 solamente el 24,3% de los
personas fordneas interesadas en iniciar actividades relacionadas con la creacién de empresas

son mujeres (tabla 9.2).

De forma similar, se observa que en el caso de la poblacién adulta autéctona, la proporcién
de mujeres entre los emprendedores potenciales pasé del 41,5% y el 42,5% en 2007 y 2008,
respectivamente, al 23,9% en 2009. Una situacién distinta se observa al comparar la evolu-

cién de la configuracién de género de las actividades emprendedoras que componen la tasa
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Tabla 9.2 Distribucion de género entre los emprendedores, segun origen* (Cataluia 2007-2009)

Emprendedor Emprendedor Nuevo Emprendedor Empresario
potencial naciente emprendedor en fase inicial' consolidado
Extranjero Espaiiol  Extranjero Espaiol  Extranjero Espaiol Extranjero Espaiiol Extranjero Espaiiol

Exempresario

Extranjero Espafiol

Catalvfia?

Extranjero Espafiol

2009
Hombre 75,7 76,1 68,4 65,1 714 49,6 69,7 573 66,7 721
Mujer 24,3 239 31,6 34,9 28,6 50,4 30,3 42,7 83 279

2008
Hombre 48,6 57,5 45,5 52,6 50,8 63,3 48,2 57,6 390 608
Mujer 51,4 42,5 54,5 47,4 49,2 36,7 51,8 42,4 610 392

2007
Hombre 47,1 59,0 64,3 557 62,5 72,5 63,6 64,6 600 643
Mujer 52,9 41,1 357 44,3 37,5 27,5 36,4 354 400 357

0,0 52,6
0,0 474
0,0 43,1
1000 569
0,0 62,5
1000 375

49,6
504

42,5
57,5

49,3
50,7

514
48,6

527
47,3

49,7
50,3

* Valores expresados en porcentaies sobre cada tipo de emprendedor y cada afio
Vncluye emprendedores nacientes y nuevos
2 Se refiere a toda la poblacion adulta de Catalufia (18 a 64 afios)

la proporcién de hombres nacidos en Espafia que en el afio 2009 avanzan desde posiciones
de emprendedores nacientes (65,1%) a nuevos (49,6%). Este patrén es contrario al observado
tanto en 2008 como en 2007, en los que los emprendedores catalanes nacientes y nuevos eran
principalmente hombres. Por otra parte, la proporcién de mujeres extranjeras es sustancialmente
menor fanto para las que estdn en una etapa naciente de emprendimiento como para las nuevas

empresarias, respecto a los niveles observados en el afio 2008.

En cuanto a la distribucién de edad, se observa en la tabla 9.3 que la poblacién exiranjera es
en términos generales mds joven (el 66,8% tiene menos de 34 afios) que la poblacién autéctona
(edad media de casi 41 afios). Ademds, se observa un importante giro en la configuracién del
emprendedor extranjero, en la que en 2009 los jévenes adquieren especial relevancia. Asi, el
colectivo nacido fuera de Espaiia involucrado en actividades emprendedoras tiene principalmen-
te entre 25 y 34 afios. Esto es notorio en el caso de los que tienen intenciones emprendedoras
y entre el nuevo empresariado. En el caso de la primera dimensién de emprendimiento —el
potencial—, la edad media de la poblacién extranjera es de 31,2 afios y el 83,8% de quienes
tienen intencién emprendedora son menores de 35 afios. En cuanto al nuevo empresariado de
origen extranjero, se compone de individuos con una media de casi 33 afios de edad y en el

que el 85,7% tiene menos de 35 afios.

LT[R .Y  Giro a la juventud en el emprendimiento extranjero en Cataluia
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Comparada con el conjunto de extranjeros encuestados, la edad media de la persona de origen fordneo con intenciones emprendedoras cayd cuatro afios respecto a 2007,

mientras que, en el caso del nuevo empresariado inmigrante, esta disminucion ha alcanzado casi los ocho afios.
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Tabla 9.3 Distribucion de edad de los emprendedores, segin origen* (Catalufia 2007-2009)

Emprendedor
potencial
Extranjero Espaiiol

Emprendedor Nuevo Emprendedor Empresario Exempresario Cataluiia?
naciente emprendedor en fase inicial’ consolidado
Extranjero Espaiiol  Extranjero Espaiiol Extranjero Espafiol Extranjero Espaiiol Extranjero Espaiiol Extranjero Espaiiol

2009
18-24 afios
25-34 afios
35-44 afios
45-54 qfios
55-64 afios

Media (afios)

2008
18-24 afios
25-34 afios
35-44 afios
45-54 afios
55-64 afios

Media (afios)

2007
18-24 afios
25-34 afios
35-44 afios
45-54 qfios
55-64 afios

Media (afios)

18,9
64,9
10,8
54
0,0

31,2

15,0
458
19,8
12,6
6,8

34,2

20,6
294
294
20,6
0,0

350

12,6
42,1
28,9
119
4,5

34,6

13,9
25,0
20,1
252
15,9

40,7

232
284
20,0
20,0
8,4

36,2

15,8
42,1
26,3
0,0
15,8

36,3

334
20,8
0,0
14,2
31,6

38,9

7,1
42,9
28,6
143
7,1

37,2

94 0,0 38 9,1 6,5 0,0 0,9 0,0 0,0 139 112
43,0 857 368 60,6 39,8 38,1 13,6 0,0 15,3 529 242
26,6 0,0 33,8 15,2 30,3 190 334 0,0 42,4 209 257
14,8 143 203 6,1 17,6 238 303 0,0 322 8,4 213
6,2 0,0 53 9,0 58 19,1 218 0,0 10,1 3,9 17,1

36,9 329 380 34,9 375 430 46,0 0,0 42,9 336 408

6,0 162 120 24,6 8,8 204 7,0 0,0 14,1 139 119
34,1 57,1 20,6 394 27,8 259 200 0,0 8,6 320 228
22,7 0,0 42,2 0,0 31,8 180 235 5,0 128 270 245
214 261 187 20,6 20,2 17,1 26,3 500 460 186 21,6
15,9 0,0 6,5 15,4 11,5 186 232 0,0 18,5 8,6 19,2

40,0 37 386 36,2 39,3 398 437 445 453 372 411

13,1 12,5 58 9,1 9.2 0,0 3,1 0,0 12,5 129 119
32,8 75 304 40,9 315 20,0 12,4 1000 25,0 279 168
16,4 125 304 22,7 239 30,0 16,3 0,0 0,0 293 239
27,9 125 217 13,6 24,6 300 450 0,0 25,0 186 26,2
9.8 250 116 13,6 10,8 200 233 0,0 375 14 2.2

’

38,8 400 398 38,2 39,3 447 463 290 464 388 421

* \lalores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor y cada afio
" Incluye emprendedores nacientes y nuevos
2 Se refiere a foda la poblacion adulfa de Catalufia (18 a 64 afios)

En cuanto al nivel de educacién, en promedio la poblacién extranjera cuenta con una educa-
cién similar a la mostrada por los adultos autéctonos. Sin embargo, solamente el 37,8% de la
que se considera con potencial emprendedor posee estudios universitarios, mientras que esta

tasa alcanza el 66,5% entre la poblacién nacida en Espafia.

Ademés, y a pesar de que la configuracién educativa de la poblacién catalogada como empren-
dedora en fase inicial (TEA) es similar independientemente de su origen, existen importantes dife-

rencias en el nivel educativo de los emprendedores segin si son nacientes o nuevos empresarios.

Las personas extranjeras que se encuentran en la fase naciente del proceso emprendedor tienen
un nivel de escolarizacién relativamente alto; sin embargo, no logran culminar su proyecto
emprendedor y pasar a la fase de nuevo emprendedor. En este caso, la proporcién de nuevo
empresariado extranjero con estudios universitarios es del 28,6% (el 51,5% entre la poblacién
nacida en Espafia), y este valor ha mostrado una tendencia decreciente tanto en comparacion
con 2008 (el 31,3% tenia estudios universitarios) como con respecto a 2007 (tenia estos estudios
el 50%) (tabla 9.4).



POBLACION EXTRANJERA

Tabla 9.4 Nivel de educacién formal de los emprendedores, segin origen* (Cataluiia 2007-2009)

Emprendedor Emprendedor Nuevo Emprendedor Empresario
potencial naciente emprendedor en fase inicial' consolidado
Extranjero Espaiiol  Extranjero Espaiol  Extranjero Espaiol Extranjero Espaiiol Extranjero Espaiiol

Exempresario

Extranjero Espafiol

Catalvfia?

Extranjero Espafiol

2009
Sin estudios 0,0 7,5 0,0 3,1 28,6 15,7 12,5 9.5 9,1 11,5
Primaria 378 18,4 27,8 1,7 28,6 239 28,1 17,9 22,7 294
Secundaria 24,4 7,6 0,0 26,6 14,2 6,0 6,3 16,0 18,2 17,6
Estudios univ. 37,8 66,5 72,2 58,6 28,6 54,4 53,1 56,6 5,0 415

2008
Sin estudios 0,0 3,2 0,0 1,2 18,8 3,2 9,4 2,2 0,0 3,2
Primaria 6,6 30,3 0,0 28,8 18,8 29,4 94 29,1 25,0 39,0
Secundaria 46,9 215 18,8 243 31,3 25,5 25,0 24,8 16,7 20,6
Estudios univ. 46,5 45,0 81,3 45,7 31,3 19 56,3 439 58,3 37,2

2007
Sin estudios 2,9 0,0 71 1,6 0,0 1,5 4,6 1,5 10,0 08
Primaria 18 221 7,1 26,2 50,0 31,9 227 29,2 200 287
Secwndoric 324 242 143 18,0 0,0 20,3 9,1 19,2 10,0 14,7
Estudios univ. 52,9 53,7 14 541 50,0 46,4 63,6 50,0 600 558

0,0
0,0
0,0
0,0

0,0

00

0,0
100,0

0,0

0,0

0,0
100,0

1,8
35,1
19,3
43,8

57
4,7
299
22,7

12,5
25,0
0,0
62,5

8,7
26,1
239
41,3

6,7
16,0
38,1
39,3

50
18,6
37,1
393

10,4
29,1
18,9
41,1

3,0
31,3
20,8
449

2,6
32,9
21,0
435

* lalores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor y cada afio
" Incluye emprendedores nacientes y nuevos
2 Se refiere a toda la poblacion adulta de Cataluiia (18 a 64 afios)

En lo concerniente al nivel de ingresos observamos que, en términos generales, el colectivo
extranjero tiene un nivel de renta inferior al de la poblacién autéctona, aunque los resultados
también muestran una mayor proporcién de este Gltimo grupo en el rango inferior de renta (hasta
20.000 € anudles) (tabla 9.5). Ademds, se observa como, para la poblacién emprendedora
nacida tanto dentro como fuera de Espaiia, el nivel de renta crece a medida que el individuo
avanza en el proceso emprendedor. De esta forma, en 2009 vemos que el 40% del nuevo empre-
sariado extranjero declara una renta superior a 40.000 € anuales, mientras que la proporcién
de poblacién emprendedora autéctona con rentas familiares altas (28,1%) es superior al por-
centaje de quienes estdn en fase naciente (24,5%). Este resultado, completamente alineado con
el argumento que se presentard en el capitulo 10, indica que los individuos que efectivamente

logran poner en marcha su iniciativa emprendedora cuentan con una posicién financiera sélida.

Analizando los resultados para el periodo 2007-2009, vemos que las personas emprendedoras
nacidas en Espafia presentan una distribucién de renta mds dispersa, que incluye la totalidad
de empresariado con rentas altas (tabla 9.5). Por ofra parte, el nivel de renta familiar declarado
por la poblacién emprendedora extranjera en 2009 muestra una mayor concentracién en los

infervalos de renta baja, en comparacién con el afio 2008.

Respecto al nivel de empleo de la poblacién adulta encuestada, cabe destacar que los resultados
mostrados en la tabla 9.6 corroboran el argumento expuesto en el capitulo 1, ya que la gran
mayoria de las personas involucradas en el proceso emprendedor (tanto de origen espafiol como
extranjero) cuentan con un puesto de trabajo. Sin embargo, la proporcién de poblacién empren-

dedora en situacién de desempleo experimentd un aumento en 2009 respecto al 2008, con

iniciativa emprendedora

cuentan con una posicion

extranjera que logra
poner en marcha su

financiera sélida.

La poblacion

109

~

GEM CATALUNA 2009



POBLACION EXTRANJERA

independencia de su lugar de nacimiento. Por una parte, los resultados para el emprendimiento
potencial revelan que la tasa de paro entre las personas extranjeras pasé de 6,6% en 2008 a
8,3% en 2009. Por otra parte, la proporcién de personas fordneas y autéctonas en situacién
de desempleo en el momento de iniciar su actividad emprendedora naciente en el afio 2009 es
similar, 15,8% y 14,1%, respectivamente. Por Gltimo, hay que destacar que no hay estudiantes

extranjeros involucrados en el proceso emprendedor en el afio 2009.

Tabla 9.5 Renta familiar de los emprendedores, segin origen* (Cataluiia 2007-2009)

Emprendedor Emprendedor Nuevo Emprendedor Empresario Exempresario Catalufia?
potencial naciente emprendedor en fase inicial’ consolidado
Extranjero  Espafiol  Extranjero Espafiol  Extranjero  Espaiiol  Extranjero Espoiiol  Extranjero Espaiiol  Extranjero Espaiiol  Extranjero Espafiol

2009
Hosta 20.000€ 500 17,0 143 333 20,0 35,1 250 340 B8 276 0,0 44,7 398 410
20.001-40.000€ 500 450 857 422 40,0 36,8 583 399 57,1 509 0,0 34,2 5,0 428
Mas de 40.000€ 0,0 38,0 0,0 24,5 40,0 28,1 16,7 26,1 7,1 215 0,0 21,1 51 16,2
40.001-60.000€ 0,0 19,0 0,0 16,7 40,0 10,5 16,7 14,3 7,1 37 0,0 10,5 33 10,0
60.001-100.000€ 0,0 11,0 0,0 11 0,0 10,5 0,0 4.8 0,0 16,0 0,0 10,5 1,8 50
Mas de 100.000 € 0,0 8,0 0,0 6,7 0,0 7,1 0,0 70 0,0 1,8 0,0 0,1 0,0 1,2

2008
Hosta 20.000€ 406 23,8 0,0 7,0 54,7 149 28,0 10,7 167 169 5,0 514 466 269
20.001-40.000€ 329 467 1000 689 26,7 54,8 625 625 250 473 0,0 36,2 295 390
Mas de 40.000€ 264 29,6 0,0 24,2 18,6 30,3 9.5 26,8 583 358 5,0 124 239 341
40.001-60.000€ 11,4 141 0,0 19,6 18,6 219 9,5 20,7 16,7 147 50,0 6,2 11 9,6

60.001-100.000€ 151 155 0,0 28 0,0 84 0,0 54 4,7 196 0,0 6,2 162 22,8
Mas de 100.000 € 0,0 0,0 0,0 1,8 0,0 0,0 0,0 07 0,0 1,6 0,0 0,0 0,0 1,6

2007°
Hosto 20.000€ 438 321 462 222 429 30,9 450 27,0 0,0 15,4 0,0 40,0 402 336
20.001-40.000€ 40,6 43,6 308 444 42,9 455 350 450 600 539 0,0 60,0 487 502
Mas de 40.000€ 156 244 23,1 333 143 23,6 200 280 400 308 1000 00 11 16,2

* Vialores expresados en porcentaies sobre cada tipo de emprendedor y cada afio

VIncluye emprendedores nacientes y nuevos

2 Se refiere a toda la poblacion adulta de Catalufia (18 a 64 afios)

3 Los datos disponibles para el afio 2007 no permiten una mayor desagregacion del nivel de renta familiar.
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Tabla 9.6 Ocupacién de los emprendedores, segun origen* (Cataluiia 2007-2009)

Emprendedor Emprendedor Nuevo Emprendedor Empresario
potencial naciente emprendedor en fase inicial' consolidado

Extranjero  Espaiol  Extranjero Espaiol  Extranjero  Espafiol  Extranjero Espaiiol  Extranjero Espaiiol

Exempresario

Extranjero  Espafiol

Catalviia?

Extranjero Espaiiol

2009
Empleado/a 91,7 569 84,2 620 1000 1000 909 91,2 1000 99,1
Jubilodo/a 0,0 19 0,0 08 0,0 0,0 0,0 0,4 0,0 0,0
Tareas del hogar 0,0 25 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Estudiante 0,0 10,6 0,0 31 0,0 0,0 0,0 1,5 0,0 0,0
Parado/a 8,3 28,1 15,8 14,1 0,0 0,0 9,1 6,9 0,0 0,9

2008
Empleado/a 72,8 81,4 1000 1000 1000 1000 1000 1000 100,0  100,0
Jubilado/a 6,8 3,2 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Tareas del hogar 6,3 6,5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Estudiante 7.5 6,4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Parado/a 6,6 2,6 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

2007
Empleado/a 94,1 790 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000  100,0
Jubilado/a 0,0 32 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Tareas del hogar 5,9 53 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Estudiante 0,0 74 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Parado/a 0,0 53 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

100,0

0,0
0,0
0,0
0,0

100,0

0,0
0,0
0,0
0,0

60,4
6,9
34
0,0
293

7184
54
16,2
0,0
0,0

62,5
12,5
25,0
0,0
0,0

r

72,2
1,1
9.8

’

49

’

119

’

87,6
07
56
1,6
45

81,4
2,9
57
50
50

63,9
6,6
9,3
17
12,4

74,7
53
7,6
6,9
54

722
45
12,6
6,0
4,6

’

* \lalores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor y cada afio
VIncluye emprendedores nacientes y nuevos
2 Se refiere a toda la poblacion adulta de Catalufia (18 a 64 afios)

9.2. Perfil de las nuevas empresas creadas por la poblacién extranjera

En Cataluiia al poblacién extranjera involucrada en actividades de creacién de empresas en
2009 sitba sus iniciativas empresariales principalmente en el sector de servicios orientados al
consumo y, aunque el mismo patrén se observa entre la poblacién autéctona, la proporcién de
un 68% de empresas de consumo creadas por extranjeros supera con creces las constituidas en

el mismo sector por personas emprendedoras nativas (56,5%).

Tabla 9.7 Distribucion de los emprendedores por sector de actividad y origen*

Emprendedor en fase inicial Empresario consolidado

Extranjero Espaiiol Extranjero Espaiiol
Extractivo 16,5 35 0,0 20,6
Transformador 6,3 27,2 13,7 34,6
Servicios a empresas 12,2 12,7 18,1 10,0
Orientado al consumo 65,1 56,5 68,1 34,8

* \lalores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor
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El promedio de socios que forman parte del equipo fundador de empresas creadas por perso-
nas nacidas fuera de Espafia es superior al del resto de la poblacién. El colectivo extranjero
emprendedor destaca principalmente por sus bajas proporciones de empresas con un solo socio
fundador y por su alto porcentaje (18,4%) de negocios creados con equipos fundadores de mas

de tres propietarios.

En cuanto al empleo, se observa un nivel desproporcionadamente elevado (50,9%) de empresas
auténomas entre las consolidadas promovidas por empresariado de origen fordneo, mientras
que la proporcién de auténomos entre el emprendimiento extranjero en fase inicial en 2009 es
muy bajo (7,2%). Ese dato apoya nuestra observacién anterior que indicaba que las personas
de fuera de Espafia que en el pasado accedian al mercado laboral en régimen de auténomos,
eligiendo una jurisdiccién mercantil en lugar de laboral, han desaparecido del mapa del em-

prendimiento en Catalufia.

Las empresas creadas En lo referente al nivel de internacionalizacién, la tabla 9.8 muestra que las empresas creadas
por poblacién por la poblacién extranjera tienen una mayor presencia en mercados internacionales. Ademds
extranjera tienen una de desarrollar un mayor grado de internacionalizacién, la intensidad exportadora de los nego-
mayor presencia en cios constituidos por personas extranjeras muestra una distribucién mucho més homogénea. Por

mercados internacionales. el contrario, y salvo en el caso del emprendimiento naciente, la intensidad exportadora de las
empresas creadas por personas nacidas en Espafia dificilmente supera el 25% del volumen total

de ventas.

Tabla 9.8 Actividad exportadora de los emprendedores, segin origen*

Emprendedor naciente Nuevo emprendedor Emprendedor en fase inicial ' Empresario consolidado
Extranjero  Espaiiol Extranjero  Espaiiol Extranjero Espaiiol Extranjero  Espaiiol
Exporta 40,0 20,2 85,7 14,9 63,1 17,5 13,7 20,4
Entre 1% — 25% 0,0 8,9 28,6 10,5 15,0 9,8 73 133
Entre 25% — 75% 333 8,1 57,1 1,5 434 4,7 0,0 32
Entre 75% — 100% 6,7 32 0,0 3,0 47 30 6,4 39
No exporta 60,0 79,8 14,3 85,1 36,9 82,5 86,3 76,4

* Vialores expresados en porcentaies sobre cada fipo de emprendedor
" Incluye emprendedores nacientes y nuevos

La tabla 9.9 muestra que las personas extranjeras en fase inicial del emprendimiento tienden
a ofrecer productos innovadores. Sin embargo, con independencia de su lugar de nacimiento,
prefieren no innovar en términos de proceso y escogen que sus empresas operen en sectores de

baja infensidad tecnolégica.
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Tabla 9.9 Nivel de innovacién segun origen de los emprendedores*

Emprendedor naciente Nuevo emprendedor Emprendedor en fase inicial ' Empresario consolidado

Extranjero  Espaiiol Extranjero Espaiiol Extranjero Espaiiol

Extranjero  Espaiiol

Nivel de innovacion

Completamente innovadora 36,8 93 57.1 12,0 455 10,7 0,0 11,2
Medianamente innovadora 53 19.4 28,6 11,3 15,2 14,9 19,6 57
No innovadora 57,9 71,3 14,3 76,7 394 74,4 80,4 83,1
Uso de nuevas tecnologias
Tecnologia nueva (menos de 1 afio) 0,0 0,0 0,0 5,2 0,0 25 0,0 1,6
Tecnologia reciente (de 1a 5 afios) 15,8 9.3 28,6 6,7 19,5 79 0,0 6,4
Tecnologia anfigua (mds de 5 afios) 84,2 90,7 7,4 88,1 80,5 89,6 100,0 92,0
Nivel tecnoldgico del sector
Bajo 100,0 96,9 100,0 94,7 100,0 95,7 100,0 95,1
Medio 0,0 3,1 0,0 53 0,0 43 0,0 49
Alto 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
*\lalores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor
" Incluye emprendedores nacienfes y nuevos
1 CRAN  Expansiéon de mercado y posicion competitiva, segin origen*
Emprendedor naciente Nuevo emprendedor Emprendedor en fase inicial ' Empresario consolidado
Extranjero  Espaiiol Extranjero  Espaiiol Extranjero Espaiiol Extranjero  Espaiiol
Expansion de Mercado
Sin expansion 57,9 66,7 42,9 78,4 50,3 72,8 77,0 82,1
Alguna expansion sin nuevas tecnologios 42,1 33,3 57,1 16,4 49,7 24,7 23,0 16,4
Alguna expansion empleando nuevas
tecnologias 0,0 0,0 0,0 3,7 0,0 1,7 0,0 1,0
Profunda expansion de mercado 0,0 0,0 0,0 1,5 0,0 0,8 0,0 0,6
Nivel de competencia
Alt 73,1 53,1 28,6 60,9 54,6 56,9 69,7 65,6
Mitia 21,1 36,7 74 31,6 424 34,0 17,5 31,3
Bajo 53 10,2 0,0 7,5 3,0 9,2 12,8 3,1

* \lalores expresados en porcentajes sobre cada tipo de emprendedor
VIncluye emprendedores nacienfes y nuevos

9.3. Entorno social entre la poblacién extranjera en Cataluia

Los resultados mostrados en la tabla 9.11 muestran que el nivel de confianza de la poblacién em-
prendedora extranjera en Catalufia se ha deteriorado desde el afio 2007: el nivel de optimismo
de aquélla sobre la presencia de buenas oportunidades de negocio pasé del 41,8% en 2007
al 24,1% en el afio 2009. Ademds, es particularmente preocupante la baja confianza mostrada
por la poblacién autéctona en el aiio 2009, en el que solamente el 15,9% cree que existen opor-
tunidades de negocio a corto plazo en el mercado cataldn. Cabe destacar el aumento constante

observado desde 2007 en cuanto a la evaluacién efectuada por la poblacién extranjera acerca

La poblacién extranjera
estima positiva

la creacion de empresas
como medio para
favorecer su integracién

econémica y social.
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de la creacién de empresas como carrera profesional. Asimismo, se observa que este colectivo
estima positiva la creacién de empresas como medio para favorecer su integracién econémica
y social: el 70% de las personas que lo integran considera en el afio 2009 que la actividad

emprendedora es un medio para destacar en su circulo social (tabla 9.11).

Entorno social y proceso emprendedor, segun origen*
ICUCRARE  (Cataluia 2007-2009)

Extranjero  Espaiiol  Catalufia’

Percibe oportunidades de negocio en los proximos 6 meses

2009 241 15,9 16,4

2008 30,8 32,8 32,7

2007 41,8 34,7 35,1
Percibe que tiene habilidades para crear una empresa

2009 541 51,1 51,2

2008 42,8 46,9 46,6

2007 46,5 47,2 47,1
Ha conocido a un emprendedor en los iltimos dos afios

2009 239 25,7 289

2008 37,6 37,4 37,4

2007 40,0 333 33,7

El miedo al fracaso es un obstaculo para crear una empresa

2009 35,0 46,5 45,8

2008 49,4 51,6 51,4

2007 330 49,2 48,1
Poner en marcha un negocio es una buena eleccion profesional

2009 68,0 64,0 64,2

2008 67,5 70,8 70,6

2007 70,7 67,4 67,6
La exitosa creacion de una empresa proporciona estatus social

2009 70,0 57,7 58,6

2008 59,8 56,7 56,9

2007 55,7 58,8 58,6

* Vlalores expresados en porcentajes de respuestas afirmativas sobre cada tipo de emprendedor y cada afio
1 Se refiere a toda la poblacion adulta de Catalufia (18 a 64 afios)
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Analisis técnico: el entorno social y la actividad emprendedora entre la poblacién extranjera en
Recuadro 9c MM

Los resultados de la tabla muestran el impacto del entorno social en la actividad emprendedora entre la poblacion extranjera de Catalufia. Solamente se presentan los
resultados para los variables asociadas ol miedo social al fracaso empresarial y a la percepcion de la creacion de empresas como medio para ganar estatus social, ya que
para las demds variables asociadas al enforno social (fabla 9.11) no se encontraron diferencias significativas en los valores declarados por la poblacion nacida dentro y
fuera de Espafia entre 2007 y 2009.

De modo similar a lo expuesto por lo Fundacid Un Sol Mén (2007), los resultados confirman que el colectivo extraniero tiene un menor nivel de miedo social al fracaso em-
prendedor. Ademds, se observa que, en el afio 2009, la percepcion de la creacion de empresas como mecanismo para alcanzar estatus social se dispara en este colectivo.

2007 2008 2009
Miedo social al fracaso
Extranjeros 33,02%* 49,42% 35,04%*
Espaiioles 49,15% 51,57% 46,53%
Prestigio social
Extranjeros 55,67% 59,84% 70,00%*
Espaiioles 58,76% 56,72% 57,70%

* indica que, para la variable de interés, la diferencia en los valores observados entre extranjeros y espafioles es significativa al 1% (prueba de Kruskal-Wallis).

~
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Conclusiones

*Una de las consecuencias negativas mds evidentes derivadas de la coyuntura econémica
de los 0ltimos dos afos estd relacionada con la brusca caida de la actividad emprendedora
del colectivo extranjero.

*En 2009, la poblacién extranjera no estd involucrandose en actividades dirigidas a la
creacién de nuevas empresas.

* Se observa una baja participacién en 2009 de las mujeres extranjeras en la actividad
emprendedora.

*Las personas emprendedoras extranjeras son en términos generales mds jévenes que las
autéctonas.

*En 2009 los j6venes adquieren especial relevancia en el colectivo emprendedor nacido
fuera de Espaia.

*La poblacién nacidas fuera de Espafia que se encuentran en la fase naciente del proceso
emprendedor tiene un nivel de escolarizacién relativamente alto; sin embargo, estas perso-
nas no logran culminar su proyecto emprendedor.

* Los nuevos emprendedores extranjeros declaran niveles altos de renta.

*Todo indica que la poblacién extranjera que efectivamente logra poner en marcha su ini-
ciativa emprendedora cuenta con una sélida posicién financiera.

*La proporcién de poblacién en situacién de desempleo en el momento de iniciar su activi-
dad emprendedora naciente en el aiio 2009 es similar con independencia de su origen.
*No hay estudiantes extranjeros involucrados en el proceso emprendedor en el afio 2009.
*En 2009, la poblacién emprendedora de origen extranjero en Cataluiia ubica sus iniciati-

vas empresariales principalmente en el sector de servicios orientados al consumo.

* Las empresas creadas por el colectivo extranjero tienen una mayor presencia en mercados
internacionales.

* Al igual que entre las nacidas en Espafia, el nivel de confianza de las personas emprende-
doras extranjeras en Catalufia se ha deteriorado desde el afio 2007.

*Es particularmente preocupante la baja confianza en el mercado mostrada por la pobla-
cién autéctona en el afio 2009.

* Destaca el aumento constante observado desde 2007 en cuanto a la valoracién efectuada
por la poblacién extranjera sobre la creacién de empresas como carrera profesional.

* Se observa que el colectivo extranjero estima positiva la creacién de empresas como medio

para favorecer su infegracién econémica y social.
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10. FINANZAS

El acceso a recursos financieros es, sin discusién, uno de los aspectos mds relevantes al anali-
zar el proceso de creacién de empresas en Cataluiia durante los Gltimos dos afos. El acceso a
recursos financieros externos facilita el desarrollo, asi como la puesta en marcha de cualquier
iniciativa emprendedora, sobre todo en periodos de recesién econdmica, en los que la gran

mayoria de individuos se enfrenta a importantes restricciones financieras.

La falta de financiacién
afecté negativamente al
proceso emprendedor de
las mujeres, los jévenes

y la poblacién

extranjera.
Este aspecto adquiere mayor relevancia en contextos como el cataldn y el espafiol, en los que
la alta dependencia de instituciones financieras como proveedores de recursos financieros no
s6lo supone una concentracién en la oferta de capital, sino que, ademds, puede constituir una
importante barrera para la creacién de empresas en periodos de incertidumbre econémica.
Como hemos visto en los capitulos 7, 8 y 9, la presencia de fuertes restricciones crediticias
impuestas por las entidades financieras en 2009 obstaculizé el proceso emprendedor entre las
mujeres, los jévenes vy, finalmente, el colectivo extranjero en Catalufa. Por ello, empleando la
informacién disponible a partir del GEM, este capitulo analiza las necesidades de capital de las
personas emprendedoras en Catalufia.
10.1. Capital semilla
Esta seccién se centra en lo concerniente a las aportaciones de capital necesarias para iniciar un
negocio. Consideramos importante destacar que la informacién usada para esta seccién hace
referencia Unicamente al emprendimiento en fase naciente.
Como puede observarse en la tabla 10.1, las personas emprendedoras nacientes en Cata-
luAa aportaron en promedio 40.492,51 € en forma de capital semilla durante el afio 2009.
Sin embargo, observamos que este monto, necesario para comenzar la actividad emprendedo-
Capital semilla necesario para arrancar un negocio
2007 2008 2009 o~
o
Capital semilla aportado por el emprendedor (evros) o
Promedio 64.823,53 44.308,59 40.492,51 AN
Primer cuartil (limife superior) 10.500,00 12.000,00 2.000,00
Mediana 27.500,00 25.000,00 10.000,00 <
Cuarto cuartil (limite inferior) 60.000,00 50.000,00 92.510,99
1 Z
Capital semilla total necesario (euros) - |
Promedio 107.611,15 81.248,27 118.271,52 |
Primer cuartil (limite superior) 26.250,00 24.000,00 6.000,00 <
Mediana 60.000,00 50.000,00 50.000,00 [
Cuarto cuartil (fimife inferior) 103.750,00 90.000,00 200.000,00 <
Proporcion de capital semilla aportado por el emprendedor o
Promedio 59,8% 69,3% 71,4%
Primer cuartil (limife superior) 33,3% 37,5% 38,3% z
Mediana 50,0% 83,3% 100,0% Ll
Cuarto cuartil (limite inferior) 100,0% 100,0% 100,0% o
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ra, muestra una clara tendencia decreciente desde el afio 2007, en el que el emprendimiento
naciente en Cataluiia aportaba cerca de 65.000 €. Estos datos reflejan la presencia de restric-

ciones financieras en esta fase del emprendimiento.

Por ofra parte, el total de capital requerido por las personas emprendedoras en la fase naciente
crecié en 2009 respecto al valor medio observado para el afio 2008. Sin embargo, este dato
debe ser mirado con cautela, ya que en 2009 el 11,4% de este empresariado prevé iniciar un
negocio cuya inversién inicial supera los 200.000 €, hecho que sesga este dato. De esta for-
ma, es posible identificar dos vertientes en lo que concierne a la inversién privada en Catalufia.
Por una parte, tal como se mencioné en los capitulos 1 y 4, existe un grupo de empresarios
nacientes cuyo negocio requiere sumas significativas de capital semilla. Ademds, estas personas
emprendedoras muestran la particularidad de contar con una sélida posicién financiera, ya que
todas ellas manifestaron que asumirian el total de la inversién inicial. Por ofra parte, sin tener
en cuenta a este grupo influyente de emprendedores financieramente solventes, topamos con
La participacién del iniciativas caracterizadas por tener niveles bajos de inversién inicial. Para este segundo grupo,
empresariado dentro del el capital semilla promedio aportado por las personas emprendedoras nacientes encuestadas en
capital semilla ha crecido 2009 caeria hasta los 24.371 €, lo cual estd en linea con lo expuesto en el capitulo 5, que se

respecto al aiio 2007. confirma el deterioro del perfil de la mayoria de las nuevas empresas catalanas.

Una segunda forma de restriccién financiera a la que el empresariado naciente hace frente en
Catalufia estd relacionada con el acceso a capital financiero externo. En la tabla 10.1 se obser-
va que, en promedio, el porcentaje del capital semilla aportado por el emprendimiento naciente
que inyectard capital propio en su negocio representa el 71,4% del total del capital semilla
necesario para entrar en el mercado. Ademds, se observa que la participacién del empresario
en el capital semilla ha crecido respecto a los afios 2007 (59,8%) y 2008 (69,3%).

En concordancia con los resultados mostrados en el capitulo 5 (perfil de la empresa), puede
observarse en la tabla 10.2 que la poblacién emprendedora catalana prefiere invertir cada vez

menos recursos en sectores de media y alta intensidad tecnolégica.

L EALE RN  Acceso a financiacion externa

2007 2008 2009

% de empresarios nacientes que aportan el 100% del capital semilla 29,7 447 46,9

El escaso acceso a fuentes de financiacion externa representa una importante barrera para lo actividad emprendedora. En 2009, cerca del 47% de las personas emprendedoras
nacientes encuestadas en Cafalufia manifiestan que aportardn el 100% del capital semilla necesario para iniciar su negocio. Factores como la fuerte restriccion credificia
impuesta por lus enfidades financieras han comportado que la proporcion de estos emprendedores cuya aporfacion econémica alcanza el 100% del capital semilla crezca
sensiblemente en comparacion con los afios 2007 (29,7%) y 2008 (44,7%).

(EULCIIRDY  Opinién de expertos: financiacién

Los expertos en creacion de empresas en Cataluiia consultados en 2009 expresaron su preocupacion por la insuficiente oferta financiera para los necesidades del empren-
dimiento. En su opini6n, la falta de financiacion represento el principal freno a la creacion de empresas. Aungue estos experfos se mostraron relativamente safisfechos con
los fuentes de financiacion pablica, riticaron a los bancos por el refroceso de lu oferta de crédito bancario para la creacion de empresas y cualificaron muy negativamente la
disponibilidad de financiacion privada, business angels y capifal riesgo en 2009. El optimismo mostrado en los dltimos afios por la aparicion de business angels y empresas
de capital riesgo dispuestos a considerar proyectos de creacion de empresas, parece haberse disipado en 2009 segin los expertos.
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GRS N Preferencia de inversiones en sectores tecnolégicos

2007 2008 2009

Sectores de implementacion tecnolégica alta

Capital semilla (euros) 300.000,00 40.600,00

Porcentaje del capital semilla aportado por el emprendedor 33,3% 55,2%

Proporcion de iniciativas financiadas totalmente por el emprendedor 0,0% 20,0% 0,0%
Sectores de implementacion tecnologica media

Capital semilla (euros) 200.000,00 24.000,00

Porcentaje del capital semilla aportado por el emprendedor 40,0% 100,0%

Proporcion de iniciativas financiadas totalmente por el emprendedor 50,0% 100,0% 0,0%
Sectores de implementacion tecnolégica baja

Capital semilla (euros) 107.400,04 87.272,19 118.271,52

Porcentaje del capital semilla aportado por el emprendedor 60,2% 68,7% 71,4%

Proporcion de iniciativas financiadas totalmente por el emprendedor 32,8% 46,6% 46,9%

10.2. La inversién informal

La presencia de fuertes restricciones impuestas por las entidades que participan en el mercado
financiero hace que las personas emprendedoras recurran a la inversién informal para financiar
la puesta en marcha de su negocio (tanto business angels como inversores con vinculos sociales
con el emprendedor). Los business angels suelen aportar capital propio, normalmente a cambio
de una participacién accionarial en la empresa. Ademds, también suelen aportar su experiencia,
sus habilidades y su red de contactos profesionales (esta Gltima, en las etapas iniciales, suele ser
tan importante como la misma aportacién de capital). Debido al alto riesgo que implica este tipo
de inversiones en compafias nuevas o en crecimiento, los business angels suelen demandar un

alto rendimiento sobre la inversién efectuada.

De modo distinto al caso de los inversores privados que tienen un vinculo social con la persona
emprendedora (familia y amigos), la figura del business angel se asocia a inversionistas profesi-
onales sin relacién alguna con el emprendedor, y su aportacién financiera suele ser significativa
y estar dirigida a proyectos cuyo nivel de riesgo es medio o alto. Debe indicarse que el Proyecto

GEM no distingue entre estos dos tipos de inversores informales.

En lo concerniente al perfil de la persona inversora informal en Catalufa, la tabla 10.3 permite
observar cambios importantes respecto de afios anteriores. En oposicién a los resultados obteni-
dos en 2008, en 2009 los inversores informales catalanes son principalmente hombres (57,8%),
con una media de edad de 41 afios. Ademds, y de modo similar a los resultados obtenidos en

2007, se observa que la mayoria de estos inversores poseen estudios universitarios (52,7%).

Podria decirse que la configuracién laboral del colectivo inversor experimenté importantes cam-
bios debido a la coyuntura econémica por la que atraviesa la economia catalana. Asi, en la
tabla 10.3 se observa un sensible descenso en la proporcién de inversores informales que
cuentan con un empleo independiente (del 81,5% en 2007 al 76,0% en 2009). Ademds, el
13% de estos inversores declaran encontrarse en situacién de desempleo en 2009, valor que es

significativamente superior al mostrado tanto en 2007 (2,5%) como en el afio 2008 (5,1%). Las

~
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G CRO &N  Perfil del inversor informal*

2007 2008 2009
Género
Hombre 56,8 45,3 57,8
Mujer 43,2 54,7 42,2
Edad
18-24afios 1,2 11,0 15,7
25-34afios 22,2 18,3 134
35-44afios 29,6 19,0 33,0
45-54afios 27,2 29,9 14,2
55-64afios 19,8 219 23,7
Media(afios) 437 431 412
Educacion
Sin estudios 3,7 2.9 9,8
Primaria 16,1 38,7 24,8
Secundaria 284 19,7 12,8
Estudios universitarios 51,9 38,7 52,7
Ocupacion
Empleado/a 81,5 79,6 76,0
Jubilado/a 49 1,5 11,0
Tareas del hogar 8,6 8,0 0,0
Estudiante 2,5 5,8 0,0
Parado/a 2,5 5,1 13,0
Renta anval
Hasta 20.000 € 258 321 474
20.001-40.000 € 53,0 24.4 33,7
Mas de 40.000 € 21,2 43,5 18,9
40.001-60.000 € 19,9 0,0
60.001-100.000 € 23,7 )
Mas de 100.000 € 11,4
* \lalores expresados en porcentajes sobre cada afio
Sélo una pequena repercusiones de la situacién econdmica también son notorias en el ingreso medio de estos inver-

proporcion de inversores  sores, el cual para el 2009 se concentra en los tramos bajos de renta (47% de estos inversores

informales tiene reportan una renta inferior a 20.000 € anuales).

caracteristicas propias

de un business angel. A pesar de que estos inversores informales declaran en 2009 niveles de renta inferiores en
comparacién con periodos anteriores, en la tabla 10.4 se observa que el monto promedio que
estos individuos aportan al negocio alcanza los 56.026,40 €. Este resuliado debe mirarse con
més detalle, ya que, por una parte, el 50% de los proyectos financiados por estos inversores
informales requieren una inversién inferior a 6.500 €, mientras que en 2008, la mitad de los
proyectos financiados requirieron una inyeccién de capital de hasta 15.000 €. Por ofra parte,
existe una pequefia proporcién de inversores informales (12,7%) que invertird en proyectos
emprendedores cuya necesidad de capital supera los 100.000 €. Este grupo de inversores

tiene caracteristicas mds propias de un business angel, y el valor de sus inversiones contribuye a

GEM CATALUNA 2009
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resultados confirman la presencia de un retroceso en lo que concierne al perfil de la empresa

catalana creada en 2009.

ICUICROEE  Capital semilla para poner en funcionamiento un negocio

2007 2008 2009
Aportacion de capital (evros)
Promedio 22.126,23 18.854,63 56.026,40
Primer cuartil (limife superior) 5.000,00 9.476,20 5.000,00
Mediana 12.000,00 15.000,00 6.463,00
Cuarto cuartil (limite inferior) 20.000,00 24.000,00 29.910,43
Relacion con el empresari0
Fomilia 61,5 65,4 71,9
Fomilio directa 59,0 61,4 64,9
Altres familiars 2,6 39 7.0
Compafiero de trabajo 6,4 9,5 10,5
Amigo / Vecino 28,2 17,3 10,5
Desconocido con idea de negocio 2,6 39 18
Qtros 1,3 39 53

* Vlalors expresats en percentatges sobre cada any

Los inversores informales catalanes contindan teniendo un estrecho lazo familiar con la persona
emprendedora (tabla 10.4: 71,9%). Mé&s ain, la presencia de inversores con vinculo familiar
muestra una clara tendencia creciente en comparacién tanto con el afio 2007 (61,5%) como
respecto a 2008 (65,4%). El incremento observado en la presencia de capital familiar puede
deberse a una mayor aversién al riesgo por parte de los inversores informales, como conse-

cuencia de las sefiales negativas que existen en los mercados respecto al devenir de la economia

a corfo plazo.

[ EALE RN Preferencia sectorial de la inversién informal

Los inversores informales
catalanes continvan
teniendo un estrecho
lazo familiar con la
persona emprendedora.

Preferencia del inversor informal 2007 2008 2009
En sectores tecnolégicos 7,7% 0,0% 0,0%
En sectores no tecnologicos 93,3% 100,0% 100,0%
En sectores completamente innovadores 30,8% 0,0% 0,0%
En sectores medianamente innovadores 23,0% 55,6% 20,0%
En sectores no innovadores 46,2% 44,4% 80,0%

Los resultados presentados en la fabla confirman nuestro argumento presentado en el capitulo dedicado al perfil de la empresa. Tanto en 2008 como en 2009, los inver-
sores informales prefieren inverfir sus recursos en sectores de baja implementacion tecnoldgica, asi como en sectores poco innovadores.
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Conclusiones

*La presencia de fuertes restricciones crediticias impuestas por las entidades financieras en
2009 obstaculizé el proceso emprendedor, y de forma destacada entre las mujeres, los
j6venes y el colectivo extranjero en Catalufia.

*En Catalufia, las personas emprendedoras nacientes aportaron en promedio 40.492,51 €
en forma de capital semilla durante el afio 2009.

* Este monto muestra una clara tendencia decreciente desde el afio 2007.

* Las personas emprendedoras en fase naciente que inyectaron capital propio en su negocio
invirtieron el 71,4% del total del capital semilla necesario para entrar en el mercado.

» Como consecuencia de las restricciones financieras imperantes en el mercado, la participa-
cién del empresariado en el capital semilla ha crecido respecto al afio 2007.

*Las personas emprendedoras en Catalufia prefieren invertir cada vez menos recursos en
sectores de media y alta intensidad tecnolégica.

* El monto promedio aportado por la inversién informal a iniciativas de creacién de empre-
sas en 2009 alcanza 56.026,40 €.

* Sin embargo, el 50% de los proyectos financiados por estos inversores informales requieren
una inversién inferior a 6.500 €.

*Una pequefia proporcién de la inversién informal (12,7%) tiene caracteristicas mds propias
de un business angel (su inversién media supera los 100.000 €).

« El colectivo inversor informal en Catalufia continda teniendo un estrecho lazo familiar con

la persona emprendedora.
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EQUIPO INVESTIGADOR/ INSTITUCIONES

ESPANA
IE Business School

MIEMBROS

Ignacio de la Vega Garcia-Pastor
(Director del Proyecto GEM Espafia)
Alicia Coduras Martinez
(Directora Técnica GEM-Esparia)
Cristina Cruz Serrano
Rachida Justo
Isabel Gonzdlez Moya
(Administradora GEM-Espafia)

PATROCINADORES

Fundaciénn Instituto de Empresa

Ministerio de Industria, Turismo y Comercio.
Direccién General de Politica de la Pyme

Fundaciénn Banesto

ANDALUCIA
Universidad de Cdadiz

José Ruiz Navarro

(Director GEM-Andalucia)
José Aurelio Medina
José Daniel Lorenzo
Antonio Rafael Ramos
David Urbano

Junta de Andalucia. Consejeria de
Innovacién, Ciencia y Empresa

ARAGON
Universidad de Zaragoza

Lucio Fuentelsaz Lamata
(Director GEM-Aragén)
Cristina Bernad Morcate
Elisabet Garrido Martinez
Jaime Gémez Villascuerna
Juan Pablo Maicas Lépez
Raquel Orcos Sénchez
Raquel Ortega Lapiedra
Sergio Palomas Dofia

Centro de Estudios Andaluces

ASTURIAS
Universidad de Oviedo

Juan Ventura Victoria
(Director GEM-Asturias)
Montserrat Entrialgo Suérez

Enrique Loredo Ferndndez

Gobierno del Principado de Asturias.
Consejeria de Economia y Hacienda

CANARIAS
Universidad de Las Palmas de
Gran Canaria
Universidad de La Laguna

Rosa M. Batista Canino
(Directora GEM-Canarias)

Alicia Bolivar Cruz

Alicia Correa Rodriguez

Desiderio Garcia Almeida

Ana L. Gonzdlez Pérez

Esther Hormiga Pérez

Pino Medina Brito

Agustin Sdnchez Medina

Silvia Sosa Cabrera

Domingo Verano Tacoronte

La Caja de Canarias

Caja Canarias

Gobierno de Canarias. Promocién Econé-
mica

Fondo Social Europeo

CANTABRIA
Universidad de Cantabria
Cétedra Pyme de la Universidad de
Cantabria

Francisco Javier Martinez Garcia
(Director GEM-Cantabria)

Ana Ferndndez Laviada

José Manuel Ferndndez Polanco

Gemma Hernando Moliner

Maria Concepcién Lépez Ferndndez

Ana Maria Serrano Bedia

Francisco M. Somohano Rodriguez

Banco de Santander

Gobierno Regional de Cantabria.
Consejeria de Economia y Hacienda

Grupo SODERCAN

Fundaciénn UCEIF

CASTILLA-LA MANCHA
Universidad de Castilla-la Mancha

Miguel Angel Garrido

(Director GEM-Castilla-la Mancha)
José Luis Alfaro Navarro
Inmaculada Carrasco Monteagudo
Maria Soledad Castafio Martinez
Carmen Cércoles Fuentes
Francisco Escribano Sotos
Juan Carlos Lépez Garrido
Maria Teresa Méndez Picazo
Isabel Pardo Garcia
Agustin Pablo Alvarez Herranz

Fundaciénn Rayet

Parque Cientifico y Tecnolégico de Albacete
Caja de Castillo-La Mancha

Ayuntamiento de Ciudad Real. Impefe
Diputacién de Albacete

Fondo Social Europeo

Sepecam

UGT. Fundaciénn Iniciativas de Futuro
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EQUIPO INVESTIGADOR/ INSTITUCIONES

CASTILLA Y LEON
Universidad de Ledn

MIEMBROS

Mariano Nieto Antolin

(Director GEM-Castilla y Leén)
Nuria Gonzélez Alvarez
Constantino Garcia Ramos
Vanesa Solis Rodriguez
José Luis de Godos Diez
Noemi Huerga Pérez

PATROCINADORES

Junta de Castilla y Ledn
ADE Inversiones y Servicios

Centros Europeos de Empresas e Innovacién

de Castilla y Leén
Universidad de Ledn

CATALUNA
Universidad Auténoma de Barcelona
Instituto de Estudios Regionales y
Metropolitanos de Barcelona

Yancy Vaillant
(Co-director GEM-Catalufia)
Carlos Guallarte
(Co-director GEM-Catalufia)
Esteban Lafuente (Investigador principal)
Rafael Boix
Teresa Obis
Marec Figuls

Diputacion de Barcelona.
Area de Desarrollo Econémico
Generalitat de Catalufia.
Departamento de Trabajo

CEUTA
Universidad de Granada

Lazaro Rodriguez Ariza
(Director GEM-Ceuta)

Maria del Mar Fuentes Fuentes
(Directora GEM-Ceuta)

Carlos A. Albacete Sédez

Ana Maria Bojica

Gabriel Garcia-Parada Arias

Manuel Herndndez Peinado

Sara Rodriguez Gémez

Matilde Ruiz Arroyo

PROCESA. Sociedad de Fomento
Fundacién Empresa Universidad de
Granada

COMUNIDAD VALENCIANA
Universidad Miguel Herndndez

José Maria Gémez Gras
(Director GEM-Comunidad Valenciana)
Ignacio Mira Solves (Direccién tecnica)
Jesls Martinez Mateo
Antonio J. Verdd Jover
Noelia Lopez del Castillo
M? José Alarcén Garcia
Me Cinta Gisbert Lépez
Javier Sancho Azuar
M® Antonia Vaquero Sanchez
Domingo Galiana Lapera

Air Nostrum

Instituto de la Mediana y Pequefia Industria

Valenciana (IMPIVA)

EXTREMADURA
Fundacién Xavier de Salas
Universidad de Extremadura

Ricardo Herndndez Mogollén
(Director GEM-Extremadura)
J. Carlos Diaz Casero (Director Técnico)
M de la Cruz Sanchez Escobedo
M? Victoria Postigo Jiménez

Junta de Extremadura

Universidad de Extremadura
Central Nuclear d’Almaraz
Federacion Empresarial de Cdceres
Sodiex

Sofiex

Arram Consultores

CCOO U.R. Extremadura

Urvicasa

Caja Rural de Extremadura
Palicrisa

Fundacién Academia Europea de Yuste
Grup Alfonso Gallardo

Infostock Europa de Extremadura S.A.
Cdémara de Comercio de Badajoz
Cémara de Comercio de Cdceres
UGT Extremadura

El Peri¢dico Extremadura

Hoy Diario de Extremadura

Garcia Plata y Asociados

Queseria Pérez Andrada

Fomento de Emprendedores

Caja Duero
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EQUIPO INVESTIGADOR/ INSTITUCIONES

GALICIA

Confederacién de Empresarios de Galicia
(CEG)

CEEIl Galicia SA (BIC Galicia)

Grupo de Investigacién “Métodos y Ges-
tién de Empresas” de la Universidad de
Santiago de Compostela

Direccién Xeral do Emprego de la Xunta
de Galicia

MIEMBROS

Araceli de Lucas Sanz
(Directora GEM-Galicia)
Fausto Santamarina Ferndndez
Marta Amate Lépez
José Antonio Neira Cortés
M José Garrido Herrera
Enrique Vila Sanchez
Enrique Gémez Fernandez
Mariela Pérez-Rasilla Bayo
José Alberto Diez de Castro
Guillermo Sdanchez Vilarifio
Emilio Ruzo Sanmartin
Begofia Barreiro Ferndndez
Fernando Losada Pérez
Maria Gémez Barreiro

PATROCINADORES

Confederacién de Empresarios de
Galicia (CEG)
CEEl Galicia SA (BIC Galicia)
Xunta de Galicia.
Conselleria de Economia e Industria
Xunta de Galicia.
Conselleria de Traballo e Benestar

MADRID
Universidad Auténoma de Madrid
Instituto Madrilefio de Desarrollo

Eduardo Bueno Campos
(Director GEM-Madrid)

Julio Acosta

Carlos Merino Moreno

Miguel Palacios

Javier Tafur

Sofia Garcia

Cecilia Murcia

Instituto Madrilefio de Desarrollo
Universidad Autdbnoma de Madrid.
Fundacién General

MELILLA Lazaro Rodriguez Ariza Consejeria de Economia, Ocupacién y
Fundacién Escuela de Negocios de (Director GEM-Melilla) Turismo de Melilla
Andalucia Maria del Mar Fuentes Fuentes Fundacién Escuela de Negocios
Consejeria de Economia, Ocupacién y (Directora GEM-Melilla) de Andalucia
Turismo Carlos A. Albacete Séez
Ana Maria Bojica
Rocia Llamas Sanchez
Sara Rodriguez Gémez
Matilde Ruiz Arroyo
Isabel Maza Pérez
Mabel Romero Imbroda
Marta Guerrero Werner
MURCIA Antonio Aragén Sénchez Fundacién Cajamurcia

Universidad de Murcia

(Director GEM-Murcia)
Alicia Rubio Bafén

(Directora GEM-Murcia)
Nuria Nevers Esteban Albert
José Andrés Lopez Yepes
Maria Feliz Madrid Garre
Mercedes Palacios Manzano
Gregorio Sanchez Marin

Consejeria de Economia, Empresa y
Innovacién
Instituto de Fomento de la Regién de Murcia
Centro Europeo de Empresas e
Innovacién de Murcia

Universidad de Murcia

NAVARRA
Servicio Navarro de Empleo
Centro Europeo de Empresas e
Innovacién de Navarra
Universidad Piblica de Navarra

Miren Sanz (Directora GEM-Navarra)
Cristina Arcaya

Ifaki Lavilla

Fermin Séez

Maria Ibarrola

Maria Sanz de Galdeano

Ignacio Contin

Martin Larraza

Gobierno de Navarra. Servicio Navarro de
Empleo

PAiS VASCO

Orkestra, Instituto Vasco de Competitividad
Universidad de Deusto

Universidad del Pais Vasco

Universidad de Mondragén

Aston University

Ifaki Pefia
(Director GEM-Pais Vasco)
Juan José Gibaja
José Luis Gonzdlez-Pernia
Alofia Martiarena
Maria Saiz
Jon Hoyos
Saioa Arando
losu Lizarralde

Eusko lkaskuntza

SPRI, Gobierno Vasco
Diputacién Foral de Alava
Diputacién Foral de Vizcaya
Diputacién Foral de Guipizcoa
Fundacién Emilio Soldevilla
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