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RESUMEN EJECUTIVO 2014

La tasa de
actividad
emprendedora _
(TEA) en Cataluiia
en el afio 2014 se
sitia en el 7,54%,
mientras que en
la demarcacion
de Barcelona ha
sido del 7,30%.
Respecto al

2013, la TEA ha
aumentado tanto
en Cataluia como
en Barcelona.

Estos valores

de la TEA son
superiores a la
media del resto
de paises de la UE
con economias
basadas en
innovacion (6.9%)
y estan muy por
encima de la
media del resto de
Espaia (5.1%).

El informe GEM Cataluna 2014 analiza la actividad emprendedora en Cataluna durante
el 2014 asi como su evolucién en los Ultimos anos. Asimismo, examina los valores vy
percepciones de la poblaciéon que afectan a la decision de crear una empresa. También
presenta el perfil de las personas involucradas en el proceso emprendedor y el de las
empresas recientemente creadas. Finalmente, identifica las variables del entorno que
influyen en el emprendimiento en Cataluna.

El informe se basa, por una parte, en una encuesta a una amplia muestra de la pobla-
cién adulta catalana, y, por otra, en una encuesta a expertos del sistema emprendedor
en Cataluna, asi como en datos recopilados de fuentes secundarias. A continuacion se
presentan los principales resultados del estudio tanto para Cataluha como para la provin-
cia de Barcelona. Estos resultados se comparan con los del resto de Espafna asi como
con los de los paises del resto de la UE que son considerados “economias basadas en
la innovacion” segun la clasificacién del World Economic Forum." Asimismo, también
se comparan con los de todos los pafses encuadrados en esta categoria, sean o no de
Europa, y con las comunidades auténomas.

Valores, percepciones y aptitudes emprendedoras de la poblacion catalana

En el ano 2014 la tasa de actividad emprendedora (TEA) en Cataluna se sitla en el
7,54%. Este resultado supone una mejora con respecto al ano anterior, en el que se ob-
servo una caida de esta tasa. El porcentaje que se alcanza en la provincia de Barcelona es
similar ya que la TEA es del 7,3%. Cabe destacar que estos valores estan por encima de
la media del resto de paises de la Unién Europea de economias basadas en innovacion
(6.9%) y muy por encima de la del resto de Espana (5.1%).

Este aumento puede ser el reflejo de la tendencia positiva que se detecta en algunos de
los valores y percepciones de la poblacion adulta catalana encuestada. En concreto, por
tercer ano consecutivo se produce un incremento en la percepcién de buenas oportuni-
dades, con una mejoria de casi el 25%. Este hecho pone de manifiesto que un porcenta-
je considerable de la poblacién catalana empieza a detectar en su entorno, después de la
larga y profunda crisis, oportunidades de negocio que pueden ser explotadas.

No obstante, en los factores socioculturales ain hay oportunidades de mejora. A pesar
de que emprender se percibe como una buena opcién profesional y de que en los me-
dios de comunicacion aparecen historias de éxito empresarial, todavia no se considera
que emprender genere buen estatus social y econdmico (a gran distancia del resto de
Europa).

La percepcion de que iniciar un negocio es una buena opciéon profesional sigue teniendo
una alta puntuacion, pero pierde fuerza. La duracion de la crisis v las dificultades que es-
tan teniendo los emprendedores han puesto de manifiesto que desarrollar una iniciativa
emprendedora es tarea compleja y menos atractiva que anteriormente.

La imagen del emprendedor en la sociedad también suele ser un factor relevante en el
momento de configurar las intenciones de todo emprendedor potencial. La evolucion
de la opinién de que emprender brinda estatus social y econémico en Cataluna y en el
resto de Espana siempre ha estado en torno a diez puntos por debajo de Europa, en-
sanchandose esta diferencia en los ultimos tres anos hasta mas de veinte puntos. La
proliferacién de noticias negativas, especialmente de corrupcién, que se asocian bastan-
te indiscriminadamente a directivos, empresarios y politicos, puede ser una de las cau-

1 El World Economic Forum clasifica a los paises en tres grandes categorias que reflejan sus distintos estadios
de desarrollo econdémico: economias basadas en factores de producciéon, economias basadas en la eficiencia
y economias basadas en la innovacién (EBI); situando a Espana y Cataluna en esta Ultima categoria junto a la
mayoria de paises europeos, paises norteamericanos y algunos paises del este asiatico.
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sas de este continuo retroceso. Por otra parte, la profundidad y duracion de la crisis ha
determinado que muchas empresas durante los Ultimos anos se hayan visto abocadas
al concurso de acreedores, con el desprestigio que esto supone. De ahi la importancia
del marketing de testimonio y de los modelos de referencia positivos que contrarresten
estas percepciones.

Las reformas en el mercado de trabajo, para rebajar tanto los costes salariales como los
costes del post-trabajo (pensiones, prestaciones por desempleo e indemnizaciones por
despido), y su impacto en la renta de las familias, han provocado uno de los mayores in-
crementos de la desigualdad de la OCDE. Esta situacién ha provocado que en Cataluna,
de forma similar a Espana, se desee cada vez mas una equidad en los estandares de
vida, como denota que este indicador haya aumentado trece puntos porcentuales desde
el ano 2009 (59.9%) al 2014 (73%), manteniéndose desde el 2010 con valores ligera-
mente superiores al 70% y diez puntos porcentuales por encima del RUE (Figura 1). En
este sentido, parece que cada vez mas existe una mayor preocupacion por el bienestar
colectivo frente al individual con respecto a los estdndares de vida. Si bien esté plena-
mente justificado y explicado este aumento en la orientacién hacia la equidad, ello puede
redundar de forma negativa en la imagen de la funcién empresarial.

Los resultados relativos a las percepciones, valores y aptitudes de la poblaciéon adulta
en Barcelona son similares a los que se observan en el resto de Cataluna. En el caso de
Barcelona la proporcion de personas que manifiestan la necesidad de una mayor equidad
en los estandares de vida es ligeramente superior, mientras que parece que en el resto
de Cataluna se declara contar con un mayor conocimiento de modelos de referencia
(Figura 2).

Por otra parte, la comparacién de las personas que en Cataluna estan involucradas en
alguna fase del proceso emprendedor con las personas que no lo estan arroja resultados
interesantes (Figura 3). Asi, es interesante senalar que las personas involucradas poseen
una mavyor confianza en sus habilidades, conocen en mayor proporciéon a otros empren-
dedores, perciben mas oportunidades en el entorno y tienen menos miedo al fracaso
que el resto de la poblacién catalana (Figura 3).

La situacién de Barcelona y Cataluna con respecto a las economias basadas en la inno-
vaciéon y a las comunidades auténomas es positiva en el nivel de auto-eficacia percibido
por la poblacién (conocimientos y habilidades para emprender). Cataluna también se
posiciona en un buen lugar a nivel internacional en la valoracién de los modelos de refe-
rencia (conoce a emprendedores). En cambio, el posicionamiento a nivel internacional
es mejorable en cuanto a la percepciéon de la poblacion catalana sobre la existencia de
buenas oportunidades en el entorno y respecto al miedo al fracaso a la hora de empren-
der (Figuras 4 y 5). No obstante, la puntuacion tanto de Barcelona como de Cataluna es
buena en estos dos uUltimos indicadores (oportunidades en el entorno y miedo al fracaso)
en comparacioén con las comunidades autbnomas.

Por tercer afio
consecutivo
se produce un
incremento en
la percepcion
de buenas
oportunidades
en el entorno
or parte de
a poblacion
catalana.
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Figura 1. Percepciones, valores y aptitudes de los catalanes respecto a Espafia y al resto

de paises GEM de la UE impulsados por la innovacién
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Figura 2. Percepciones, valores y aptitudes de los barceloneses con respecto a las personas

del resto de Catalufia
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Figura 3. Percepciones, valores y aptitudes de los catalanes segin que estén involucrados
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Figura 4. Posicionamiento de Catalufia a nivel internacional (en comparacién con otras
economias basadas en |a innovacién) y de las comunidades auténomas, en funcion

de la percepcién de oportunidades y auto-reconocimiento de habilidades para emprender
en el 2014
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Figura 5. Posicionamiento de Catalufia a nivel internacional (en comparacién con otras

economias basadas en |a innovacion), y de las comunidades auténomas, en funcion
de las percepciones relativas al miedo al fracaso y modelos de referencia en el 2014
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RESUMEN EJECUTIVO 2014

La tasa de
actividad
emprendedora
(TEA) en Cataluia
en 2014 (7,54%)
se desglosa

de la siguiente
forma por _
demarcaciones:
Barcelona: 7.30%,
Girona: 7.40%,
Lleida: 12.97%,
Tarragona: 6.30%.

La TEA en
Cataluiia en 2014
aumenta un 14%
respecto al 2013y
es superior tanto
a la del resto de
Espaiia como a la

del resto de la UE.

Actividad emprendedora y sus caracteristicas

En elano 2014 la proporcién de la poblacion adulta con intencion de emprender en los si-
guientes 3 anos alcanza el 9,7% en Catalunay el 10,2% en la demarcacién de Barcelona.
Cabe senalar que estos porcentajes son claramente superiores a los de Espana (7,7 %),
si bien estan por debajo de la media de la UE (11,7%) (Figuras 6, 7 y 8). Tras el aumento
de 2009 a 2012 en la proporcién de estos emprendedores potenciales, en los dos Ulti-
mos anos se observa una cierta tendencia decreciente en todos los @mbitos (Figura 9).

La actividad emprendedora total (indice TEA) de Cataluna en 2014 se sitlaen el 7,54%.
Este porcentaje es superior tanto al del resto de Espana como al del resto de la UE y
supone un crecimiento del 14% respecto al 2013 (Figura 10). Este aumento esta moti-
vado fundamentalmente por el gran crecimiento (32%) de los emprendedores nuevos,
emprendedores con una actividad entre 4 y 42 meses, que buscan hacerse un hueco
en el mercado y consolidar su nueva empresa. Este grupo de emprendedores son méas
relevantes por su recorrido e impacto en la economia que los nacientes (hasta 3 meses
de actividad).

También cabe senalar que tanto en Cataluna como en Barcelona el porcentaje de po-
blacion involucrada en negocios consolidados (empresas que llevan méas de 42 meses
en el mercado) se ha mantenido como en 2013 con un valor cercano al 10%. Es im-
portante remarcar que los porcentajes alcanzados estan muy por encima de los que
se observan en el resto de Espana y el resto de la UE (9,7% y 8,8% en Cataluna y
Barcelona frente al 6,6% y 6,5% de Espanay la UE) (Figura 11).

Ademas, cabe remarcar el descenso del porcentaje de la poblacién que ha cerrado un
negocio en los ultimos 12 meses en Cataluna frente a la proporcién de los emprende-
dores que contintan con su proyecto (Figura 12). Asi, se observa la reduccién a la mi-
tad de los cierres de empresas. No sélo disminuyeron un 15% las personas que en el
ultimo ano abandonaron una actividad empresarial (1.48% de la poblacién adulta), sino
que la mayoria de estos negocios no se cerraron. Como el observatorio GEM distingue
entre el abandono por venta o traspaso del que lo es por cierre efectivo de la actividad,
el primero representa un 0,80% (con un incremento del 130% respecto al aho anterior)
y el segundo sélo un 0,68% (con una caida del 51% respecto 2013). Es decir, se ha
pasado de un abandono por cierre en 2013 del 1,40% a un valor de 0,68% en 2014,
mientras que en el resto de Espana se ha mantenido (de 1,40% a 1,36% en 2014).

Cuando se situa a Barcelona y Catalufa en el ranking de comunidades se confirma
su posicion elevada en el contexto espanol en cuanto a las tasas de emprendedores
potenciales, en fase inicial (TEA) y también en consolidados. El posicionamiento de
Catalufna a nivel internacional es especialmente bueno en el porcentaje de emprende-
dores consolidados (sexta en el ranking internacional). En el grupo de emprendedores
en fase inicial la situacién de Cataluna es cercana a la de la media de las economias
basadas en la innovacion, mientras que hay un claro diferencial en el porcentaje de em-
prendedores potenciales si lo comparamos con los niveles internacionales (Figura 13).

El principal motivo para emprender en Barcelona y Cataluna continda siendo fruto de
una oportunidad de negocio (Figuras 14 y 15), siendo dicha TEA (5.2%) un 67% mayor
que la del resto de Espana (3.3%) e igual a la del resto de Europa (5.1%). Al desglosar
la motivacion por oportunidad, el hecho de alcanzar una mayor independencia es la ra-
z6n que declaran algo més de la mitad de los emprendedores en Barcelona y Cataluha
(51% y 52%, respectivamente).

Un resultado muy positivo es que después de cuatro anos se ha roto la tendencia de
crecimiento de la ratio TEA por necesidad/TEA por oportunidad, la cual se considera
un indicador de la calidad de la actividad emprendedora (a més valor de la ratio, menos
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calidad de la iniciativa emprendedora). Este ligero descenso en Barcelona y Cataluna
es destacable porque se ha producido en un contexto de continuo crecimiento tanto
en el resto de Espana como en el resto de Europa (Figura 16).

Figura 6. El proceso emprendedor en Catalufia en el 2014
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Figura 7. El proceso emprendedor en Barcelona en el 2014
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Figura 8. El procés emprenedor a Europa el 2014
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Figura 9. Evolucion del porcentaje de la poblacion de 18-64 afios que espera emprender en los

préximos 3 afios en Barcelona, Catalufia, resto de Espafia y resto de Europa durante el periodo 2004-2014
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Figura 10. Evolucién del indice TEA de Barcelona, Catalufia, resto de Espafia y resto de Europa

durante el periodo 2004-2014
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Figura 11.Evolucién del porcentaje de la poblacién de 18-64 afios involucrada en negocios

consolidados en Barcelona, Catalufia, resto de Espafia y resto de Europa durante el periodo 2004-2014
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Un resultado
positivo es el
descenso de la
proporcion de la
Roblaclon que

a cerrado un
negocio en los
dltimos 12 meses
en Cataluiia
frente a la
proporcion de los
emprendedores
que contindan
con su proyecto.

En Cataluiia se
ha pasado de

un abandono
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cierre en 2013 del
1,40% a un valor
de 0,68% en 2014,
mientras que en
el resto de Espaiia
el porcentaje se
ha mantenido (de
1,40% a 1,36%).

Figura 12. Evolucién del porcentaje de la poblacion de 18-64 afios que ha abandonado un negocio
en los Ultimos 12 meses en Catalufia durante el periodo 2007-2014, desglosado en los que el

negocio contintia (traspaso) y en los que se cierra
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Figura 13. Posicionamiento de Catalufia a nivel internacional (en comparacion con otras
economias basadas en |a innovacién), y de las comunidades auténomas, en funcién del

porcentaje de emprendedores potenciales, en fase inicial (TEA) y consolidados en el 2014
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En comparacion
con las
comunidades
autonomas,
Barcelona y
Cataluiia tienen
una posicion
elevada en el
ranking espaiiol
en cuanto a
las tasas de
emprendedores
Potel_lc_la_les, en
ase inicial (TEA)
y también en
consolidados.

A nivel
internacional, el
posicionamiento
de Cataluiia es
especialmente
bueno en el
porcentaje de
emprendedores
consolidados
(sexta en

el ranking
internacional).

La media
catalana en
cuanto a_
porcentaje de
emprendedores
en fase inicial
esta proxima a la
del resto de la UE.
El porcentaje de
emprendedores
potenciales

es claramente
inferior con

los niveles
internacionales.
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Figura 14. Distribucion de la actividad emprendedora total (TEA) en Catalufia en funcién del principal
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Figura 16. Evolucién de la ratio Necesidad/Oportunidad como indicativo de la calidad del

emprendimiento
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Perfil de las personas involucradas en el proceso emprendedor

La edad de los emprendedores varia segun la fase del proceso en la que se encuentran.
Asi, la media de los emprendedores potenciales es de 35 anos; la de los que estan en
fase inicial de 39; subiendo los consolidados hasta 48. Desde 2010 no ha parado de cre-
cer la TEA de los emprendedores en fase inicial de edad comprendida entre 18-24 anos,
pasando del 2% al 9,1% en 2014, con un incremento del 82% respecto al 2013.

Asimismo, cuando se compara la evolucion del indice TEA considerando dos grupos de
edades (18-34 y 35-64 anos) se aprecia el gran aumento en 2014 de la proporcion de
emprendedores jovenes catalanes hasta alcanzar el 9,3%. Este porcentaje contrasta con
el 4,9% de emprendedores jovenes en el resto de Espana (Figura 17). El indice TEA de
jovenes (18-34 anos) de Barcelona y Cataluna también esta por encima del que se obser-
va en el resto de la UE (8,2%) (Figura 18).

Emprender en Catalufna sigue siendo una actividad en la que predominan los hombres.
Algo mas de seis de cada diez emprendedores (61%) en fase inicial son del género
masculino. No obstante, la actividad emprendedora femenina en Cataluna (5,9%) sigue
siendo superior a la del resto de Espana (4.3%) y resto de Europa (5.0%) (Figura 19).

Sigue manteniéndose la proporcion relativamente alta de emprendedores catalanes con
nivel educativo alto, asi como con formacién especifica para emprender. Precisamente,
la TEA de las personas que tienen educacion superior ha sido del 20.5%; destacando que
la mas alta en Cataluna ha sido la femenina con nivel de educacién alto (26%) (Figura 20),
que en Barcelona alcanzé el 27%.

En cuanto al nivel de renta de los emprendedores, en todas las fases del proceso em-
prendedor predomina el nivel situado entre 10.001 y 20.000 euros, con la Unica ex-
cepcion de los emprendedores consolidados en los que el siguiente tramo de renta es
ligeramente mayor.

Después de
cuatro aiios se ha
roto la tendencia
de crecimiento de
la ratio TEA por
necesidad/TEA
por oportunidad
en Barcelona
Cataluiia.
-sto indica una
ligera mejora
en la calidad
de la iniciativa
emprendedora.

Este resultado
es destacable
porque se ha
producido en
un contexto

de continuo
crecimiento
tanto en el resto
de Espaia como
en el resto de
Europa.

La edad de los
emprendedores
varia segun la
fase del proceso
enlaquese
encuentran. Asi,
la media de los
emprendedores
potenciales es
de 35 aiios; la de
los que estan en
fase inicial de
39; subiendo los
consolidados
hasta 48.
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La mayor parte de las personas emprendedoras proviene de una situacion laboral de ocu-

pacion a tiempo completo o parcial (Figura 21). No obstante, sigue observandose una alta
Cuando se proporcién de emprendedores potenciales (26%) y de nacientes (23%) que estan en el paro,
compara la siendo el porcentaje dentro del grupo que han abandonado el negocio algo mayor (27%).

evolucion del
indice TEA
(s1e _gg Iasg?&d Figura 17. Evolucion del indice TEA por edad (18-34 afios y 35-64) en Catalufia y resto de Espafia
el gran aumento
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proporcion de 12%
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Figura 18. Evolucion del indice TEA de jévenes (18-34 afios) en Barcelona, Catalufia, resto de Espafia

y resto EU en el periodo 2006-2014
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Figura 19. Evolucion indice TEA femenino en Catalufia, resto de Espafa y resto UE en el periodo 2004-2014
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Figura 20. Evolucién indice TEA por nivel de educacion en Catalufia durante el periodo 2004-2014
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Aproximadamente
seis de cada diez
emprendedores
(61%) en fase
inicial son del _
género masculino.

La actividad
emprendedora
femenina en
Cataluiia (5,9%)
sigue siendo
superior a la del
resto de Espaiia
(4.3%) y resto de
Europa (5.0%).

Sigue
manteniéndose

la proporcion
relativamente alta
de emprendedores
catalanes con
nivel educativo
alto. La TEA mas
alta de Cataluiia
ha sido la de

las mujeres con
educacion
superior (26%),
que en Barcelona
alcanzo el 27%.
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La mayor parte
de las personas
emprendedoras
proviene de una
situacion laboral
de ocupacion a
tiempo completo
o parcial. No
obstabnte, se
observa una
proporcion
considerable de
emprendedores

otenciales
26%) y de
nacientes (23%)
que estan en el
paro.

En 2014 la

mitad de los
emprendedores
catalanes en
fase inicial se
concentran en
el comercio

de bienes

de consumo
(51%) y casi un
tercio prestan
servicios a
empresas (31%).
En el caso de los
emprendedores
consolidados
hay un

repunte de las
actividades

en sectores
transformadores.

Los
emprendedores
en fase inicial
crean empresas
muy |1)equ_enas
(un 71% sin
empleados).
Ademas, las
aspiraciones
de crecimiento
contindan
siendo bajas
(un 12% esperan
tener 6 0 mas
empleados en
los proximos 5
afios). También
se mantiene la
tendencia de_
los ultimos afios
a concentrarse
en el mercado
local.

Figura 21. Evolucién indice TEA por situacién laboral en Catalufia durante el periodo 2009-2014
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Perfil empresarial y aspiraciones de la actividad emprendedora

En linea con la tendencia de los Ultimos anos, en 2014 la mitad de los emprendedores ca-
talanes en fase inicial se concentran en el comercio de bienes de consumo (51%) y casi un
tercio prestan servicios a empresas (31%). En el caso de los emprendedores consolidados
hay un repunte de las actividades en sectores transformadores que se sitlan por encima
de los servicios a empresas (33% frente a 21%).

En este contexto, continlan credndose empresas muy pequenas, la mayoria sin empleados (un
71%), por parte de los emprendedores en fase inicial. En 2014 el 50% de los proyectos nacien-
tes en Catalufa ha necesitado una inversion de al menos 20.000 euros y al menos uno de cada
cuatro emprendedores aporté el 100% con fondos propios. El porcentaje de inversores privados
ha aumentado ligeramente en 2014 respecto a 2013 en Barcelona y Cataluna (de 3,9% a 4,3%)
y se retoma la tendencia creciente de anos anteriores, tras el descenso del 2013.

Las aspiraciones de crecimiento de los emprendedores catalanes contintan siendo bajas.
Asi, s6lo un 12% esperan tener 6 0 mas empleados en los proximos 5 anos. De forma
similar, la mayoria de emprendedores en fase inicial (63%) no han lanzado productos o
servicios innovadores y s6lo un porcentaje pequeno (7%) considera que el grado de no-
vedad de sus productos es elevado. También la mayoria de emprendedores se apoyan en
tecnologias de mas de 5 afios (75% de los que estan en fase inicial) y poco menos del
10% manifiesta estar utilizando tecnologias de Ultima generaciéon. En 2014 se mantiene
la tendencia de los Ultimos anos a concentrarse en el mercado local (algo mas del 70%),
tanto en los emprendedores en fase inicial como los consolidados, aunque entre los prime-
ros aumenta la proporcién con un porcentaje de clientes extranjeros entre el 25y el 75%.

En comparacién con el resto de la UE, los emprendedores catalanes dedicados tanto a servicios
a empresas como a servicios al consumo en 2014 suponen una mayor proporcion del total de
emprendedores. No obstante, sus expectativas de crecimiento, la novedad de sus productos y
la orientacion internacional son bastante bajas en comparacién con estas economias (Figura 22).

Respecto al resto de Espana, los emprendedores en Barcelona y Cataluna que ofrecen ser-
Vicios a empresas también suponen una proporcién mas elevada del total de emprende-

17



dores. En cambio, las expectativas de crecimiento y la novedad de los productos ofrecidos
por los emprendedores catalanes estan por debajo de las del resto de Espana. La orien-
tacion internacional de los nuevos negocios es similar en Barcelona, Catalufa y Espana.

En Barcelona los emprendedores tienden a contar con tecnologias de menos de 1 afo en
mayor proporcién que en el resto de Cataluha, mientras que sus expectativas de creci-

miento en empleo en los proximos 5 ahos son menores (Figura 23).

Figura 22. Posicionamiento de Catalufia en comparacion con la media del resto de Espafia

y del resto UE en 2014 respecto a las principales caracteristicas de la actividad emprendedora
en fase inicial (TEA) en 2014
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Figura 23. Posicionamiento de Barcelona en comparacion con la media del resto de Catalufia
en 2014 respecto a las principales caracteristicas de la actividad emprendedora en fase
inicial (TEA) en 2014
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con tecnologias
de menos de 1
afio en mayor
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Las condiciones
del entorno

para emprender
en Cataluiia

han mejorado
Ilgeramente en
2014 respecto al
aiio anterior, pero
siguen siendo
poco favorables.

Segiin los
expertos
consultados,
se dispone
de una buena
infraestructura
fisicay de
servicios,
asi como
infraestructura
comercial
rofesional.
ambién valoran
ositivamente
0s programas
promovidos por
organismos
publicos.

Los aspectos

a mejorar
siguen siendo
la financiacion,
la burocracia

e impuestos,
asi como la
educacion
emprendedora,
sobre todo en la
etapa escolar.

La actividad
emprendedora
en Cataluiia y
Barcelona tiende
a situarse por
encima de la del
resto de Espaiia,
ero no alcanza
os niveles de
calidad que
existen en los
paises europeos
mas avanzados.

El entorno emprendedor

Para los expertos encuestados, las condiciones del entorno para emprender han mejora-
do ligeramente en 2014, pero siguen siendo poco favorables. Consideran que se dispone
de una buena infraestructura fisica y de servicios, asi como infraestructura comercial y
profesional. También valoran positivamente los programas promovidos por organismos
publicos, la mayoria de los cuales son de &mbito local y autondmico. La parte a mejorar,
como el pasado ano, sigue siendo la financiacién, la burocracia e impuestos, asi como la
educacion emprendedora, sobre todo en la etapa escolar.

Cuando se comparan los resultados con los del resto de paises de la UE, los principales
aspectos en los que existe una brecha considerable son la financiacion para empren-
dedores y la dinamica del mercado interno (Figura 24). En cambio, la valoracion de los
expertos de los programas gubernamentales es superior en Catalufa que en la UE. Las
normas sociales y culturales también son valoradas en Catalufa por encima del esto de
Espana vy el resto de la UE.

Las cuatro principales recomendaciones para la mejora de las condiciones del entorno de
la actividad emprendedora son las mismas que el afio anterior: apoyo financiero (67 %),
politicas publicas: burocracia e impuestos (67 %), educacion y formacién (33%) y progra-
mas publicos (28 %); aunque las dos ultimas han intercambiado el orden.

Algunos de los expertos han enfatizado en sus recomendaciones dos temas: el tamano
de las empresas y la calidad de las iniciativas emprendedoras, claves para el cambio y
regeneracion del tejido productivo, asi como para la creacién de empleo.

Figura 24. Valoracion media de los expertos sobre las condiciones del entorno para
emprender en Catalufia, resto de Espafia y resto UE en 2014
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Implicaciones

Como conclusién general del informe GEM 2014 se puede afirmar que la actividad em-
prendedora en Catalufa y Barcelona tiende a situarse por encima de la del resto de Es-
pafna, aunque dicha actividad no alcanza los niveles de calidad que existen en los paises
europeos con economias basadas en la innovacion.

Asi, aunque el aumento de la actividad emprendedora es altamente positivo, parece
necesario que también mejore el perfil de los nuevos emprendedores asi como de las
empresas creadas fruto de esta actividad. Por ese motivo, las politicas de fomento a la
creacion de empresas deberian de estar centradas en los yacimientos de emprendedo-
res, de los cuales los principales son los universitarios (titulados, investigadores, etc.) y
los directivos de empresa (tanto los que estan en activo como los que no lo estan). Las
personas de estos dos colectivos suelen estar preparadas y pueden estar suficiente-
mente motivadas para crear empresas innovadoras, con una orientacién internacional y
capaces de crear nuevos puestos de trabajo con mejores salarios.

También seria fundamental aumentar el tamano inicial de las nuevas empresas asi como
potenciar su crecimiento subsiguiente, teniendo en cuenta que los dos grandes retos de
nuestra economia son ganar competitividad y aumentar el ritmo de creacién de empleo.

La mejora de la competitividad de las empresas y el incremento de las exportaciones se
puede alcanzar, de forma simplicada, a través de dos formas: disminuir el precio de las
exportaciones manteniendo la calidad del producto, o aumentar la calidad manteniendo
el precio. Desde la crisis la estrategia de recuperacion de competitividad se ha orientado
a la reduccion de los costes laborales unitarios; no obstante, esta via no parece ser sos-
tenible a largo plazo. La otra forma se basa en una estrategia de mejora de la calidad de
los productos exportados, fruto de la capacidad de innovar y del desarrollo tecnoldgico
de las empresas. Ahora bien, una de las claves que determina la capacidad de imple-
mentar esta estrategia, asi como la de entrar en nuevos mercados internacionales, es
el tamano. Y Cataluna, y también Espana, tiene un porcentaje, en comparacion de otros
paises europeos, excesivamente alto de microempresa en el sector industrial, el cual,
ademas, no ha dejado en reducirse en favor de los servicios, especialmente los dedica-
dos al comercio de bienes de consumo.

Por estos motivos, uno de los objetivos prioritarios de los programas publicos deberia
ser establecer un contexto facilitador no sélo de la creacion sino también de la consoli-
dacién y expansion de las empresas de reciente creacion. El reto en un futuro proximo
esta, pues, en favorecer un mayor tamano de las empresas catalanas para que sean mas
innovadoras y mejoren la calidad de sus productos y su competitividad internacional.

Se recomienda
potenciar el
tamaiio de las
empresas y

la calidad de

las iniciativas
emprendedoras,
claves para la
regeneracion del
tejido productivo
y la creacion de
empleo.

La mejora de la
competitividad
de las nuevas
empresas pasa
principalmente
por mejorar la
calidad de los
productos, fruto
de la capacidad
de innovar

del desarrollo
tecnoldgico, lo
cual a su vez
depende en buena
parte del tamaiio
de la empresa.

La implicacion
principal consiste
en atenderno
sélo a la creacion
de empresas

sino también a

la consolidacion
Yexpanswn de

as empresas de
reciente creacion.
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GEM CATALUNA

Anexo 1. Cuadro de Mando Integral GEM Barcelona 2014

Valores, actitudes y aspiraciones emprendedoras en la poblacion 2013 2014

Tiene cierta red social (conoce a emprendedores) 32,4% 34,8% Aumenta
Percibe buenas oportunidades para emprender 18,5% 22,7% Aumenta
Reconoce en si mismo habilidades y conocimientos para emprender 49,3% 51,2% Aumenta
El miedo al fracaso es un obstéaculo para emprender 45,3% 44.5% Disminuye
Piensa que la poblacion catalana posee espiritu competitivo 28,0% 26,6% Disminuye
Tiene intencién de emprender en los préximos tres afios 11,5% 10,2% Disminuye
Ha abandonado una actividad para cerrarla o traspasarla o por jubilacién 1,70% 1,69% Estable
Ha actuado como inversor informal o como Business Angel 4,0% 4,3% Mejora
TEA, tasa de iniciativas de entre 0y 3,5 afios en el mercado sobre ---
poblacion de 18-64 anos residente en Barcelona 2013 2014 Evolucion
TEA Total 6.6% 7,3% Aumenta
TEA Femenina (sobre total de poblacion femenina de 18-64 afios) 5.7% 5.3% Estable
TEA Masculina (sobre total de poblacién masculina de 18-64 afios) 7.8% 9,2% Aumenta
TEA por necesidad (iniciativas creadas por falta de alternativas de empleo)  30,2% 26,5% Disminuye
TEA por oportunidad (iniciativas que aprovechan un negocio detectado) 64,8% 69,8% Aumenta
TEA por otro motivo (iniciativas creadas por otros motivos) 5,0% 3,7% Disminuye
TEA del sector extractivo o primario 0,0% 2,0% Aumenta
TEA del sector transformador 16,2% 14,1% Disminuye
TEA del sector de servicios a empresas 33,9% 34,9% Aumenta
TEA del sector orientado al consumo 49,9% 49,0% Disminuye
TEA sin empleados 44,3% 70.7% Aumenta
TEA de 1-5 empleados 44.2% 22,4% Disminuye
TEA de 6-19 empleados 4,8% 5.2% Aumenta
TEA de 20 y mas empleados 6.8% 1.7% Disminuye
TEA iniciativas completamente innovadoras en producto o servicio 20,2% 7,4% Disminuye
TEA iniciativas sin competencia en su principal mercado 15,2% 12,1% Disminuye
TEA iniciativas que utilizan tecnologias de menos de un afio en el mercado  16,1% 10,2% Disminuye
TEA iniciativas que exportan mas del 25% 14.0% 11,0% Disminuye

TEA iniciativas con expectativa de mas 5 empleados en b5 afios 19.3% 10,6% Disminuye



Anexo 2. Cuadro de Mando Integral GEM Cataluiha 2014

Valores, actitudes y aspiraciones emprendedoras en |a poblacion 2013 2014

Tiene cierta red social (conoce a emprendedores) 32,3% 37.2% Aumenta
Percibe buenas oportunidades para emprender 18,1% 22,6% Aumenta
Reconoce en si mismo habilidades y conocimientos para emprender 50,7% 51,9% Aumenta
El miedo al fracaso es un obstaculo para emprender 455% 45,0% Estable
Piensa que la poblacion catalana posee espiritu competitivo 26.4% 27,0% Estable
Tiene intencion de emprender en los proximos tres afos 10,9% 9,7%  Disminuye
Ha abandonado una actividad para cerrarla o traspasarla o por jubilacion 1,75% 1,48%  Disminuye
Ha actuado como inversor informal o como Business Angel 3,9% 4,2% Aumenta
TEA, tasa de iniciativas de entre 0y 3,5 afios en el mercado ---
sobre poblacién de 18-64 afos residente en Catalufia 2013 2014 Evolucion
TEA Total 6,6% 7,5% Aumenta
TEA Femenina (sobre total de poblacién femenina de 18-64 afios) 4,8% 5.9% Aumenta
TEA Masculina (sobre total de poblacién masculina de 18-64 afios) 8,3% 9,1% Aumenta
TEA por necesidad (iniciativas creadas por falta de alternativas de empleo) 28,0% 27,6% Estable
TEA por oportunidad (iniciativas que aprovechan un negocio detectado) 66.8% 68.4% Aumenta
TEA por otro motivo (iniciativas creadas por otros motivos) 5,3% 4,0% Disminuye
TEA del sector extractivo o primario 1,5% 3,5% Aumenta
TEA del sector transformador 20,6% 14,2% Disminuye
TEA del sector de servicios a empresas 29,9% 31,1% Aumenta
TEA del sector orientado al consumo 48,0% 51,1% Aumenta
TEA sin empleados 47,7% 70,5% Aumenta
TEA de 1-5 empleados 40,9% 23,8% Disminuye
TEA de 6-19 empleados 5,0% 4.5% Disminuye
TEA de 20 y mas empleados 6,5 1.1% Disminuye
TEA iniciativas completamente innovadoras en producto o servicio 19,7% 7,5% Disminuye
TEA iniciativas sin competencia en su principal mercado 12,9% 11,9% Disminuye
TEA iniciativas que utilizan tecnologias de menos de un afio en el mercado 15,1% 9,2% Disminuye
TEA iniciativas que expartan mas del 25% 12,1% 13,0% Aumenta
TEA iniciativas con expectativa de mas 5 empleados en 5 afios 17.5% 11,5% Disminuye
Valoracion media de los expertos de las condiciones de entorno ---
(minimo 1-méximo 5) 2013 2014 Evolucion
Financiacién para emprendedores 1.9 2,1 Aumenta
Politicas gubernamentales: emprendimiento como prioridad y su apoyo 2,5 25 Estable
Politicas gubernamentales: burocracia e impuestos 2,2 2,3 Estable
Programas gubernamentales 3,1 3,1 Estable
Educacion y formacion emprendedora etapa escolar 2,1 2,0 Estable
Educacion y formacion emprendedora etapa post escolar 2,7 2,7 Estable
Transferencia de | + D 24 25 Estable
Existencia y acceso a infraestructura comercial y profesional 3,0 3,2 Aumenta
Dindmica del mercado interno 2,6 25 Estable
Barreras de acceso al mercado interno 24 2,4 Estable
Existencia y acceso a infraestructura fisica y de servicios 3,6 3,7 Estable
Normas sociales y culturales 2,5 2,7 Aumenta

2 Debido a un cambio en la metodologia, en particular en la reduccién del cuestionario dirigido a expertos, no
se obtuvo informacion relativa a algunas condiciones del entorno tales como: apoyos al emprendimiento feme-
nino, de alto potencial, valoracion de la innovacién y de la propiedad intelectual.
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